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breaking news

18° EDIZIONE - 17-18 MAGGIO 2022 - EAST END STUDIOS - MILANO

Buyer Point da appuntamento a maggio 2022

Buyer Point, da quando & nato, & sempre stato un punto di incontro, il luogo
in cui avwengono le trattative faccia a faccia, un ambiente che fa della socialita e
del contesto informale uno dei suoi punti di forza: insomma, un posto pensato
per awvicinare le persone, mai per
= distanziarle.
Con questa filosofia Buyer Point
tornera il 17-18 maggio 2022
per garantire un evento innovativo
e una presenza di visitatori dall'ltalia e dall'estero numerosa e qualitativa come
nelle attese degli espositori, che come sempre avranno I'esclusiva sugli
incontri con i compratori stranieri. Confermato il caratteristico sistema di
business meeting aperto a tutte le aziende che ne faranno richiesta.
Proprio la forte presenza di buyer provenienti dall’estero & uno dei
motivi che spingono le aziende a partecipare con uno stand a Buyer
Point: nel 2019 pit di 100 buyer erano accorsi da tutta Europa per visitare
le aziende espositrici, una delegazione record per un evento di questo tipo che
aveva riscosso il favore pressoché unanime delle aziende presenti.
Questi numeri, se non ulteriormente maggiorati, sono quelli che I'organizzazione
vuole garantire ai propri espositori in un’edizione 2022 che si preannuncia piena
di contenuti, sia per il ritorno dopo la pausa forzata, sia per i cambiamenti che
stanno avvenendo nelle dinamiche di mercato in questo periodo post-covid.
L'aumento dei prezzi delle materie prime, le difficolta di importazione dalla Cina,
la crescita dell'e-commerce e il nuovo valore della prossimita, sono solo alcuni
dei cambiamenti avvenuti nell'ultimo anno e mezzo.
L'appuntamento é quindi a maggio 2022 per un’edizione “piena” di Buyer
Point, nella speranza e convinzione che sara possibile tornare a incontrarsi e fare
business contando sul valore intramontabile della stretta di mano.

Sabrina Canese confermata Presidente di
Assofermet Ferramenta

Sabrina Canese é stata confermata Presidente della
sezione Ferramenta di Assofermet. Conferma
anche per la Vicepresidenza di Michele Tacchini.
Un prestigioso riconoscimento dei vertici
dell’Associazione, grazie anche all’ottimo
lavoro svolto nei primissimi giorni di
lockdown, quando Assofermet ha svolto un ruolo
di primo piano per l'investitura della ferramenta
come servizio pubblico e necessario.

“Sono felice per la riconferma, la considero un premio per il lavoro fatto in

questi anni” ha dichiarato Sabrina Canese (in foto con Michele Tacchini), “c/
silamo occupati dei temi del digitale, della formazione, abbiamo ottenuto il
riconoscimento di servizio pubblico ed essenziale da parte del Governo. Sono
inoltre particolarmente orgogliosa che nel comitato tecnico siano entrate Francesca
Ferrari e Susanna Cagnoni, in un comparto che, storicamente, ha sempre visto la
componente maschile in netta maggioranza”. Sul prossimo numero di settembre

pubblicheremo ['intervista completa a Sabrina Canese.
> www.assofermet.it
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Concorrenti,
colleghi, amici

Dal 1° luglio il Gruppo Gieffe ha
ufficialmente un nuovo presidente:
Andrea Corradini Zini, presidente
per quasi 20 anni, ha infatfi passato
il testimone a Marco Franzinelli, gia
volio storico e colonna portante di
Gieffe da piv di 30. Un passaggio
di consegne programmato da
qualche tempo e che si concrefizza
quest'anno dopo che, nel 2017,

il piv sforico gruppo italiano di grossist
di ferramenta aveva dato inizio al
proprio nuovo corso con |'ingresso

di cinque nuovi soci.

Quando nei giomi scorsi ho intervistato
Andrea Corradini Zini e Marco
Franzinelli ho potuto apprezzare,
nello scambio di battute tra i due
infervistati, quel feeling e quel rapporto
umano che deve costituire la base
per qualsiasi rapporto professionale
affinché possa cementarsi nel tempo.
Rapporto umano che non & sempre
cosi scontato, ma che in questo caso
specifico & frutto di olire 30 anni di
confronto e condivisione: sempre
concorrenti, owiamente, ma anche
colleghi e, mi sento di aggiungere,
amici. Andrea Corradini Zini resterd
nel CDA di Gieffe e “accompagnerd”,
almeno nei primi tempi, il nuovo
presidente in questa importante
nuova avventura.

In bocca al lupo dllora @ Marco
Franzinelli per la prestigiosa investitura
in uno dei momenti forse piv delicati
della storia recente nel nostro

settore, che si frova a combattere
quotidianamente con |'aumento

dei prezzi, con i ritardi nell'arrivo
della merce e, nei casi peggiori,

con l'irreperibilita della stessa. Una
situazione che coinvolge tutia la filiera
e che continua a trascinarsi ormai da
seftimane: il lavoro ¢'é, ma si lavora
male, senza quella programmazione
necessaria che, oggi, & una chimera.
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breaking news

Bricoman apre il 7 luglio a Pisa

Annunciata la data dell’apertura del secondo punto
vendita toscano di Bricoman: il 7 luglio I'insegna
francese aprira a Pisa (I'altro negozio toscano € a
Sesto Fiorentino) raggiungendo cosi i 24 negozi su
tutto il territorio nazionale.

In questo primo semestre del 2021, sono gia quattro
i negozi inauguati da Bricoman: Aprilia (LT),
Venegono Inferiore (VA), Reana del Rojale (UD)
e, appunto, Pisa.

l'apertura verra come sempre preceduta dalla serata
di inaugurazione dedicata in esclusiva ai professionisti
(prevista per il 5 luglio, a numero chiuso, 1.000 posti
disponibili).

> www.bricoman.it

Global DIY Summit si svolgera nel 2022 a Copenaghen

E ufficiale: il Global DIY Summit, I'evento convegnistico pit importante del mercato brico-garden su scala
mondiale, é stato posticipato al 2022. La manifestazione si terra dall’8 al 10 giugno del prossimo anno
nella capitale danese.

“In risposta al rinvio del Global DIY-Summit fisico, continueremo a offrire i servizi del Global DIY-Network, lanciato
nell’ottobre 2020. Inoltre, organizzeremo anche un evento digitale nuovo di zecca, che si svolgera il 9 e 10
settembre 2021: il 1° Virtual DIY-Summit 2021” fanno sapere dall’organizzazione.

“Il 1° Virtual DIY-Summit offrira I'opportunita a tutte le parti interessate nel settore del fai da te e del bricolage

di riunirsi virtualmente, condividere le loro azioni e risposte a Covid-19, conoscere le ultime tendenze del nostro
settore e guardare al
2022. Questo evento sara
un servizio gratuito per i
delegati gia iscritti all’'8°
Global DIY-Summit e per gli
iscritti al Global DIY-Network.
Tutti i biglietti dell’evento e
{ le sponsorizzazioni per I'8°
Global DIY-Summit 2021
saranno automaticamente
validi per I'evento
riprogrammato. In questo
modo tutti i nostri delegati
| e partner godranno del

“ servizio completo nel 2022".
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breaking news

A.Capaldo: hub vaccinale in azienda

A.Capaldo S.p.A. ha concluso, il 1° giugno, la prima
giornata di somministrazione del vaccino Moderna ai
primi 110 dei circa 500 collaboratori che hanno aderito
all'iniziativa.

Le operazioni si sono svolte nella massima celerita grazie ad
una macchina organizzativa che ha funzionato perfettamente,
minimizzando i tempi di attesa dei lavoratori.

l'azienda dei fratelli Gerardo, Gian Paolo e Sergio Capaldo ha
sin da subito aderito al progetto promosso da Confindustria,
per poter essere motore importante sul territorio nella battaglia
contro il Covid19.

Nell'hub vaccinale allestito nel sito di Manocalzati saranno
effettuate ulteriori giornate di somministrazione per poter
vaccinare non solo i dipendenti della A.Capaldo S.p.A., ma di tutte le altre aziende della rete di imprese.

“La vaccinazione all'interno della nostra azienda”, spiega il dottor Sergio Capaldo, direttore generale della societa
irpina, “non é altro che il normale completamento di tutta I'attivita di prevenzione e controllo svolta in quest'ultimo
anno all'interno dei nostri stabilimenti e dei nostri negozi Progress. Siamo orgogliosi di essere tra le prime aziende ad
aver aderito al progetto di Confindustria. Un ringraziamento particolare va al Direttore delle Operazioni, I'ing. Massimo

Magri, e a tutto il team senza i quali questa iniziativa non sarebbe stata cosi efficace”.
> www.capaldo.it

Zanutta apre la 30° filiale e sbarca a Milano

Zanutta S.p.A., azienda leader nel settore casa per innovazione, tecnologia e qualita del servizio offerto, continua la
sua crescita e fa cifra tonda aprendo la trentesima filiale del gruppo a Milano, in zona Greco-Pirelli.
l'azienda, nata a Carlino nel 1952, prosegue cosi il progetto di espansione su linee orizzontali nel nord lItalia, awviato
nel 2020 con l'acquisizione dei punti vendita Internmake di Corsico (M), Brugherio (MB), Filago (BG) e Orbassano
(TO) dove ha posto le basi per la distribuzione di sistemi costruttivi a secco (cartongesso, pannelli, rivestimenti e
isolanti). Il nuovo Centro Edile di Greco, che si estende su una superficie di oltre 5 mila metri quadri, rappresenta ora un
ampliamento nell'offerta di prodotti di edilizia con particolare attenzione a ceramiche, infissi, porte e finestre.
Consolidata protagonista del mercato in Friuli Venezia Giulia e Veneto, Zanutta S.p.A. con queste operazioni vuole spostare
il baricentro delle attivita commerciali in un‘area stimolante e ricca di opportunita come puo essere solo I'hinterland
milanese: “Da un po’ di tempo stavamo sondando il mercato alla ricerca
di una struttura logistica nel capoluogo e, una volta trovata, abbiamo
concluso l'accordo con la proprieta uscente al primo incontro - racconta |l
< presidente del cda Vincenzo Zanutta -. E un‘acquisizione complementare
s 0 ! a quelle effettuate mesi fa in Lombardia, per rispondere alla domanda
ZAN UTTﬁ & @ ° B che genera una citta dalle dimensioni di Milano, in costante espansione
o AR demografica. Vogliamo proporre un’offerta adeguata al mercato edilizio
attuando investimenti mirati in questo centro mondiale della finanza e
vero motore trainante del nostro Paese”.
Quasi ogni punto vendita della Zanutta S.p.A. dispone di materiali
afferenti ai quattro settori principali relativi alla casa e ai suoi
bisogni: edilizia, ferramenta, termoidraulica e finiture con
relativo showroom. Zanutta ha chiuso il bilancio del 2020 con una
crescita a doppia cifra rispetto al 2019 (+10,6%) con circa 131
milioni di euro di fatturato e che prevede investimenti nel 2021

nell’ordine dei 7 milioni.
> www.zanuttaspa.it

UNA CGASA

12 FERRAMENTARCASALINGHI



SPAZIO Al TUOI
PRODOTTI

PROGETTAZIONE, REALIZZAZIONE
E ALLESTIMENTI DI MAGAZZINI
E PUNTI VENDITA

N4
www.smetar.it w EMR

+39 080 405.41.54 Gruppo METALSISTENK




breaking news

Brico io con Garanteasy per la gestione delle garanzie

Brico io, la catena italiana del fai da te presente su tutto il territorio nazionale con oltre 100 punti vendita, ha adottato il
servizio Garanteasy per rendere ancora pit semplice e veloce |a gestione delle garanzie sui prodotti venduti.
Garanteasy € un servizio di archiviazione automatica su cloud dei documenti d'acquisto, delle
Archiviazione Digitale schede tecniche, dei manuali e delle garanzie (legali, convenzionali ed estensioni) sui prodotti
T = acquistati. Garanteasy, inoltre, awvisa i consumatori prima della scadenza delle garanzie e permette
di richiedere assistenza con un semplice click dalla propria area riservata.

? é v I clienti Brico io potranno scegliere se acquistare di volta in volta il servizio Garanteasy

5contrlnn +annnzla+ es

o di sottoscrivere un abbonamento annuale grazie al quale saranno archiviate le garanzie di
tutti gli acquisti effettuati presso uno qualsiasi dei punti vendita della catena.
! @] Carmela Magno, CEO e Co-founder di Garanteasy, dichiara: “£ un vero piacere collaborare
con Brico lo che si é dimostrata, fin dalla prima call, particolarmente aperta all'innovazione,
E& CEEEEEEEEEEE | veloce nel processi decisionali e in quelli attuativi. Brico io, infatti, ha fatto passare solo poche
settimane dalla prima call alla decisione e all'awio della commercializzazione. Inoltre sara anche

Ora-“-ﬂﬁulh':.r

- A la prima in ltalia a lanciare sul mercato I'abbonamento annuale a Garanteasy".
—— . Paolo Micolucci, Consigliere Delegato di Brico io, dichiara: “£ nota la nostra apertura
oeo EEXY™  allinnovazione, cosi come é nota la nostra facilita di collaborazione con partner specializzati nei

diversi settori. Questo ci consente velocita nei tempi di realizzo e ottimizzazione degli investimenti
in sviluppo e struttura. Abbiamo conosciuto Garanteasy a inizio anno, trovando interessante la proposta in pochissimo

tempo I'abbiamo lanciata sui nostri negozi".

The Home Depot: +32,7% sul 2020 i
(37,5 miliardi di euro di fatturato nel ”
primo trimestre)

L'insegna americana The Home Depot, il piti grande retailer al mondo di articoli
per la casa, dichiara un fatturato di 37,5 miliardi di USD (30,8 miliardi

di EUR) per il primo trimestre dell’anno fiscale 2021, con un aumento

del 32,7% rispetto al primo trimestre dell’anno fiscale 2020.

“l'anno fiscale 2021 é partito alla grande, sfruttiamo lo slancio dei nostri
investimenti strategici e gestiamo la domanda di progetti di miglioramento della ..
casa, che in questo periodo é dawero elevata”, ha affermato Craig Menear,
presidente e CEO dell'azienda.

> www.thehomedepot.com

Kingfisher: +60% nel primo trimestre

Kingfisher ha realizzato un +60% di vendite nel primo trimestre
dell’anno rispetto allo stesso periodo dello scorso anno, con 3,448
miliardi di sterline. Rispetto a due anni fa, le vendite sono aumentate del 22,5%.
In Francia, le vendite sono quasi raddoppiate (+98,8%). In quasi tutti i
restanti paesi, i tassi di aumento sono elevati nell'intervallo a due o tre cifre:
+66,8 in Gran Bretagna e Irlanda, +112,3% in Spagna e Portogallo
+71,1% in Romania. A causa del blocco di cinque settimane, la Polonia &
I'unico Paese in cui c'é stato un calo delle vendite (-8,9%). Le vendite di
e-commerce sono aumentate del 63%, e oggi rappresentano il 21%

delle vendite complessive del gruppo.

14 FERRAMENTARCASALINGHI
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(o Gruppo Gieffe

inferviste

di Marco Ugliano

ANDREA CORRADINI ZINI, PRESIDENTE USCENTE.

egli ultimi anni, tra i gruppi di gros-
N sisti di ferramenta, Gieffe & sicura-

mente tra i pit attivi: nato nel 1971
(quest'anno ricorre il cinquantesimo an-
niversario della fondazione), nel 2017 era
composto da quattro soci. Poi & iniziato il
nuovo corso del gruppo, con l'ingresso di
cinque nuovi soci e un ulteriore ingresso
nel 2019 seguito da un’uscita nel 2020,
eventi che hanno portato all'attuale
compagine sociali di 9 aziende con co-
pertura praticamente su tutto il territorio
nazionale. E oggi I'annuncio della nuo-
va presidenza a partire dal 1° luglio di
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po Gietfe:

Marco Franzinell
nuovo presidente

Dopo quasi 20 anni di presidenza,

Andrea Corradini Zini passa il testimone a
Marco Franzinelli, che dal 1° luglio 2021 ¢
ufficialmente il nuovo presidente di Gieffe,
il gruppo di grossisti di ferramenta con
maggiore storicita in Italia.

quest'anno: Andrea Corradini Zini, pre-
sidente da quasi 20 anni, lascia il timone a
Marco Franzinelli, socio storico del
gruppo e titolare dell'azienda di famiglia
Vigilio Franzinelli, con sede a Trento. E
proprio a Trento si sposta anche la sede
operativa di Gieffe (quella legale restera
a Reggio Emilia, sede di Corradini Luigi).
Nei giorni scorsi abbiamo organizzato
una video intervista con Andrea Cor-
radini Zini e Marco Franzinelli per farci
raccontare i dettagli di questo passaggio
di consegne e le novita e gli obiettivi del
Gruppo per i prossimi mesi.

F&C: Per una questione di “an-
zianita di ruolo” partiamo dal
presidente uscente: dopo quasi 20
anni di presidenza, quali sono oggi
le tue sensazioni?

Andrea Corradini Zini: Ri-
copro questo incarico da cosi tanto che
un po’ mi trovero “spaesato”, ma non ti
nascondo anche un pizzico di sollievo. La
responsabilita in un gruppo come Gief-
fe € tanta, ma sono sicuro che non avrei
potuto affidare il ruolo a mani migliori di
quelle di Marco Franzinelli, che ho per-
sonalmente proposto ai colleghi. Lavoria-

mo fianco a fianco in Gieffe da oltre 30
anni, lo definirel un passaggio di conse-
gne naturale; tra I'altro la rotazione nel
ruolo di presidenza tra i soci era gia previ-
sta da qualche anno, da quando nel 2017
ci siamo trasformati in societa consortile
con l'ingresso dei nuovi membri. Per il
resto, senza voler in questa sede fare un
bilancio, lasciami solo dire che ci sono
stati momenti difficili, soprattutto quan-
do un socio usciva (ed era un dispiacere
personale, oltre che professionale), ma
anche tante soddisfazioni, in particolare il
percorso che ci ha portati ad essere oggi
una realta importante nel nostro settore.

F&C: Marco, immagino che da
parte tua ci sia I'emozione di ini-
ziare un percorso sulla scia di
quanto di buono fatto da Andrea
in tutti questi anni...

Marco Franzinelli: Sono ono-
rato di questa investitura e del fatto che
la proposta sia arrivata proprio da An-
drea e sia stata condivisa da tutti i soci.
E sicuramente un incarico di grande re-
sponsabilita ma contemporaneamente
uno stimolo per portare avanti nuove
proposte ed iniziative.



interviste

Personalmente condivido con Andrea
I'esperienza in Gieffe da piti di 30 anni,
abbiamo una visione simile dal punto di
vista sia imprenditoriale, sia associativo.
Sono contento che Andrea rimanga nel
CDA insieme a Carlo Vinciguerra, e che
possano quindi darmi una mano ed
affiancarmi in questo percorso che ov-
viamente continuera sui binari tracciati
dalla sua presidenza. Il primo risultato
& mantenere cio che e stato fatto, poi
le idee, i progetti e le proposte dei soci
sono numerose e stimolanti.

F&C: La tua presidenza coincide
dal punto di vista temporale con
uno dei momenti storici piu dif-
ficili e delicati: quanto aiuta, in
momenti come questo, essere in
un gruppo come Gieffe?

Marco Franzinelli: Il momen-
to, come hai giustamente sottolineato,
e difficile e manca la tranquillita per po-

ter fare dei programmi a lungo termine.
Ma ti confermo anche che il confronto
aiuta tanto: & owio che far parte di un
gruppo non ti aiuta a trovare la merce se
e irreperibile, ma ci6 che possiamo fare
¢ consultarci, scambiarci informazioni,
suggerirci soluzioni a vicenda. Lo scam-
bio di informazioni, che & da sempre |l
vero motore dello stare insieme, oggi &
pit che mai fondamentale.

F&C: Lattuale situazione che ri-
guarda I'aumento dei costi delle
materie prime e [l'irreperibilita
di alcuni prodotti condizionera in
qualche modo il vostro parco for-
nitori?

Marco Franzinelli: La nostra
vocazione € da sempre orientata al
prodotto italiano ed europeo, pur non
trascurando I'importazione dai mercati
Asiatici: anche i nuovi marchi che abbia-
mo creato e sviluppato comprendono

GIEFFES

gruppo grossisti ferramenta
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sia merci di importazione sia prodotti
nazionali. La scelta di puntare su forni-
tori primari nasce dalla volonta di essere
sempre al passo con l'evoluzione dei
prodotti e di offrire quindi sempre il me-
glio ai nostri clienti negozianti. Il mar-
chio privato € importante ma non € un
nostro focus e, a maggior ragione dopo
le difficolta di questo periodo, continue-
ra a non esserlo.

F&C: In Gieffe, siete prima di
tutto colleghi ma anche concor-
renti: come possono convivere
questi due aspetti all'interno di
un gruppo di grossisti?

Andrea Corradini Zini: E vero,
siamo aziende distinte, in alcuni casi an-
che dirette concorrenti: prevale quindi,
come giusto che sia, |'aspetto imprendi-
toriale, che perd non & mai esasperato.
Mi sento di poter dire, sulla scorta di
tanti anni di esperienza, che in Gieffe i
soci sono legati da un‘affinita etico-com-
merciale: non abbiamo naturalmente la
pretesa di dire che & il modo migliore di
porsi sul mercato, e d'altra parte anche al
nostro interno ci sono elementi distintivi
tra un socio e l'altro, ma & indubbio che
esistono molti tratti che ci accomunano.
Un socio con un differente approccio al
mercato stonerebbe nel nostro gruppo,
il primo requisito per entrare in Gieffe &
proprio la compatibilita con gli altri com-
ponenti del gruppo.

F&C: E uno spoiler su nuovi im-
minenti ingressi in Gieffe?

Marco Franzinelli: Siamo sem-
pre aperti al confronto, ma al momento
non sono in previsione nuovi ingressi.
Confermo quanto detto da Andrea: &
fondamentale la compatibilita di at-
teggiamento sul mercato nei confronti
di clienti e fornitori. E questa la prima
affinita che cerchiamo. E chiaro che
esistono anche altri parametri come la
competenza territoriale e la specializza-
zione merceologica, ma il primo requisi-
to resta, senza ombra di dubbio, questa
affinita di pensiero e di comportamento,
imprescindibile per vivere al meglio I'e-
sperienza di gruppo. o

> www.gruppogieffe.com
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O nHPA

di Marco Ugliano

inferviste

Il mercato

americano dello
ferrqmem@: numeri e freno

Abbiamo chiesto

a Melanie Moul,
managing editor

di North American
Hardware and Paint
Association (NHPA),
I’associazione

dei rivenditori di
ferramenta negli Stati
Uniti, di tracciare un
bilancio del mercato
americano della
ferramenta.

18  FERRAMENTARCASALINGHI

| mercato americano &, da sempre, visto

con curiosita e interesse dagli operatori

italiani del nostro settore. | motivi? Sicu-
ramente i numeri, in linea con quelli del
Paese, con circa 38mila punti vendita
indipendenti e 4mila “big-box”, ne-
gozi di GD brico-garden dalle dimensioni
sicuramente piti mastodontiche rispetto
a quelle a cui siamo abituati in Italia.
Per saperne di piti sul mercato america-
no, e sugli effetti del Covid sullo stesso,
abbiamo contattato Melanie Moul,
managing editor di North American Har-
dware and Paint Association (NHPA),
I'associazione dei rivenditori di ferramen-
ta negli Stati Uniti, di raccontarci le ultime
novita dagli USA.

F&C: Quali sono i numeri del
mercato ferramenta-DIY negli Sta-
ti Uniti?

Melanie Moul: Non abbiamo
il numero esatto di segmenti specifici

del settore della ferramenta indipen-
dente, ma solitamente distinguiamo i
rivenditori tradizionali dalle catene di
negozi di grande distribuzione (come
Lowe's e Home Depot). Nel 2020
c'erano poco pit di 42.000 negozi di
prodotti di fai da te negli Stati Uniti
e i1 90% di questi erano negozi indi-
pendenti, circa 38.000. Questa stima
include negozi di ferramenta, centri
per la casa e rivendite specializzate in
legname. Alcune di queste rivendite
sono pil focalizzate su clientela fai-
da-te, mentre altre sono pit focaliz-
zate sui clienti professionali. Molte di
queste, inoltre, hanno affiancato alla
vendita fisica anche quella e-com-
merce, ma nessuno di questi negozi
¢ completamente online. E molti di
loro vendono anche prodotti di giar-
dinaggio, anche se in questo numero
sono esclusi i veri e propri garden
center.



interviste

| restanti 4.200 negozi, infine, sono |
punti vendita delle insegne di grande
distribuzione brico, 1 famosi big-box
come Home Depot e Lowe's.

F&C: L'impatto del Covid sul
mercato americano della ferra-
menta-DIY nel 2020: cosa é cam-
biato? Qual era la situazione del-
la vendita al dettaglio durante il
Lockdown e qual e I'attuale?

Melanie Moul: All'inizio, quan-
do & stata ufficialmente dichiarata la
pandemia, nessuno era sicuro che il
miglioramento della casa sarebbe sta-
to considerato "attivita essenziale", il
che significava che potevano rimanere

aperti mentre altri negozi al dettaglio
dovevano chiudere. E invece, gia nella
prima settimana di aprile, ogni Stato
aveva dichiarato essenziale il migliora-
mento della casa, quindi per la mag-
gior parte i negozi di ferramenta sono
rimasti aperti. | maggiori cambiamenti
hanno riguardato I'adattamento del
modo in cui i rivenditori servivano i
clienti. Alcuni rivenditori sono passati
solo agli ordini online o telefonici e si
sono limitati ai soli servizi di ritiro del-
la merce stile drive, senza che i clienti
fossero ammessi nei negozi. Inoltre,
alcuni punti vendita hanno cambiato il
layout o i percorsi obbligati al proprio
interno, per favorire il distanziamento
sociale tra i visitatori.

Dal punto di vista economico, i negozi
di ferramenta hanno registrato vendite
per 182,4 miliardi di dollari nel 2020
(secondo i rapporti incrociati tra le ven-
dite dichiarate dalle aziende e le nostre

stime). Sulla base di un sondaggio tra
rivenditori indipendenti, quasi il 90%
afferma che le vendite sono aumentate
nel 2020 e, in media, i rivenditori han-
no riferito che le vendite sono aumen-
tate del 249%.
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F&C: Bricolage, giardinaggio,
outdoor, edilizia, utensileria, ecc...
Quale settore ha avuto le migliori
performance?

Melanie Moul: Quasi tutti i
settori e merceologie hanno subito au-
menti nell'ultimo anno, ma i principali
sono stati quelli legati al nuovo profilo
dell’'hobbista, che ha iniziato nuovi la-
vori in casa costretto prima dalla pan-
demia e poi dallo smartworking.
Articoli di giardinaggio e prodotti atti-
nenti a pittura e vernici sono state le
due macrocategorie pit performanti.

F&C: In Halia, il 2020 sara ri-
cordato anche come I'anno del
boom dell'e-commerce: in USA le
vendite online hanno contribuito
molto ai dati totali?

Melanie Moul: Si, confermo,
anche negli Stati Uniti I'e-commerce
ha dato un grande contributo all'au-
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mento delle vendite, soprattutto all'i-
nizio della pandemia. Una sfida per il
nostro settore, dato che non tutti erano
attrezzati per vendere prodotti online:
quei negozi che sono stati in grado di
cambiare rapidamente e impostare un
e-commerce valido, hanno ottenuto il
maggior successo. E-commerce che &
acquisto online, ritiro in negozio o ritiro
stile drive fuori i negozi: servizi che sono
stati sfruttati dai clienti anche quando i
negozi hanno riaperto, a testimonianza

del fatto che i consumatori si sono abi-
tuati alla comodita di ricevere I'ordine a
casa o di ritirarlo senza “contatto fisico”.

F&C: Import, container, prezzi
delle materie prime: i problemi
che in Europa arrivano dalla Cina,
sono gli stessi anche nel mercato
americano?

Melanie Moul: Lapprowigiona-
mento e I'aumento dei prezzi rappre-
sentano un problema significativo per i

rivenditori e per i grossisti di ferramenta
e casalinghi. Gia I'anno scorso, all'inizio
della pandemia e durante i mesi estivi, Si
e fatta sentire la carenza o la difficile re-
peribilita di un gran numero di prodotti.
Una grande sfida in questo momento
per i nostri rivenditori & il prezzo del
legno, che é raddoppiato o addirittura
triplicato, il che ha un impatto sui prezzi
su tutta la filiera.

> www.yournhpa.org
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© Evoluzione Brico e Green Hub Factory

news L " |

Accordo di
collaborazione tra
Evoluzione Brico e
Green Hub Factory:
un business

“a quattro mani”,
tutto Made in Italy.

ome aumentare la capacita negozia-
Cle negli approwigionamenti riducen-

do l'impatto dei costi di gestione?
Evoluzione Brico e Green Hub Fac-
tory hanno messo a punto uno schema
organizzativo, di controllo e management
finalizzato ad un doppio contratto di af-
filiazione reciproco. In tal modo si otti-
mizzeranno | contratti di fornitura merci,
anche nell'ottica di futuri e condivisi pro-
getti di category che uniscano le esperien-
ze e la professionalita del management di
Green Hub Factory con quelle del mana-
gement di Evoluzione Brico, e, fattore non
secondario, anche al fine di rendere coe-
renti tutta una serie di servizi funzionali a
possibilissime economie di scala.
Green Hub Factory portera in dote
il mondo del garden e del Pet Shop,
una serie di layout nell'approccio del pun-
to vendita e degli spazi espositivi, studiati
su misura delle esigenze del cliente con
I'obiettivo di ricreare una atmosfera con-
fidenziale tra visitatore e personale. Il va-
lore aggiunto sara rappresentato da quello
esperienziale del centro direzionale Green
Hub Factory, con la pianificazione di busi-
ness plan modellati sulle esigenze di loca-
tion diverse in caso di nuove aperture.
Spettera a Green Hub Factory il compito
del coordinamento e della supervisione
del personale interno per |'allestimento dei
banchi nei nuovi punti vendita, oltre che
'assistenza per I'analisi di dati economici
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e di gestione e nel recruiting di personale
direttivo e di vendita; senza dimenticare il
coordinamento e la supervisione dei forni-
tori, del personale interno, il supporto infor-
matico e |'assistenza amministrativa.
Evoluzione Brico, con la sua decen-
nale esperienza, avra l'opportunita di
commercializzare il brand “Greeny “
di Green Hub Factory sia nei suoi 40
punti vendita distribuiti in tutta Italia che
rivolgendosi a nuovi imprenditori, propo-
nendo lo stesso format identitario a tutti
coloro che vorranno aprire un negozio
con Evoluzione Brico. Una cosi spiccata e
complementare sinergia dara vita, altresi,
ad un approccio commerciale innovati-
vo nel modello e nella definizione degli
store, con un occhio di riguardo ai servi-
zi a valore aggiunto per il cliente ed una
sempre maggiore professionalizzazione
ed inclusione nel progetto d'impresa dei
collaboratori coinvolti. Non rimane esclu-
so nel futuro la creazione di un nuovo for-
mat commerciale che veda le due insegne
coinvolte e sempre pili unite negli intenti.
In sintesi, la strategia condurra ad una col-
laborazione spalla a spalla, un "business
a quattro mani", interamente Made
in Italy.

LE DICHIARAZIONI DEI
PROTAGONIST!

"Sono sicuro che questa collaborazione
sara proficua per tutt" dichiara Bene-
detto Paolino, direttore commerciale
di Evoluzione Brico, "GHF ¢ una realta
giovane ma composta da professionisti
con grande esperienza e capacita che

| brico e il garden
S1 Incontrano

conosco personalmente da tempo. Da
quando ci sono Stati | primi contatti tra le
due realta é stato naturale portare avanti
e concretizzare questo accordo di colla-
borazione che, ripeto, portera innegabili
vantaggi a entrambe le nostre societa.
Come Evoluzione Brico mettiamo sul
piatto le competenze legate al fai da te,
Green Hub Factory quelle relative al gar-
den e al pet: ci sono tutti | presupposti per
un'ottima partnership".

“Green Hub Factory supportera Evoluzio-
ne Brico con la creazione di un progetto
di category personalizzato e nell'assisten-
za per le nuove aperture e i remodelling”
aggiunge Andrea Righini, direttore
sviluppo di Green Hub Factory, "Quin-
di dalla definizione degli obiettivi, del con-
to economico e del controllo di gestione,
fino al recruiting del personale direttivo
e di vendita, le attivita di formazione ob-
bligatorie o funzionali allattivita del ne-
gozio, il coordinamento dei fornitori per
I'allestimento dei nuovi layout e display.
Realizzeremo inoltre un programma di
visite dei punti vendita affiliati al fine di
identificare gli ambiti di sviluppo priori-
tari. Stiamo gia progettando e studiando
sulla carta l'dea di un nuovo format. Un
negozio Bricolarge su una superficie di
oltre 5.000 mq con al suo interno anche
Greeny. Una grande superficie dedicata
al bricolage ma nella quale andremo a
integrare una sezione garden molto im-
portante e un grande reparto pet".  ©

> www.evoluzione-brico.it

> www.greenhubfactory.com
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analisi 1s;osistema

Dossier DPI:

"impatto della pandemia
sull’import/ export

ASSOSISTEMA
SAFETY « ;

DOSSIER DPI

el 2020 I'import di DPI per la
I\I protezione delle vie respira-

torie ha registrato un +1424%
rispetto al 2019 per un valore di 3
miliardi e 178 milioni di euro (con
la Cina come Paese dal quale abbia-
mo importato pii prodotti con una
percentuale di quasi il 90%), men-
tre I'export ha registrato un +111%
rispetto al 2019, per un valore di
oltre 201 milioni di euro.
Tra le tipologie di DPI contro il Covid-19,
quella per la protezione delle vie re-
spiratorie (FFP2, FFP3 e mascherine
chirurgiche), ha maggiormente risenti-
to dell'impatto derivante dall'emergen-
za sanitaria ma é anche la tipologia di
DPI che ha registrato un andamento
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anomalo del mercato, a seguito
dei prowedimenti normativi.
Limport dei guanti protetti-
vi nel 2020 & aumentato del
+620% sul 2019, per un valore
complessivo pari a pit di 500
milioni di euro, mentre l'ex-
port dei guanti di protezione
prodotti in Italia ha registrato
un -6% sul fatturato 2019, pari a 106
milioni di euro. Per quanto riguarda gli
indumenti di protezione (tute, camici
impermeabili, camici chirurgici monou-
so e riutilizzabili), I'import nel 2020 &
aumentato del +127% sul 2019, per un
valore totale di circa 595 milioni di euro,
mentre I'export & di poco inferiore ai
420 milioni di euro, segnando una con-
trazione del - 36% rispetto al 2019.

“Il prodotto italiano sicuro marcato CE
viene esportato in Europa, mentre I'lta-
lia importa prodotti realizzati in deroga
alle normative e privi della marcatura
CE - commenta Claudio Galbiati,
Presidente della sezione Safety di
Assosistema Confindustria - tale
contraddizione é consequenza di due

Assosistema (I’associazione che rappresenta
produttori e distributori di DPI in Italia), ha
presentato il 28 aprile scorso i dati relativi a
importazioni ed esportazioni di mascherine,
guanti e indumenti di protezione: ecco tutti i
numeri, probabilmente irripetibili, del 2020.

provvedimenti governativi tra loro con-
trastanti. Il decreto Cura ltalia a marzo
2020 ha autorizzato Iimmissione sul
mercato di prodotti in deroga alle nor-
mative comunitarie spianando la stra-
da ad una massiccia importazione di
DPI provenienti dai paesi extraeuropel,
in particolare dalla Cina, accompagnati
da certificati non regolari, rilasciati da
presunti enti ed organizzazioni, non in
possesso del dovuto accreditamento in
materia di DPI. Al tempo stesso, I'age-
volazione finanziaria di Invitalia di 47
milioni di euro ha stimolato gli investi-
menti delle aziende italiane che hanno
ampliato e riconvertito i propri impianti
e stabilimenti per aumentare la produ-
zione di DPI".

Alla luce di queste statistiche nasce la
denuncia dell'Associazione di rite-
nere ormai priva di fondamento la
logica di autorizzare prodotti non
marcati CE, data la possibilita di poter
fare affidamento su prodotti nazionali
ed europei regolarmente certificati e
conformi agli standard di sicurezza co-
munitari.




Limport indiscriminato dei DPI, oltre
a rappresentare un rischio per la salu-
te e la sicurezza di tutti gli utilizzatori,
comporta inevitabilmente un peggiora-
mento della situazione di mercato delle
aziende italiane ed europee in quanto
produce anche una drastica riduzione
dei prezzi dei DPI, impensabili da soste-
nere per un'azienda italiana o europea.
| prezzi fuori mercato, infatti, con i quali
vengono commercializzati tali DPI sono
dovuti, perlopit, al risparmio derivante
dalle diverse procedure di verifica della
conformita che devono seguire i dispo-
sitivi certificati e rispondenti alla nor-
mativa di prodotto comunitaria, oltre al
risparmio sul reperimento delle materie
prime e al costo del lavoro.

"A fronte di numerose interrogazioni par-
lamentari anche da parte di esponenti
della maggioranza - continua Galbiati -
non c'é stata risposta da parte del Go-
verno e del Ministero della Salute. Al
momento, infatti, non vediamo prowe-
dimenti per la tutela del mercato e dei
produttori italiani. Anzi, il recente DL del

22 aprile 2021 n. 52 proroga, addirittura,
l'immissione in deroga di Dpi nel nostro
Paese al 31 luglio 2021. Ancor pit gra-
ve se pensiamo che Germania, Spagna,
Regno Unito e Belgio non si awalgono
pit dellimmissione in deroga, mentre
Francia e Paesi Bassi lo stanno per fare”.
| produttori e distributori di DPI di
Assosistema Confindustria hanno
accolto I'invito del Governo a po-
tenziare la produzione nazionale di
DPI, investendo in nuovi stabilimenti e
linee produttive e sono pronti a garanti-
re una catena di approwvigionamento e
fornitura di materiale solida per la sicu-
rezza di tutti.

Dal sito dell'Agenzia delle dogane ap-
prendiamo che, da inizio dell'emergen-
za sanitaria ad oggi risultano essere stati
sdoganati DPI (FFP2 e FFP3) per un
numero complessivo pari a 769.410.000.
Se si considera che a chiusura 2020, lo
stesso dato era pari a 344.579.045, si ri-
leva che, in soli 4 mesi, il dato 2021 di
import di DPI, risulta gia aver superato
del +120.50% i valori del 2020.

“Con l'obiettivo di ottenere un mercato
competitivo e sano abbiamo avviato
un confronto con la struttura del
Commissario straordinario Figliuo-
lo e con il Mise - conclude Galbiati - /n
particolare, abbiamo chiesto: I'abolizio-
ne del processo di autorizzazione in de-
roga dei DPI non marcati CE; un quadro
chiaro sui quantitativi dei DPI necessari
al settore sanitario ed industriale per la
gestione dellemergenza ad oggi e per
il dimensionamento delle scorte strate-
giche per il futuro e infine, un coordi-
namento delle autorita di sorveglianza
ed un rafforzamento dei controlli sui
prodotti immessi. Siamo ora in attesa di
risposte concrete”. o
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analisi Assosistema

MASCHERE PROTETTIVE (FFP2, FFP3, MASCHERINE CHIRURGICHE)

IMPORT

Nell'anno 2020, sono state impor-
tate nel nostro Paese maschere pro-
tettive per un valore complessivo di
3.178.976.980 di euro pari a +1425 %
rispetto al 2019 (circa 208 milioni
di euro). Il volume di affari generato &
quello che, tra le tipologie di DPI con-
tro il COVID, ha maggiormente risentito
dell'impatto derivante dall'emergenza
sanitaria. Percorrendo nel dettaglio I'an-
no 2020 si evidenzia quanto segue: nel
primo trimestre del 2020 (gennaio
- marzo) il volume di maschere acqui-
state dall'estero ha fatto registrare un
iniziale andamento simile all'anno pre-
cedente nei mesi di gennaio e febbra-
i0. Con i primi casi COVID italiani (fine
febbraio) e con I'autorizzazione ad im-
portare DPI validati in deroga (17 marzo
2020 DL Cura ltalia), a marzo 2020 si
e assistito ad un drastico aumento del
+436% rispetto al mese preceden-
te. Al termine del trimestre, il dato
2020 fa segnare + 149% sullo stes-
so periodo del 2019, passando dai
circa 56 milioni di
euro del 2019 ai
quasi 140 mi- ,
lioni di euro Vi
del 2020.

Lo scenario
cambia dec- 1
samente nel A |
secondo tri- A\
mestre (apri-

le - giugno),

in cui gli acquisti
registrano un ulteriore
aumento in aprile (+388% su mar-
70 2020), al quale segue un mese di
maggio in linea. La fine del lockdown
e la ripresa delle attivita produttive - la
necessita di dover indossare mascheri-
ne anche all'interno dei contesti lavo-
rativi per i lavoratori non in grado di
rispettare continuativamente la distanza
interpersonale, disposto dal Protocollo
sottoscritto il 24 aprile 2020 - hanno
fatto salire le importazioni nel mese di
giugno, raggiungendo il picco mensile
pill alto dell'intero anno (772 milioni
di euro nel solo mese di giugno).
Limport del secondo trimestre
2020 vale circa 1.700 milioni di
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I IMPORT

ANDAMENTO ANNUALE

Da gennaio a dicembre 2020, sono stati acquistati dall'estero maschere protettive per un
valore complessivo di 3.178.976.980 € pari a +1425% rispetto allo stesso periodo del 2019.
Il volume di affari generato dall'acquisto dall’'estero di maschere protettive & quello che,
in termini assoluti tra le tipologie di DPI utili contro il COVID, ha maggiormente risentito
dell'impatto derivante dall'emergenza sanitaria.

WValers di merce scountats dall etero €]

euro rispetto ai 50 milioni del-
lo stesso periodo 2019, segnando
+ 3362 %. Nel corso del terzo trime-
stre (luglio-settembre), il divario tra i
valori delle cumulate 2020 e 2019 rag-
giunge il massimo dell'anno: a luglio
2020 limport raggiunge il +1930%
rispetto al pari periodo del 2019. In
agosto, le chiusure estive delle attivi-
ta commerciali e la modifica della
procedura di validazione in de-

roga per DPI importati che,

dal 4 agosto 2020, diventa

di competenza delle singo-

le regioni (Legge 17 luglio

2020, n.77), causano una

contrazione dell'import (-85% su luglio
2020). Il terzo trimestre segna comun-
que una differenza significativa sullo
stesso periodo del 2019 del +1603% (+
di 920 milioni di euro nel 2020 contro i
54 milioni del 2019). Nel corso dell'ul-
timo trimestre (ottobre - dicembre)
il valore degli acquisti risulta essere
complessivamente pari a 372.529.073
di euro, meno della meta del-
la sola mensilita di giugno 2020
(772.089.216 di euro). La differenza
a valore del quarto trimestre 2020
e pari a + 680% sullo stesso perio-
do 2019 (372 milioni di euro contro
quasi 48 milioni).
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PAESI DI IMPORTAZIONE

La scheda sottostante riassume chiara-
mente come la maggioranza delle ma-
schere entrate nel nostro Paese abbia
come provenienza la Cina per quasi 3
miliardi di euro di valore (89%), segui-
ta a distanza dalla Germania (2,64%) e
da altri Paesi europei con quote mar-
ginali.

2020. In marzo 2020, a seguito del blocco
alle esportazioni imposto dall'ordinanza
della Protezione Civile per i DPI (OCDPCn.
639 del 26 febbraio 2020) e a causa della
richiesta interna crescente, I'export subisce
una battuta di arresto (@ marzo 2020,
-33% rispetto a febbraio 2020).

Nel mese di marzo 2020, il DL Cura ltalia
(17 marzo 2020, n.18) ha stanziato fondi
per il potenziamento e la riconversione di

Export - 5 maggiori pariner italiani 2020

PAESE

FRANCIA

GERMANIA
REGNO UNITO

SVIZZERA
SPAGNA

VALORE MASCHERE

'CEDUTE NEL 2020

45.333.04800 €
26.793.592.00€
22.627.96300€
11.932.267,00 €
11.260.730,00 €

PESO% SU TOTALE MASCHERE
CEDUTE ALI'ESTERO NEL 2020

FRANCIA 22 : S1%

REGNQO UNITO 11,23%
S I".f'f.erZ J’__ :'[\}f*ﬁi. 5‘ G 2 Qé:

SPAGNA 5,60%

EXPORT

E interessante rilevare 'andamento della
produzione italiana di mascherine, che du-
rante 'anno 2020 ¢ stata venduta a Paesi
esteri e non utilizzata sul territorio nazionale.
Nell'intero anno 2020 il valore di maschere
cedute a Paesi esteri risulta in aumento del
+111% rispetto all'anno precedente
con un ammontare complessivo supe-
riore a 200 milioni di euro.

Pitr in dettaglio: gia nel primo trimestre
2020 (gennaio - marzo 2020), si nota
un iniziale scostamento tra i valori di export
di maschere cedute all'estero nel 2020 ed
| dati del 2019 (a febbraio 2020 la va-
riazione rispetto all'anno precedente
@ del +51%). La spinta deriva dalla richie-
sta proveniente dalla Cina, dove il virus
stava dilagando: il valore di maschere
protettive che I'ltalia ha ceduto alla
Cina, infatti, nel febbraio 2020, segna
+1718% rispetto al mese di gennaio
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impianti produttivi di DPI e DM utili contro
il COVID. Questo elemento, insieme all'in-
troduzione del Regolamento di Esecuzio-
ne (UE) 2020/402 (14 marzo 2020) che,
pur subordinando I'esportazione dei DPI
ad un‘autorizzazione da parte del Ministe-
ro deli Affari Esteri (dunque limitandola),
ha permesso, comunque, la strutturazione
di una procedura per le aziende che vo-
lessero commercializzare all'estero i propri
presidi, ha sostenuto il valore di maschere
di protezione cedute all'estero.

E, tuttavia, nel mese di maggio e giugno
(quando le disposizioni relative all'export
sono state abrogate, nella seconda meta
di maggio) che la quota di export del 2020
aumenta sensibilmente rispetto al 2019 (a
giugno 2020, la differenza da inizio anno
¢ +87% sullo stesso semestre 2019). Il
quarto trimestre del 2020 (ottobre-
dicembre 2020), si apre con una leggera
flessione del valore di merce esportata nel
mese di ottobre 2020, durante il quale
la curva della cumulata si riawicina lie-
vemente ai valori dellanno precedente
(+115% rispetto al 2019).

PAESI DI ESPORTAZIONE

La vendita delle maschere italiane av-
viene quasi completamente all'interno
del continente europeo, ad eccezione
di Paesi di contiguita come Svizzera e
Regno Unito.

Import - 5 maggiori partner italiani 2020

(A
GERMANIA
PAESI BASSI
FRANCIA
REGNO UNITO

VALORE MASCHERE ACQUISTATE

NEL 2020
2831.911.789,00€
84.068.466,00 €
26.589.005,00 €
27.786.375,00 €
27.635.897,00 €

PESO% SU TOTALE MASCHERE
ACQUISTATE DALLUESTERO NEL 2020

~

CINA 89,08%

PAESI BASS! 0.90%
FRANCIA 0. 87%
REGNO UNITO 0,87%
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GUANTI DI PROTEZIONE (AD USO MEDICALE ED INDUSTRIALE)

IMPORT

leport di guanti pr.OteJ[tM nell'an- Da gennaio a dicembre 2020, sono stati acquistati dall'estero guanti di protezione per un
no 2020 segna un incremento del valore complessivo di 536.849.858 € pari a +62% rispetto allo stesso periodo del 2019.
+ 62% sul 2019, per un valore com- Come per gli indumenti di protezione, in termini assoluti, da gennaio a dicembre 2020, il
plessivo pari a piti di 500 milioni di valore delle importazioni risulta di poco superiore al mezzo miliardo di euro.

euro. In dettaglio: Durante il primo
trimestre dell'anno (gennaio-marzo)
I primi segnali di oscillazione dell'im-
port si hanno a marzo con un dato
minimale, tendenzialmente rilevia-
mo una contrazione del 4,5% sullo
stesso periodo dell'anno precedente.
Solamente nel secondo trimestre
(aprile-giugno), con 'aumento della
richiesta nazionale, I'import di guanti
comincia a crescere, segnando, nel
periodo, un + 34% sul 2019 pari a
107 milioni di euro.

Per tutto il terzo trimestre (luglio -
settembre), si assiste ad un allarga- MALESH 158.979.107,00€
mento della forbice tra i valori 2020 i 12348081200 €
e quelli del 2019. Nonostante la pau-

£
g

000,00
400.000.000,00

300.000.000,00

200.000.000,00

Valore di merce scguiitats dallestero (€)

0,00

iva I i ; 5701 GERMANIA 56.788.353,00 €
+
5d €stiva TIMpOrt SI a5sestd su + 375 THAILANDIA 22.627.401,00 €
sul 2019 per quasi 150 milioni di
VIETNAM 2197519200 €

euro. Questo trend accelera ulterior-
mente con la fine dell'anno dove si
arriva, nell'ultimo trimestre (ottobre-
dicembre) ad un + 118% sullo stesso
periodo del 2019, per circa 200 mi-
lioni di euro.

PAESI DI' IMPORTAZIONE

,' ."'M'l,',' Ml

VIETNAM 4 OQ"X

Anche nel caso dei guanti, la prove-
nienza rimane per la maggiore quota
da Malesia e Cina, che superano il
500, seguite a distanza dalla Germa-
nia e marginalmente da Thailandia e

Vietnam.
FRANCIA 19.120.691,00€
EXPORT REGNO UNITO 12.297.089,00€
GERMANA 8.656.61800€
LUexport di guanti di protezione pro- SPAGNA 8.150.093,00€
dotti in Italia vale, nell'anno 2020, cir- PIES] BASS] 3621074 00€

ca 100 milioni di euro, con una diffe-
renza di circa 6 milioni di euro (-6%)
sul fatturato 2019 pari a 106 milioni
di euro. Durante tutto I'arco dell'anno,
I'export ricalca in modo similare I'an-
damento del 2019, non evidenziando
particolari picchi emergenziali.

{ A
.r“ ."

1Ny

PAES BASS/ :§ 62%
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INDUMENTI DI PROTEZIONE (TUTE DI PROTEZIONE, CAMICI IMPERMEABILI,
CAMICI CHIRURGICI MONOUSO E RIUTILIZZABILI)

IMPORT | IMPORT

MENTO ANNUALE
Nel periodo gennaio-dicembre 2020
I'talia importa dall'estero indumenti di Da gennaio a dicembre 2020, sono stati acquistati dall'estero indumenti di protezione per un va-
protezione per un valore totale di circa lore complessivo di 595.359.728 € pari a +127% rispetto allo stesso periodo del 2019. Il volume
595.000.000 euro, pari a + 127% sul di affari generato dall'acquisto dall estero di indumenti di protezione & simile, in termini assoluti,
2019, a quello relativo ai DPI per le mani: per entrambe le categorie, complessivamente, da gennaio a
dicembre 2020, il valore delle importazioni risulta di poco superiore al mezzo miliardo di euro.

Nel primo trimestre del 2020 (gen-
naio - marzo) il volume di importazio-

.. . . . _ 700.000.000,00
ni in questa categoria evidenzia un an- S
damento similare all'anno precedente, § 5000000000
non risentendo ancora dell'emergenza MO0
In arrivo. f 20000000000
Nel secondo trimestre (aprile - giu- j osmmonoo |
gno), rileviamo, al contrario un'impen- oo

nata dell'import, conseguenza della
possibilita di importare ed utilizzare DPI
privi di marca-tura CE' lntrOdOtFa a meta Import - 5 maggiori partner italiani 2020
marzo. | valori del trimestre evidenziano

un + 2639% rispetto al 2019, pari a 150 PAESE VALORE INDUMENTI
milioni di euro. ACQUISTATI NEL 2020

Limport continua la corsa anche all'inizio i H7.505554,00€
gel terzo trimestre i()Iugllo d-’ settem- TURCHU B676700€
re) per segnare una battuta d'arresto in i DMThe
agosto. I valori del trimestre si asse- S Wl T e

stano a + 128% sull'anno preceden- —
BELGI0 1897336800 €

te, per circa 178 milioni di euro.

Nel primissimo periodo del quarto tri-
mestre (ottobre - dicembre), conti-
nua la flessione segnalata nei mesi estivi,
ma a novembre 'import ricomincia a cor-
rere. Il trimestre registra una media
del +143% su 2019, a valore pari a
206 milioni di euro.

PAESI DI IMPORTAZIONE

PESO% SU TOTALE INDUMENTI
ACQUISTATI DALL'ESTERO NEL 2020

SPAGNA 4,58%
FRANCIA 4,52%

BELGIO 3, 19%

Export - 5 maggiori partner italiani 2020

VALORE INDUMENTI

Gli ingenti volumi di indumenti di pro-
tezione acquistati dal nostro Paese nel
2020 provengono in grande quantita dal-

la Cina, che copre il 58,37 % della merce STATI UNITI 67.897.513,00€
entrata, seguita dalla Turchia per una pic- HONG KOG 032458500 €
cola quota (7,59%) e successivamente GERMAN 3074580200
da altri Paesi europei. GUPPONE 2919162200€
EXPORT FRANCA 2642446400 €

PESO% SU TOTALE INDUMENTI
CEDUTI ALL'ESTERO NEL 2020

L'export nazionale di indumenti di prote-
zione nell'anno 2020 & di poco inferio-
re ai 420 milioni di euro, segnando una
contrazione del - 36% rispetto al 2019. La
massima riduzione dell’export per questa
categoria si ha nell'ultimo trimestre 2020
(- 46% rispetto al pari periodo 2019).

STATI UNITI 16,26%

— GERMANIA 7, 37%

~| A DD IC £ OO0
{ FIAFFC _.]II\\II o O, "‘;F)L./ el

FRANCIA 6,33%
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| mercato globale al detta-

glio del fai da te vale circa

235 miliardi di euro a livello
mondiale, secondo i dati forniti da
Euromonitor International nel
corso di un webinar di Global DIY
Network.
Il mercato nel 2020 ha subito
una leggera flessione (-2,2%),
frutto delle variazioni nei diversi ca-
nali distributivi:
- le vendite nei punti vendita bri-
co-garden (che rappresentano
il 70% circa del mercato) sono
diminuite dell'1%,;
- le vendite negli altri canali di di-
stribuzione (che rappresentano
il 22% circa del mercato) sono
diminuite del 9%);
- le vendite di e-commerce (che
rappresenta 1'8% circa del mer-
cato) hanno invece registrato
un'importante crescita del 47%,
dopo che gia nel 2019 erano au-
mentate del 23% (& importante sot-
tolineare come la quota di mercato
dell'e-commerce sia aumentata dal
3 all'8o% tra il 2015 e il 2020).
Le vendite di fai da te hanno pre-
sentato segno positivo in Europa
e in Nord America: negli USA, ad
esempio, le vendite al dettaglio di
pitture decorative sono aumentate
di 862 milioni di euro (in Europa
occidentale +530 milioni), quelle di
ferramenta di 780 milioni di euro.
Il calo complessivo ha inve-
ce riguardato principalmente
i Paesi dell'Est asiatico come
I'India, Taiwan e la Cina. le
vendite di pavimenti in legno nella
regione Asia-Pacifico, ad esempio,
sono diminuite di 1,542 miliardi di
euro, le vendite di pitture di 1,746
miliardi di euro) e le vendite di pia-
strelle per pavimenti sono diminuite
di 2,592 miliardi di euro.
Euromonitor International pre-
vede che il volume del mercato
globale aumentera nuovamente
nel 2021 a circa 245 miliardi di
euro, fino quasi a toccare, nel
2025, la quota di 265 miliardi. ©
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a cura della redazione

analisi 7o Confindusiria

Costi materie prime
e noli marittimi:

o scenario attuale

A fine maggio, Anima Confindustria ha fatto un punto sulla delicata
situazione che tiene col fiato sospeso tutta la filiera distributiva: qual ¢
I'impatto sull’equilibrio economico e negli scambi import-export?

me continua la sua corsa, tra un'of-

ferta tuttora contratta a causa della
pandemia e la crescita esponenziale della
domanda innescata dalle ripartenze av-
venute in maniera non uniforme - prima
della Cina, poi di molti altri Paesi. «Grazie
alle manovre fiscali e monetarie forte-
mente espansive, | Paesi pit avanti con
le vaccinazioni sfruttano il momento a

I_Iaumento dei prezzi delle materie pri-
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loro vantaggio per accapparrarsi le risor-
se scarse. Occorre un intervento deciso
a livello europeo per tutelare le nostre
imprese» dichiara Marco Nocivelli, pre-
sidente di Anima Confindustria, che
prosegue «Ritardi nel processo di vaccina-
zione possono generare forte disparita.
Ora l'economia italiana (e mondiale)
puo trovarsi di fronte a uno scenario sem-
pre pit grave, come sottolinea Nocivelli:

«Gli straordinari aumenti dei prezzi delle
materie prime e del noli marittimi, e gli
impatti negativi sugl equilibri economici
competitivi del sistema produttivo nazio-
nale negli scambi import-export stanno
causando gravi difficolta a tutto il com-
parto della meccanica, e al settore mani-
fatturiero in generale.

Secondo il professore Achille Fornasi-
ni dell'Universita di Brescia - che in
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analisi Anima Confindustria

collaborazione con I'Ufficio Studi di Anima
Confindustria sta conducendo un'analisi
dei mercati e dei prezzi delle commodity
per valutarne gli effetti sull'industria mec-
canica, «oltre alla debolezza del dollaro,
che ha assecondato e favorito la corsa agli
approwigionamenti di materie prime, ha
contribuito all aumento dei materiali basi-
lari anche I''mpennata dei costi di traspor-
to, confermata dall'andamento del Baltic
Dry Index, che sintetizza gli oneri di nolo
marittimo per prodotti secchi e sfusi: dopo
essere crollato in piena epidemia, l'indice
ha registrato una performance ecceziona-
le (+682% dal mese di maggio 2020) so-
prattutto a causa della drastica interruzio-
ne delle catene internazionali di fornitura
provocate dai primi lockdown». «Inoltre
- aggiunge Fornasini - é soprawenuto un
ostinato e persistente controllo dell'offerta
di trasporto da parte delle compagnie di
navigazione attraverso riprogrammazioni
che, privilegiando I'export cinese verso gli
Usa, ha generato congestioni nei porti
americani dove le movimentazioni sono
state rallentate dall'emergenza sanitaria.
Analoga la situazione riguardante le navi
portacontainer, i cui noli sono quintupli-
cati nell‘arco di un solo anno come con-
sequenza di una diffusa carenza dovuta
alla dislocazione squilibrata dei conteni-
tori. Tutto cio - prosegue Fornasini - ne/
quadro di proficue alleanze strategiche
stabilite tra le maggiori societa di shipping
grazie alle esenzioni dalle norme antitrust
europee, che spingono fatalmente verso
oligopoli in grado di gestire anche i termi-
nal e | trasporti terrestri».

Ora, le conseguenze dell'innalzamento
dei costi di trasporto e delle materie prime
potrebbero riflettersi su tutta I'economia.
«La situazione attuale - conclude il pre-
sidente di Anima, Marco Nocivelli -
sta aumentando il rischio di un’inflazione
spropositata e fuori controllo. Quello che
inizialmente sembrava un fenomeno
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temporaneo destinato a ridimensionarsi
in breve tempo, sta diventando un gran-
de pericolo».

FOCUS MATERIE PRIME,

LO SCENARIO ATTUALE

Le analisi del prof. Achille Fornasini dell'U-
niversita di Brescia, che con I'Ufficio Stu-
di di Anima Confindustria sta seguendo
le oscillazioni dei prezzi che impattano
sull'industria meccanica, sulle materie pri-
me di maggiore interesse per il settore.

ACCIAIO

In siderurgia a mancare sono soprattut-
to i prodotti piani: solo nei primi mesi di
quest'anno i coils europei sono aumentati
di oltre il 60% con prezzi record ormai
stabilmente oltre i 1.000 euro la tonnel-
lata. In scia le lamiere i cui prezzi hanno
subito un‘ascesa senza precedenti. | tempi
di consegna si sono dilatati e i centri ser-
vizi confermano difficolta a riassortire |
magazzini. Oltre all'impatto sul comparto
Automotive, gia in crisi per la mancanza di
semiconduttori, preoccupano le ricadute
sul settore degli elettrodomestici e sulle
industrie meccaniche e metalmeccaniche.

METALLI INDUSTRIALI

Contrazione dell'offerta e vischiosita logi-
stiche pesano sui prezzi dell'alluminio che
dall'aprile dello scorso anno sono aumen-
tati dell’80,4%. L'ansia da approwvigiona-
mento spinge gli acquirenti ad ordinare
quantita di metallo in eccesso, aggravan-
do il nervosismo. Anche in questo caso
¢ la Cina a dominare il mercato, essendo

fomom R
| T O - T

passata dalla condizione di esportatore
a quella di importatore netto. Tra gli ec-
cezionali aumenti dei non ferrosi spicca
anche il prezzo del rame, che in poco pill
di un anno é salito del 1329 fissando un
nuovo massimo storico. In questo caso il
problema ¢ ['offerta, pesantemente ridotta
per effetto della crisi sanitaria che ha col-
pito molti Paesi produttori, soprattutto in
America Latina. Lorientamento dei prezzi
¢ eccitato anche dalla speculazione finan-
ziaria, che cavalca le attese di un travolgen-
te aumento dei consumi del metallo ros-
so suscitato dall'incombente transizione
energetica.

RIMEDI E PROSPETTIVE

Condizione necessaria per il graduale ri-
torno alla normalita degli scambi interna-
zionali é la ricostituzione dell'offerta glo-
bale, che potra irrobustirsi anche grazie ai
nuovi investimenti in miniere ed impianti
facilitati dalle alte quotazioni correnti. Con
|a piena riattivazione delle rotte marittime
ed il riordino del traffico di container si
arrivera inoltre a riportare i noli su valori
equiparabili a quelli in vigore prima del-
la pandemia. Oggi & 'eccesso di misure
protezionistiche ad essere d'intralcio alla
stabilita. C'¢ dunque da augurarsi che,
quantomeno a livello europeo, si prowve-
da ad attenuare quelle salvaguardie alle
importazioni di acciaio e di metalli extra-
UE accelerando cosi il riequilibrio dei
mercati delle materie prime. o
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a cura della redazione

analisi Assoclima

Mercato della
climatizzazione:

NOSITIVO

L'indagine statistica di Assoclima
relativa al primo trimestre 2021
evidenzia risultati piu che

Orimo frimesitre

soddisfacenti per la maggior parte dei
prodotti sia rispetto ai primi tre mesi del 2020 che del 2019.

ecisamente positivi i risultati rela-
Dtivi al primo trimestre del mercato

della climatizzazione in ltalia. | dati
comunicati da Assoclima fotografano in
maniera incoraggiante lo stato di salute
del comparto: al 31 marzo 2021 il settore
dell'espansione diretta registra andamenti
in crescita rispetto allo stesso periodo del
2020 per tutte le tipologie di prodotto esa-
minate: +23,7% a volume e +22,6%
a valore per i condizionatori trasfe-
ribili, +22,4% a volume e +17,3% a
valore per i monosplit, +15,5% a vo-
lume e +18,1% a valore per i sistemi
multisplit, +11,4% a volume e +9,9%
a valore per i miniVRF e VRF.
Tendenza inversa solo per i climatizzatori
monaoblocco con -1,6% a volume e -2,2%
a valore.
“Questo andamento positivo assume un
rilievo ancora pit significativo se lo si con-
fronta con il 2019, anno in cui non c'era
l'nfluenza delle misure restrittive antr-
Covid sugli operatori del mercato, ed é
dovuto a una serie di fattori che hanno
lavorato in maniera paritetica e sinergica:
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la migliorata fiducia degli operatori su
una ripresa veloce dell'economia come
conseguenza del rilascio delle misure di
restrizione alla liberta di movimento e
all'esercizio di attivita economiche; ['effet-
to positivo degli incentivi statali del 50% e
65% utilizzabili con la forma dello sconto
in fattura che Ii rende immediatamente
fruibill; il basso livello degli stock presenti
sul mercato all'inizio dell'anno, frutto di
un‘attenta gestione del magazzino da
parte degli operatori nell'ultimo trimestre
del 2020; la volonta di evitare o mitiga-
re, in stagione, gli effetti dei fenomeni di
tensione sui prezzi di acquisto e di diffi-
colta di approwigionamento dovuti alla
dinamica rialzista e alla scarsita di servizi
e materie prime. - commenta Andrea
Cetrone, Country Manager di Pana-
sonic Appliances Air-Conditioning
Europe - / dati della rilevazione Asso-
clima sono riferiti al sell in; vedremo nel
secondo trimestre se I'andamento del sell
out consentira, come tutti ¢ auguriamo,
la continuazione del trend di forte crescita
registrato nei primi tre mesi del 2021".

IN CRESCITA PACKAGED E
ROOFTOP

In terreno positivo i condizionato-
ri packaged e rooftop, che a fine
marzo 2021 riportano un incre-
mento del 13,6% a volume e del
24,1% a valore rispetto allo stesso
periodo del 2020. “Anche il merca-
to dei rooftop appare in ripresa, at-
testandosi sul valore complessivo di
6 milioni di euro nel primo trimestre
dell'anno, in linea con le prestazioni
del corrispondente periodo del 2019.
- sottolinea Claudio Carano, Pro-
duct Marketing Manager di Clivet -
| dati suggeriscono un aumento delle
vendite dei modelli di taglia maggiore,
spinti dallo sviluppo della logistica e
dalla ripresa dei cantieri per la riqualifi-
cazione dei grandi centri commerciali.”
In netta crescita anche nel primo trime-
stre 2021 il trend delle apparecchiature
idroniche condensate ad aria (+133,6%
a volume e +88,3% a valore rispetto al
2020). “Il mercato di chiller e pompe di
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calore condensati ad aria raddoppia
e supera nei primi tre mesi del 2021 il
valore record di 100 milioni di euro, tra-
scinato dalla massiccia diffusione delle
pompe di calore residenziali. - prose-
gue Carano - | chiller riprendono la cre-
scita organica dopo la brusca frenata
dovuta alla pandemia, ritornando ai
valori del mercato 2019. Le pompe di
calore sotto 1 17 kW triplicano invece in
quantita, aggiungendo ben 50 milioni
di euro a questo comparto, con oltre
un terzo delle vendite in versione ibri-
da, spinte dagli incentivi del Superbo-
nus. Crescono a doppia cifra anche le
pompe di calore di potenza maggiore,
in linea con la tendenza europea verso
la decarbonizzazione.”

Anche per i gruppi refrigeratori di li-
quido con condensazione ad acqua
I'indagine di Assoclima rileva dati po-
sitivi (+180,9% a volume e +84,5%
a valore), con un'importante crescita
nel segmento delle pompe di calore
residenziali e un ritorno ai valori pre-
pandemia nei segmenti di potenza su-

periore. Confrontando, a panel costan-
te, i dati del primo trimestre 2021 con
quelli del 2020 e del 2019 nel segmento
delle centrali di trattamento aria si regi-
strano incrementi a due cifre sia a vo-
lume (+11,8% e +20,1%) che a valore
(+21,4% e +35,100).

IL COMMENTO DEL
PRESIDENTE DI ASSOCLMA

Crescono rispetto ai primi tre mesi sia del
2019 che del 2020 i dati complessivi re-
lativi alle unita terminali. Secondo Luca
Binaghi, Presidente di Assoclima e
Direttore Commerciale di Sabiana,
€ ancora troppo presto per trarre delle
conclusioni sui motivi della netta ripresa
evidenziata dalla rilevazione del primo
trimestre 2021. “/ dati relativi ai termi-
nali indicano un incremento 2021/2019
complessivo del 13,4% a valore e del
6,5% a volume. Una possibile chiave di
lettura di questi dati positivi é che una
parte dei lavori che erano stati tempo-
raneamente sospesi nel 2020 siano slit-

tati al 2021 e si siano sommati a quelli
gia programmati per quest'anno. Una
seconda spiegazione é legata alla ti-
pologia di applicazione: negli ultimi
mesi gli investimenti maggiori sono
stati effettuati nel settore residenziale,
e infatti dalla nostra rilevazione emer-
gono incrementi molto consistenti per
i ventilconvettori hi-wall (+37% a volu-
me e +41,7% a valore rispetto al 2019,
+47.9% a volume e +51,8% a valore ri-
spetto al 2020), terminali utilizzati pre-
valentemente in ambienti residenziall.
Owiamente ci auguriamo che questi
dati vengano confermati anche nei
prossimi trimestri, pur sapendo che il
settore della climatizzazione potrebbe
trovarsi ad affrontare il problema della
carenza di imprese di installazione”.

Le rilevazioni trimestrali di Assoclima si
riferiscono al solo mercato Italia e non
comprendono la produzione e I'espor-
tazione. o

Dall'esperienza di &Jr'sanlline nasce

o™

E un'idea di

RIPPOEDTORLE - Collins Srl = Via G. Pezzotti, 4 - 20141 Milano - Tel. (+39) 028372897

oy

COLUNS skt Email: ferramenta@netcollins.com - marketing@netcollins.com - promotion@netcollins.com

greenle

REENRETAIL.

IL PORTALE B2B
DEDICATO
AL MERCATO
DEL GIARDINAGGIO
ITALIANO

www.greenretail.it




CON BRICOLIFE
IL SUCCESSO
E TUTTO TUO

flipperadv.it

Bricolife € il Consorzio degli imprenditori del Fai da Te italiano.

= CoNsORZIO By = 85 punti vendita per 190.000 m? di superficie commerciale e intenti comuni:
l BrlCO|lfe aderire alla miglior strategia di posizionamento sul mercato, comprare al miglior
PIU FORTI INSIEME prezzo, aumentare i fatturati.

E tu? Raggiungi gli obiettivi insieme a noi e rimani titolare della tua azienda.

[AIBRICOP] BricoLcasa
Sk SRICC) Buiing& Bricoase

Tevoluzione del fai da te

Www.bricomio it

BRICOPU Bric

EMPORIO CHIACCHIA = ARZIGHNAND

F
@ EuroBRiCO [irec tife gerN\arket
far da s BRICOLAGE ‘

EDIDFORNITURE

2 BRIC® DErice

FORMICA

o binl =

ILBELLO DT FARE CAsA

.ﬁ Jrizzonte

Centrl del Fai da Te

Bricolife, il consorzio italiano del Fai da Te. Scopri di pit su bricolife.it |




a cura della redazione

- -
analisi 1.\

Il pet food vale

2,257 mld di euro
(+4,2% sul 2019)

Nel 2020, per il pet food
¢ proseguito 'andamento
positivo degli anni
precedenti: +4,2% in valore

e +20% in volumi, pari a un
giro d’affari complessivo di
2,257 miliardi di euro.
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omplice la pandemia, gli anima-
Cli da compagnia hanno assunto

un ruolo sempre piti importan-
te nelle famiglie, in cui oggi vivono
oltre 60 milioni di esemplari tra cani,
gatti, piccoli mammiferi, uccelli, pesci
e tartarughe. Sono queste le prime
indicazioni della XIV edizione del Rap-
porto Assalco-Zoomark, realizzato da
Assalco, I'Associazione Nazionale tra le
Imprese per |'Alimentazione e la Cura
degli Animali da Compagnia, che sara
presentato in occasione di Zoomark In-
ternational in programma dal 10 al 12
novembre 2021 presso BolognaFiere.

MERCATO PET FOOD

NEL 2020: CANI E GATTI
TRAINANO LE VENDITE
L'alimentazione di cani e gatti conti-
nua a essere la voce pit significativa
nel mercato italiano del pet food. Nel
2020, Iri rivela che le vendite nei prin-
cipali canali di distribuzione (grocery,
petshop tradizionali e catene petshop)
hanno raggiunto 2.257 milioni di euro
per un totale di 626.600 tonnellate di
alimenti venduti, facendo cosi registra-
re un incremento rispettivamente del
4,20 e del 200 sul 2019.

A questi dati si aggiungono I risultati ot-
tenuti dai petshop della GDO, ovvero
il nuovo format distributivo promosso
dalle catene della Grande Distribuzio-
ne Organizzata, che nel 2020 hanno
venduto 6.036 tonnellate di alimenti
per cani e gatti, per un valore di 34,3
milioni di euro.

Nell'eterna sfida tra cane e gatto &
quest'ultimo a spuntarla, trainando la
spesa degli italiani. Gli alimenti per i
felini rappresentano infatti il 53,2% del
valore totale del mercato per un valore
poco superiore ai 1.200 milioni di euro
(+5,9% rispetto al 2019). Gli alimen-
ti per i cani rappresentano il restante
46,8% del mercato, per un valore di cir-
ca 1.057 milioni di euro, dato anch’esso
in crescita rispetto al 2019 (+2,3%).

VOLATILI E RODITORI

I mercato degli alimenti degli altri ani-
mali da compagnia ha visto nel 2020
un fatturato di poco superiore ai 12 mi-
lioni di euro. Sono gli uccelli e i roditori

analisi

a farla da padrone: gli alimenti desti-
nati agli uccelli ornamentali rappresen-
ta il 42,1% del valore del mercato e il
50,5% dei volumi, mentre i prodotti
per I'alimentazione dei roditori assor-
bono il 30% del valore e il 38,9% dei
volumi.

CRESCE ANCHE

IL PET CARE

| dati IRl indicano una crescita anche
per il comparto degli accessori per la
cura e la gestione quotidiana dei pet,
allinterno del quale troviamo prodot-
ti per I'igiene, giochi, guinzagli, cucce,
ciotole, voliere, acquari, tartarughiere
e utensileria varia. Nel 2020 questo
mercato ha registrato nel canale Gdo
un valore pari a 72,8 milioni di euro e
un incremento a valore del 2,3% e a
volume del 6,7% rispetto al 2019.

Il segmento dei prodotti per l'igiene
(tappetini, assorbenti igienici, salviette,
shampoo, spazzole, deodoranti e altri
prodotti di bellezza) si conferma il pit
importante con un valore di poco in-
feriore ai 33 milioni di euro, in crescita
del 14,7% rispetto all'anno precedente.
Anche il segmento dei giochi per i pet
ha raggiunto dimensioni rilevanti, con
un giro d'affari complessivo vicino ai 6
milioni di euro (+1,7% rispetto al 2019).
Le lettiere per gatto, rilevate separata-
mente, nel 2020 hanno visto presso
il canale Gdo vendite per oltre 76 mi-

lioni di euro, con una crescita a valore
del 3,1% rispetto all'anno precedente.
“Il 2020 ha confermato I'andamento po-
sitivo del mercato italiano del pet food
e pet care - ha spiegato Gianmarco
Ferrari, presidente di Assalco -. /n
un momento drammatico quale la
pandemia Covid, il ruolo degli animali
da compagnia in famiglia é diventato
ancora piu importante, come testimo-
nia I'attenzione degli italiani all'alimen-
tazione e benessere dei loro pet, ele-
menti essenziali per la loro cura. Poiché
il pet food e le prestazioni veterinarie
sono a tutti gli effetti prodotti e servizi
essenziali per i proprietari degli animali
d‘affezione, torniamo a sollecitare una
riflessione sulla possibilita di alleggerire
il carico fiscale che grava sulle famiglie.
Oggi nel nostro paese gli alimenti per
gli animali da compagnia e le presta-
zioni veterinarie sono gravati da un’‘ali-
quota Iva al 22%, al pari di un bene di
lusso. In altri paesi come la Germania,
tenuto conto del ruolo sociale dei pet,
I'aliquota Iva sugli alimenti per animali
d'affezione é al 7%, meno di un terzo di
quella italiana. Auspichiamo quindi la
ricollocazione degli alimenti per gli ani-
mali da compagnia e delle prestazioni
veterinarie nello scaglione Iva agevola-
ta al 10%”. o
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Nuove aperture

Brico io di Opera (MI)

Un nuovo punto vendita Brico io é sta-
to inaugurato il 13 maggio, a Opera, in
provincia di Milano.

Con una superficie di 1.700 mq, il nego-
zio mostra le classiche caratteristiche dei
nuovi punti vendita dell'insegna, con la
presenza del corner Outlet del Kasalin-
go e un assortimento di elettrodometici
(novita del negozio, sulla scia del nuovo
formato Switch On da poco inserito nei
negozi Brico 10).

Il negozio & il terzo aperto in questo
primo semestre del 2021, il secondo a
gestione diretta: sale cosi a 110 il totale
dei punti vendita ad insegna Brico io sul
territorio nazionale, il 21° in Lombardia.
Oggi la rete conta 79 negozi a gestione
diretta e 31 in affiliazione.
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Il commento di

Riccardo Ranucci

"Siamo orgogliosi di aver aperto un
punto vendita in questa posizione, che
gia conosciamo perché qui c'é un nego-
zio storico di Coop Lombardia con gran-
de fidelizzazione dei clienti dell'area" ha
dichiarato Riccardo Ranucci, nuovo
Responsabile Ufficio Acquisti di Bri-
co io, ""E un tipo di format che era richie-
sto e quindi sara sicuramente apprezzato
perché soddisfa diversi bisogni della
clientela. La pandemia ha spostato mol-
to 'attenzione sui prodotti per la casa. Ci
sono nuovi bisogni dei consumatori che
noi possiamo soddisfare con la nostra
offerta ampia e profonda, che accoglie
pil merceologie. In questo momento,

Orarks Negozio
gol LUWED! oL SABATD
“ L .00 e 1000

con l'aumento dello smart working, ab-
biamo avuto un'impennata di richiesta
di prodotti che fino allo scorso anno non
erano dei best seller: arredamento, com-
plementi, illuminazione, sono comparti
rivoluzionati dalle nuove abitudini dei
consumatori, sta a noi carpire i cambia-
menti e, appunto, soddisfarli.

In questo negozio abbiamo inserito un
corner importante dell'elettrodomestico,
strettamente legato a quello della casa.
Stiamo lavorando molto sui nostri shop
in shop perché completano I'offerta e ci
danno grandi soddisfazioni.

Problemi con I'import? Owvio che, in que-
sto delicato momento storico, la parte di
importazioni sia inevitabilmente ridotta;
subiamo indirettamente le difficolta dei
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nostri fornitori a causa dell'aumento dei
prezzi delle materie prime e dei rallenta-
menti nell'approwigionamento. E impos-
sibile prevedere come si lavorera quando
tutto cid sara superato, l'importante &
contnuare a lavorare per offrire il meglio
alla nostra clientela nonostante le attuali
difficolta nella filiera".

| commento di
Paolo Micolucci
“Confermiamo il nostro format di pros-

simita con superfici medie, vicine al

centro abitato, che possono assolvere

alle esigenze di prima necessita dei

cittadini, presentando assortimenti che

coinvolgono I reparti tipici e i nostri

corner. Siamo consapevoli della nostra

vicinanza a due competitor di fama in-
ternazionale, il nostro obiettivo ¢ essere
vicini alla comunita rendendo piu facili
e veloci gli acquisti, con un negozio che
si rivolge alla famiglia e alle principali
esigenze della quotidianita.” - dichiara
Paolo Micolucci Consigliere Delega-
todi Brico io S.p.A. - “Ringrazio tutti
I collaboratori per I'impegno dedicato
alla progettazione, all‘allestimento ed
alla nascita di questo nuovo negozio,
hanno sempre dimostrato dedizione
e attaccamento all’azienda, specie in
questo periodo che possiamo definire
decisamente particolare”.

In fine conclude sorridendo con doman-
da e risposta: “Ma perché il colore del
fascione che fa da sfondo all'insegna é
giallo ... Mi faccio la domanda e vi an-
ticipo la risposta: il nostro logo, la nostra
insegna sta bene su qualsiasi colorell"

Focus sul punto vendita

Brico io conferma il proprio format espo-
sitvo ormai  collaudato: oltre 25.000
articoli dedicati ai reparti tradizionali e
tecnici del “fai da te” affiancati dai corner
specializzati e spazi riservati ai prodotti
promozionali e stagionali.

TCOUTLET cel
1KASALINGO

I Reparti - Ferramenta, Utensileria elet-
trica e manuale, Sistemazione e Scaffali,
Decorazione, Arredo Bagno e accessori,
Idraulica, Vernici e colle, Legno e Porte,
Giardinaggio, Area Esterna, Elettricita e
[lluminazione, Autoaccessori.

Il Corner - ['Outlet del Kasalingo, pre-
senta i mondi del tessile, dell'elettrodo-
mestico, del guardaroba, della cottura e
della tavola, con integrazione e amplia-
mento dedicato al grande elettrodome-
stico; X Auto, propone un ampio assorti-
mento di accessori per auto, moto e bici;
Home Stile, dedicato al settore Illumina-
zione e Complementi d'arredo.

I Servizi - Tintometro per la prepara-
zione di pitture e smalti del colore desi-
derato, Taglio legno su misura. Punto di
ritiro del nostro shop on line per tutti gli
ordini effettuati sul sito www.bricoio.it. At-
tivo il nuovo servizio WhatsApp Brico io
che consente ai clienti un accesso facile
e veloce a tutte le informazioni, novita e
promozioni relative al punto vendita.

> www.bricoio.it
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Doppia apertura per Brico Ok:

Giulianova (TE) e Bressanone (BZ)

Nel mese di maggio dop-
pia apertura per Brico
Ok, che ha inaugurato
due negozi nell'arco di
pochi giorni: il primo il 6
maggio scorso a Giulia-
nova (TE), il secondo il
13 maggio a Bressanone
(BZ). La continua ricerca
della prossimita da parte
dei vertici dell'insegna ha
portato a scegliere una
location strategica a Giulianova, a pochi
passi dal mare. In uno spazio di 1.100
mq (con 100 mq di area esterna) sono
disponibili, tra gli altri, i servizi di taglio-
legno, tintometro e un‘ampia gamma

(BRICCOK -...cc.

di zanzariere su misura. La settimana
seguente, il 13 maggio, ha aperto il
primo punto vendita Brico Ok a Bres-
sanone (BZ): il negozio offre il meglio
della selezione dei prodotti per il fai da

te con servizi di tagliolegno, tintometro,
duplicazione telecomandi e consegne a
domicilio.

> www.bricook.it

Bricofer di Zagarolo (RM)

Bricofer ha aperto, lo scorso 10 giugno, un
nuovo punto vendita in provincia di Roma
a Zagarolo, in Via Prenestina Nuova snc.

Bricofer Zagarolo affianca, al consueto
core business (ferramenta, vernici, uten-
sileria, elettricita, garden, bagno, idraulica,
autoaccessori, illuminazione, falegname-
ria, sistemazione, decorazione), un angolo
di assortimento interamente dedicato ai
piccoli e grandi elettrodomestici, da in-
casso e a libero servizio, per soddisfare a
pieno le esigenze sia degli appassionati di
bricolage che delle famiglie. Il corner dedi-
cato a marchio Blake ospita, infatti, le mi-
gliori marche di elettrodomestici, offrendo
insieme qualita e prezzi concorrenziali.

Il punto vendita offre anche i servizi di du-
plicazione chiavi e telecomandi, affilatura
coltelli, timbri personalizzati, tintometro,
assistenza di ristrutturazione bagno, con-
sulenza per piccoli e grandi elettrodo-
mestici e postazioni dedicate al supporto

Ecobonus, per la riqualificazione della casa
con incentivi fino al 110%. Disponibili an-
che consegna entro 24 h, ordini telefonici
(335.40.59.90), servizio di caffé gratuito.
Ampio il parcheggio riservato alla clientela
che potra usufruire, all'occorrenza, anche
del servizio di Drive in per il ritiro dei pro-
dotti ordinati telefonicamente.

Di rilievo anche dimensioni e layout del-
lo spazio espositivo che si estende su
una superfice di circa 1.800 mq offren-
do 30.000 referenze e il supporto di 16
collaboratori di vendita. Ad accogliere
il cliente un'ampia area stagionale che
confina con il reparto garden. Seguono
sulla destra il mondo idraulica e bagno
e sulla sinistra i reparti tecnici dedicati
agli elettroutensili, antinfortunistica, au-
toaccessori, ferramenta, elettricita e illu-
minazione. E invece dedicato al mondo
della casa il cuore del negozio, con corsie
interamente riservate a elettrodomestici,
sistemazione e decorazione. Chiudono
I'area di vendita i banchi a servizio del
taglio legno e del tintometro disponibili
nelle immediate vicinanze dei reparti de-
dicati al settore vernici e falegnameria.

> www.bricofer.it
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La dell’acqua

Compatte, maneggevoli: come fare a meno di uno strumento cosi
versatile per le pulizie profonde e che ¢ sempre piu pratico? Potenza
e alte performance caratterizzano i modelli, anche gli hobbistici.
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ANDREAS STIHL

www.stihl.it

Il nuovo modello STIHL RE 130
Plus & una potente idropulitrice
da 135 bar regolabili e consuma
500 I/h di acqua. Questo modello
& destfinato a un target privato
esigente e offre il massimo del
comfort di lavoro. Un pratico
tamburo permette di riporre il tubo
da @ m di alta pressione. Il manico
telescopico del carrello si adatta
all'operatore. Un comodo comparto rende possibile
stipare accessori come |'ugello rotante e il cavo elettrico.
Un altro vano permette alla lancia con pistola di essere
riposta in sicurezza. la pompa utilizzata & in robusto
alluminio e il motore eletirico da 230 volt a 2850 gjiri al
minuto consentono alla RE 130 Plus di essere utilizzata
con la refe domestica elettrica e idrica.

BIEMMEDUE

www.hiemmedue.com

Midia sono idropulitrici professionali ad
acqua fredda. Dotate di pompe con festata in
oftone; tipo assiale modello 150,/9 e Cage
150/9; dliri modelli bielle a pistoni. Lo
spegnimento & ritardato per i modelli
TSD e immediato per modelli TS. S
I motore & ad dlfo rendimento. &g
Erogazione defergente in
bassa pressione con controllo
direttamente dalla testina di
lavaggio. Angolo del getio di
lavaggio regolabile. Protezione termica del motore.
Copertura in ABS antiurto per modelli 150/9 (no Cage) e
AISI 430 per aliri. Ruote antifraccia {no Cagel. Filro acqua
ispezionabile. Supporto portalancia di serie. Predisposizione
per awolgitubo (optional), no Cage.

EINHELL ITALIA

www.einhell.it

TCHP Q0 & una proposta indicata per coloro che
desiderano un prodotio dalle forme compatte, leggera,
maneggevole e facile da frasportare, in grado di
assicurare al tempo sfesso elevate potenze. Sviluppa
infafti 1.200 Waitt e garantisce una pulizia rapida di
superfici leggermente sporche con una portata massima
di 372 litri all'ora. Grazie al Sistema Quick-Couple-
System, I'idropulitrice & versatile ed estremamente
flessibile, oltre a garantire un lavoro
ordinato,
perché dotata
di una serie
di scomparti
per riporre
e ugelli, pistola
e accessori
vari.

. necessitar specifiche legate all'igienizzazione e
+ sanificazione di ambienti, superfici ecc. framite

analisi

AR BLUE CLEAN

www.arblveclean.it

Il sistema DHS (brevettato AR) nasce dalla
volontd di unire alle consuete funzioni
dell'idropulitrice la capacita di risolvere

la nebulizzazione di agenti o defergenti
dedicati (detergente HYG AR Blue Clean).
Dotata di due pompe [ad alta e bassa
pressione] al suo inferno, & I'idropulitrice
ideale per assolvere sia dlle classiche
applicazioni Home&Garden sia alle nuove
crescenti esigenze di igienizzazione.
Selezionando Spraying mode e utilizzando 'apposita
lancia, si pud nebulizzare il prodotto precedentemente
inserito nel serbatoio grazie all'eletiropompa a bassa
pressione. Ruotando lo switch su VWashing Mode si passa
all'azione di lavaggio.

COMET

Www.comet-spa.com

la K 200 rappresenta 'entry level delle idropulitrici

professionali elettriche ad acqua fredda ed & indicata per

utilizzi semiprofessionali gravosi.
Lla macchina & dotata di motopompa assiale
Comet autoadescante con testata in ottone,
pistoni in acciaio inox (ceramica sui modelli
frifase) e valvola di regolazione professionale
integrata + manometro.
Il motore & a induzione a 2 poli
X (2800 giri/min).
E dotata di: serbatoio defergente estraibile
con erogazione detergente in bassa
pressione regolabile; dispositivo Tofal
Stop; accessoristica professionale con
raccordi in offone resistenti all'usura: tubo
professionale in gomma R1.

FERRARI GROUP

www.ferrarigroup.com

Idropulitrice ad acqua calda (art. 78160 / 78165) da
120 o 140 bar, 8 L, con Tofal Stop.
Caratteristiche: motore senza manutenzione con
profezione termica; pompa a 3 pistoni con trattamento
g.p.q; valvola by-pass incorporata con regolazione
di pressione e aspirazione defergente con eieffore;
manometro in bagno di glicerina.
Macchina con bruciatore autonomo alimentato con
gasolio per autofrazione.
Termostato per la regolazione della
temperatura.
Sistema T.C.S. controllo termico
che permette di mantenere
cosfante la femperatura
dell'acqua. I
Dotata di cavo di
alimentozione e fubo da 8 m.
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FERRITALIA GARDENA
www.ferritalia.it www.gardena.com/it
Idropulitrice Auser (cod. 99549) Maneggevole
a marchio Papillon. e pofente, la

nuova idropulitrice
AquaClean 24/18V
P4A & estremamente silenziosa, leggera (1,9 kg inclusa
ad alta pressione con attacco rapido la batteria) e compatta. Dotfata di tubo di aspirazione di
per pistola e macchina da 8 m. 5 m, di pompa in alluminio e di una potente batteria

Caratteristiche tecniche: potenza
Auto Stop Function: sistema di 18 V Llilon / 2,5 Ah ricaricabile.

2200 W; pressione 165 bar max;
portata 420 |/h max. E dotata di tubo

aftivazione o arresto totale azionando Grazie alla funzione Soft Clean & possibile regolare 3
la leva della pistola. livelli di potenza sulla base del tipo di materiale da cui
Carrello con manico ergonomico e porta si desidera rimuovere lo sporco: Forte (24 bar e porfata
accessori. Pistola con aftacco rapido, 250 1/h) = Soft (14 bar e portata 200 I/h) e Ulira soft
lancia con ugello gefto regolabile; (9 bar e portata 180 |/h). A ogni livello di pofenza
ugelli @ innesto e sgancio rapido; ugello corrisponde un’autonomia di lavoro di: 16 minuti,
schiuma; serbafoio detergente integrato. 20 minuti e 38 minuti. Pud essere utilizzata con un
Awolgitubo integrato. serbatoio oppure collegandosi direttamente a un rubinetto.

IDROBASE KARCHER
www.idrobasegroup.com www.kaercher.com/it

la K7 Premium Smart Control & un'idropulifrice connessa

a un'app, grazie alla quale sara come avere sempre un
esperto del pulito al proprio fianco. E dofata dell'innovativo
motore raffreddato ad acqua: 'acqua scorre all'esterno

del motore e lo raffredda
costantemente; cid garantisce |'utilizzo

Stella (ZX.2152-TS) & una idropulitrice professionale od
dell'idropulifrice senza inferruzioni,

acqua calda che permette di offenere un perfetto lavaggio
in modo semplice, sicuro e senza sforzo. Oftimale per le
aziende che utilizzano |'idropulitrice in modo continuativo
durante la giornata (fino a 8 ore al giomo).
Disponibile nelle versioni 150 e
200 bar, con una portata d'acqua
da 15e 21 |/min.

Solida sfruttura in acciaio
cromato con protezione

in polietilene frasparente

e un serbatoio gasolio da
14 1, presenta dimensioni
contenute, 790 x 570 x (h)
860 mm, per una buona
usabilita.

assicurando protezione termica,
durata nel fempo, affidabilit e
silenziosita. Inolire & possibile
impostare dall'app o direftamente dal
display della pistola la funzione boost,
che permette di aumentare la potenza
del 15% in pit, garantendo fino a un
massimo di 195 bar, per un lavoro di
pulizia impeccabile.
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Ne abbiamo per tutti i gusti!

Saldatrici a elettrodo, a filo Gas/NO Gas, Multiprocesso
e ora anche a Tig HF.

Scopri 'intera gamma helviLITE!

helvi

A5 INOGAS

helviLITE®
marchio di proprieta di HELVI S.p.A.

e
HeLwV:
per informazioni scrivici a info@helvilite.com

@ 0 contattaci sui nostri social.
-’ f

Siamo qui proprio per rispondere alle tue domande,

@ dalle piti semplici alle piti complesse.
www.helvilite.com
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LAVORWASH

www.lavor.it

La nuova gamma LVR si compone
di 4 modelli: dalla piv piccola
LVR3 con 140 bar max di potenza e
450 1/h max di portata fino alla piv
completa VR4 Plus fino a 160 bar
max di potenza e fino a 510 |/h
max di porfata. La grande novitd
di questa gamma & che alcuni
modelli hanno di serie il Digital
Control System, sistema di confrollo
muliilivello della macchina con cui & possibile monitorare le
funzioni principali della macchina (indicatore di potenza,
surriscaldamento, manutenzione necessaria, Sicurezza
Bambini, spie di funzionamento) e selezionare il programma
di lavaggio pit adatto alla superficie da lavare a scelta

fra Soft, Medium e Hard con notevole risparmio di energia
elettrica (fmo al 504 nel caso di lavaggio Soff).

RYOBI

www.ryobitools.eu
Idropulitrice RPVW36120HI 36V

Brushless, senza fili e facilmente
frasportabile. Anche se & di
dimensioni ridotte, ha elevate
prestazioni, raggiungendo fino
1600 W di potenza grazie
al performante motore 36 V
senza spazzole. Gli utilizzatori
saranno particolarmente conteni
di raggiungere una pressione fino a 120 bar con un flusso

senza la necessitar di elettricitar. E raggiungendo un livello di
rumorositd di soli 70 dB al massimo della potenza.

Il design compatio & perfetio per il frasporto mentre la
struttura metallica e la maniglia telescopica garantiscono
un'incredibile durata nel tfempo.

tubo AP (6 m|; 2 pompe a 3 pistoni assiali comandati dal
doppio motore universale a 2 velocitd con protezione
Dol fecnici: potenza 2200 W; 3400

di 320 litri all'ora, la medesima garantita da altri prodotti ma

2 testine geto rofante; tubo APM 6 m;

PULITECNO

www.pulitecnosrl.it

HYNOXQO & un'idropulitrice ad acqua calda con motore

elettrico per uso domestico. Caratteristiche tecniche: telaio

e scocca in acciaio inox 430; motore HP 3 monofase; giri

pompa e motore: 1450 rpm; pressione massima:

150 boar; portata: 8 It/min (480 lit/h); pompa: Annovi

Reverberi serie RC; pistoni: ceramica; testata pompa in

oftone; movimento pompa: biella manovella; total stop
system: TSS (immediato); caldaia:

V3 con cilindro in acciaio inox; -

tubo Ap: 10 mt; lancia: mt 1,10 /

(2 pezzi); aspirazione detergente:

bassa pressione; serbatoio
gasolio: 24 It; termostato: 150°.
E dotata di valvola di sicurezza.
Dimensioni macchina:
Q5x67x72. Peso: 103 kg

(con accessori).

VIGLIETTA GROUP

www.viglietta.com
ldropulitice HU-FIRMA modello HU-460 Dual Speed (7587 3-

25/7). Caratteristiche: manico con awolgitubo sfatico per

piattello oscillante, testa in alluminio; pistoni in acciaio
inox temperato; valvola di sicurezza automatica con
azzeramento della pressione nella testa della pompa;

termica. lunghezza cavo eletrico:
5 m. Dotata di Sistema Twin Flow
Nozzle con doppio ugello rotante.

rpm; pressione max 160 bar; portata
max 460 |/h; TotalStop-System.

Fornita con: pistola; prolunga lancia;

O 3

Kit schiumogeno con serbatoio.

AFIDAMP: ANALISI DEL COMPARTO IDROPULITRICI PROFESSIONALI

ofidamp

ASSOCIAZIONE FORNITORI ITALIANI ATTREZZATURE
MACCHINE PRODOTTI E SERVIZI PER LA PULIZIA

Dall'uliima indagine di Afidamp, I'Associazione fornitori

italiani affrezzature, macchine, prodoti e servizi per la pulizia,
risulia che si & registrato un |eggero calo nel comparto delle
idropulifrici. Infatti, rispetio ai 187.020 pezzi venduti nel 2018
(totale ltalia ed esfero), nel 2019 gli stessi sono sfati 181.826,
soprattutio diminuiti all'esfero.

Anche il fatturato, di conseguenza, ha subito una lieve flessione,
passando dai 93.549.652 euro del 2018 ai 92.224.068
euro dell'anno successivo.

Si nofa inolire come la vendita di idropulifrici all'estero sia un fattore trainante
del mercato, tanto che il totale dei pezzi venduti fra il 2018 e il 2019 risulta
il doppio in confronto a quello relativo al mercato italiano nello stesso biennio.

www.afidamp.it
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AMBROVIT
BOLTS+SCREWS -

QUALITA, EFFICIENZA, PROFESSIONALITA.

SE PUOI SOGNARLO...
CON AMBROVIT PUOI FARLO!

Affidati a un partner solido che da oltre 20 anni & leader nel mercato italiano ed europeo
nella commercializzazione di viti e bulloni. Il nostro catalogo comprende: viti per cartongesso,
carpenteria in legno, pannelli truciolari, Thl combinate ed Euro, metriche, autofilettanti,
calcestruzzo, serramenti in PVC, autoperforanti, Inox, tirafondi, dadi, rondelle, bulloni, rivetti.

AMBROVIT: IL TUO PARTNER COMMERCIALE PER | SISTEMI DI FISSAGGIO

[T @ W WEI I UN OPERATORE A TE DEDICATO PER QUALSIASI DOMANDA Tel +39 (0) 382 810280 WWW.AMBROVIT.COM
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IDROPULITRICI - Andamento mercato ltalia ed estero 2018 - 2019

TALIA 2018 [TALIA 2019 I ESTERD 2018 I STERO 2019
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Fonte: Afidamp - Indagine Fatturato

IDROPULITRICI 2018 - 2019

ITALIA ESTERO TOTALE %
Pz Euro €/Pz Pz Euro €/Pz Pz Euro €/Pz Estero
2018
Idropulitrici monofase a freddo 31.463 6.430.185 204 71.016 14.350.755 202 | 102.479 | 20.780.939 203 69
Idropulitric trifase a freddo 7.409 4.561.489 616 24.958 13.542.249 543 32.367 | 18.103.738 559 75
Idropulitrici a scoppio a freddo 1.375 1.500.682 1.091 4.407 4.300.153 Q76 5.782 5.800.835| 1.003 74
Idropulitrici monofase a caldo 8.650 6.543.518 756 11.766 8.544.119 726| 20.416| 15.087.637 739 57
Idropulitrici trifase a caldo 8.221| 11.055.882| 1.345 17.232| 20.057.949 1.164| 25453 | 31.113.831| 1.222 64
Idropulitrici a scoppio a caldo 37 239.840| 6.403 486 2.422.832 4.989 523 2.662.671 | 5.090 91
TOTALE 57.155| 30.331.595 531 | 129.865| 63.218.056 487 | 187.020 | 93.549.652 500 68
2019
Idropulitrici monofase a freddo 30911 6.521.699 211 55.058 | 14.070.894 256 | 86.493 | 20.592.593 238 68
Idropulitrici trifase a freddo 7.925 4.855.904 613 26.646 13.575.134 509 34.175| 18.431.038 539 74
Idropulitrici a scoppio a freddo 1.561 1.564.713 1.002 3.664 3.966.679 1.083 5214 5.531.391 1.061 72
Idropulitrici monofase a caldo 8.504 6.519.164 767 17.168 8.390.644 489 25.731 14.909.808 579 56
Idropulitrici trifase a caldo 8.849| 11.054.780 1.249 21.321 19.686.283 923 30.085 | 30.741.063| 1.022 64
Idropulitrici a scoppio a caldo 16 198.576 | 12.442 116 1.819.598 | 15.707 128 2.018.175 | 1579 90
TOTALE 57.766| 30.714.836 532 | 123.973| 61.509.233 496 | 181.826 | 92.224.068 507 67
VARIAZIONE % 2018/2019
ITALIA ESTERO TOTALE
Pz Euro €/Pz Pz Euro €/Pz Pz Euro €/Pz
Idropulitrici monofase a freddo 2 ] 3 -22 2 26 -16 -1 17
Idropulitrici trifase a freddo 7 6 -0 7 0 6 6 1,8 -4
Idropulitrici a scoppio a freddo 14 4 -8 17 -8 11 10 5 6
Idropulitrici monofase a caldo 0 1 46 -2 33 26 1 22
Idropulitrici trifase a caldo 8 -0 7 24 -2 21 18 1 16
Idropulitrici a scoppio a caldo -57 17 4 76 25 215 75 24 209
TOTALE 1 1 0 -5 -3 2 -3 -1 1

Fonte: Afidamp - Indagine Fatturato
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Boom di vendite

di barbecue nel 2020

I1 2020 ¢ stato un anno
da record per le vendite

di barbecue e i primi mesi

del 2021 lasciano ben
sperare. Ma una parte
della crescita ¢ trainata
dall’e-commerce: come
cambia il mercato per i
rivenditori specializzati?
Lo abbiamo chiesto

alle principali imprese
del settore: ecco le

loro risposte.

| distanziamento sociale, il coprifuoco e

i lockdown hanno spinto nel 2020 molti

italiani a investire tempo e denaro sulla
“casa”: una tendenza che ¢ stata notata
anche in altri paesi europei e ha spinto
verso l'alto le vendite di molte categorie
merceologiche nonostante la crisi econo-
mica emergente. Una di queste & sicura-
mente quella del barbecue e del “mon-
do” di accessori per cucinare in giardino.
In mancanza di indagini di mercato, ab-
biamo intervistato le principali imprese
del settore e possiamo stimare che nel
2020 le vendite siano aumentate di cir-
ca il 15%, pari a un fatturato di circa 50
milioni di euro (sell in) e un giro d'affari
totale di quasi 90 milioni di euro.
“Dal punto di vista economico il no-
stro 2020 € stato spettacolare - spiega
Alessandro Radin, country general
manager ltaly/Iberica di Weber -. La
vendita online dei nostri canali distribu-
tivi, gia rodata da tempo e perfettamen-
te efficiente, ha permesso di soddisfare
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la richiesta di acquisto di un pubblico
sempre pil propenso al mondo del bar-
becue. L'obbligo di dover rimanere tra
le mura domestiche, evitando sposta-
menti, pranzi e cene fuori casa, incontri
con amici e familiari, ha indotto i neofiti
ad acquistare online tutto il necessario
per deliziarsi e deliziare i conviventi con
specialita alla griglia e gli amatori del
barbecue a procurarsi dispositivi sem-
pre pill performanti e accessori utili per
perfezionare le loro competenze”.

“Il nostro bilancio complessivo nel 2020 &
stato ottimo, facendo registrare un +35%
nonostante un mese in primavera nel qua-
le siamo rimasti chiusi - conferma anche
Davide Apollonio, Ceo di Ferraboli -.
Abbiamo pero recuperato perché la voglia
di continuare a investire in questo settore
da parte delle famiglie & stata molta. Si &
registrata una crescita parallela sia per il
mercato italiano sia per I'estero”.

“Il 2020 ¢ stato un anno tanto impre-
vedibile, quanto complesso - spiegano

dall'ufficio marketing di Campingaz
Italia -. Dire che la pandemia ci ha col-
ti di sorpresa sarebbe un eufemismo!
Eppure, quanto & accaduto é stato al-
trettanto sorprendente: infatti durante il
lockdown le nostre vendite sono aumen-
tate e abbiamo registrato un trend posi-
tivo per tutto il resto dell'anno. L'obbligo
di stare confinati a casa ha fatto riscopri-
re a molte persone il piacere di cucinare
all'aperto, in giardino o sul balcone poco
importa, molti hanno sentito la necessita
diinvestire in un prodotto di lunga dura-
ta come il barbecue”.

“Nella stagione 2020, Pvg Italy ha regi-
strato un incremento di vendite dei bar-
becue di quasi il 25% - affermano dall'uf-
ficio marketing di Pvg Italy -. Il comparto
a gas resta la scelta principale dei nostri
clienti, che comunque apprezzano anche
il segmento a carbone per la sua versati-
lita e facilita di uso. Grazie al nostro grup-
po di lavoro, che ci ha supportato anche
nella fase piu difficlle dell'emergenza,




siamo riusciti a rendere sempre disponi-
bili i prodotti e questo ci ha permesso di
fidelizzare i nostri rivenditori oltre che di
aprire nuovi canali di vendita”.
“Il'nostro bilancio & molto positivo -
confermano dall'ufficio marketing di
Palazzetti -. Il lockdown di marzo 2020
e il bel tempo della scorsa primavera
hanno valorizzato il tempo trascorso in
famiglia, all'aria aperta del proprio giar-
dino. Ci siamo subito attivati per offrire
un servizio di progettazione su misura
della cucina outdoor, servizio che ci ha
permesso di entrare in contatto con |l
cliente finale e comprenderne esigen-
ze e desideri. Appena é stato possibile
tornare a far visita ai rivenditori, poi, il
lavoro & ripreso a ottimo ritmo”.

Un aumento di vendite che ha coinvol-
to anche imprese specializzate negli
accessori per barbecue: “Giudichiamo
il mercato dei barbecue in forte crescita
nel 2020 - spiegano dall’ufficio marketing
di Gmr Trading -. | mesi di lockdown,

analisi

IL MERCATO ITALIANO DEL BARBECUE

(in milioni di euro sell-in e miglicia di pezzi)
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soprattutto quello di marzo, sono stati
poco performanti ma abbiamo avuto un
aumento delle vendite del 60% su base
annua. Abbiamo recuperato in maggio,
giugno, luglio e settembre”.

Anche secondo il nostro sondaggio, nel
2020 le vendite hanno registrato una
flessione del bimestre marzo-aprile:
circa 150.000 macchine contro le oltre
200.000 del 2019. Ma il gap é stato su-
bito recuperato nel bimestre successivo
(maggio-giugno) e ha mantenuto un
trend in crescita fino a dicembre.

LE ASPETTATIVE PER IL 2021

Anche se e presto per tracciare dei bilan-
ci e azzardare previsioni, rese ancor pil
difficili dal fatto che stiamo affrontando
una situazione inedita, abbiamo chiesto
alle imprese del settore qual & lo stato di
salute del mercato dei barbecue nel pri-
mo trimestre 2021.

Ecco cosa ci hanno risposto.

“Nel primo trimestre le vendite sono
aumentate rispetto allo scorso anno - di-
chiara Davide Apollonio di Ferraboli -
e sta crescendo anche il mercato este-
ro. Il comparto giardino e living risen-
te molto meno rispetto ad altri ambiti
dell'emergenza sanitaria, perché le per-
sone, costrette a stare a casa, investono
su prodotti come questi che consentono
di potersi ritagliare dei momenti piacevoli
per vivere la famiglia e la casa”.

“Il 2021 & partito con le buone pre-
messe lasciate dall'anno che si & chiu-
so - confermano dall'ufficio marketing
di Campingaz Iltalia -. Le restrizioni
attualmente in vigore impattano molto
sulle nostre vite ma, come per lo scor-
so lockdown, crediamo che il barbecue
possa essere un prodotto ambito da
molti, perché puo diventare il fulcro di
quella convivialita che purtroppo con
queste limitazioni viene meno. Seppur
nei confini domestici, la cucina attorno
a una griglia puo rappresentare un mo-
mento di festa. Questa maggiore diffu-
sione della nostra categoria di prodotto
si puo notare anche sui social network,
dove aumentano sempre di piti pagine e
gruppi specializzati con news e consigli
sul mondo del barbecue. Ci auguriamo
quindi che questa crescita, articolata su
piti livelli, possa proseguire nonostante
le oggettive difficolta imposte dalla pan-
demia (per esempio i rallentamenti dei
trasporti, ecc.)”.

“Sulla base del lavoro sviluppato duran-
te lo scorso anno, possiamo dire che le
vendite del primo trimestre si dimostra-
no in linea con le aspettative - spiegano
dall'ufficio marketing di Pvg Italy -.
Il canale online, che siamo riusciti a
potenziare grazie alla collaborazione
tra la nostra struttura logistica e i nostri
rivenditori, ci consente di rispondere in
maniera proattiva alle limitazioni. Con-
tiamo quindi che la sinergia tra fisico
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IL MERCATO ITALIANO DEL BARBECUE

(vendite di barbecue in Italia nel 2020 in volume e valore per fipo)

VOLUMI
Stima 560.000 pezzi venduli

5%

65%
30%

CARBONE

e online possa aiutarci @ mantenere le
quote di mercato”.

“l'andamento per il primo trimestre di
quest'anno é stato positivo oltre ogni
aspettativa: stiamo registrando una cre-
scita del fatturato a doppia cifra e, con
nostra grande soddisfazione, con una
particolare attenzione a prodotti compo-
siti e di posizionamento alto - afferma-
no dall'ufficio marketing di Palazzetti -.
Grande successo sta riscuotendo il
modello Gargano: un barbecue con
forno, molto apprezzato da chi cerca
un prodotto tecnologicamente avanza-
to, versatile e resistente. Le aspettative
sono quindi molto alte: siamo certi che
il 2021 ci riservera molte soddisfazioni”.
“Il mercato 2021 nel primo trimestre &
stato di forte incremento - conferma an-
che Gmr Trading -. Noi vendiamo in
particolare accessori per | barbecue di
media alta fascia. | nostri clienti hanno
affrontato con ottimismo la stagione.
Crediamo che il 2021 sara veramente
speciale per il segmento barbecue”.
“Anche il 2021 si & aperto nel migliore
dei modi - dichiara Alessandro Radin
di Weber -. In affiancamento ai bar-
becue tradizionali con alimentazione a
carbone, a gas, elettrici e, a pellet (lan-
ciato del 2020!), nel primo trimestre
2021 abbiamo proposto al mercato due
novita assolute. Il primo, Traveler, & un
barbecue a gas pensato per gli amanti
dell'avventura e dei pic-nic fuoriporta.
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M GAs

VALORI

Stima 50 milioni di euro sell in, pari a circa
89 milioni di euro con prezzi al consumo

6%

ELETTRICO

Fonte: Greenline

Sempre nei primi mesi di quest'anno
abbiamo proposto al mercato la serie Ex
che completa la gamma dei barbecue a
gas Spirit e Genesis II. Gli Spirit Ex e i
Genesis Il Ex sono vere e proprie cucine
attrezzate all'aperto dotate di tecnologia
smart, ovvero completi di piattaforma
digitale Weber Connect che assicura |l
monitoraggio costante della tempera-
tura delle pietanze sulla griglia e offre

L'ITALIA DEI BARBECUE
(vendite 2020 per area geografica)

«

Nord Ovest 29%

Nord Est 28%
[ Centro 26%

Sud e isole 17%

Fonte: Greenline

una guida passo passo, direttamente
sullo smartphone, di qualsiasi pietanza
si intenda preparare al barbecue. Le
aspettative per il 2021 sono dunque al-
tissime, forti del risultato del 2020 e di
questi nuovi prodotti che vanno a raf-
forzare la gia ricca offerta di Weber sia
in termini di accessori che di dispositivi.
Siamo quindi fiduciosi, a prescindere
dal momento storico cosi particolare e
faticoso, proprio per la trasversalita del-
la nostra offerta che cerca di soddisfare
un pubblico sempre pil eterogeno: dal
consumer ecologista a quello tecnologi-
co, da quello che vive in appartamento
e dispone di una piccola terrazza a chi
puod contare su uno spazioso giardino,
da chi vuol rimanere fedele al carbone
a chi predilige soluzioni pit pratiche e
opta per il barbecue elettrico 0 a gas”.

OPPORTUNITA PER | RETAILER:
TRA DIGITALE E ASSISTENZA
PERSONALIZZATA

Da quanto é nato I'e-commerce, il bar-
becue si & sempre contraddistinto per
essere un prodotto particolarmente sog-
getto a showrooming: cioé la tendenza
del consumatore a raccogliere informa-
zioni sfruttando il servizio assistenza dei
negozi specializzati per poi concludere
I'acquisto online. Una situazione in cui
c'e una netta distinzione tra |'esperienza
“fisica” e “digitale” del cliente.
Lesperienza del lockdown ha pero ge-
nerato una veloce implementazione
dei servizi di e-shopping da parte dei
rivenditori specializzati, che ha reso
meno netta questa distinzione, pro-
muovendo formule di vendita tipiche
della omnicanalita. Come per esempio
il click & collect (compri online e ritiri
nel negozio) ma soprattutto, nel caso
dei barbecue, il dropshipping: cioé il
rapporto di collaborazione con i for-
nitori che ci permette di proporre e
vendere una referenza al nostro cliente
senza averla in magazzino.

Abbiamo chiesto alle industrie del set-
tore qual ¢ stato il loro rapporto con le
vendite online nel 2020: I'emergenza
Covid ci lascera un mercato differente o
tutto tornera alla “normalita™

“E difficile immaginare il domani - af-
ferma Alessandro Radin di Weber -.
Questa pandemia ci ha insegnato che



NUQVO
CATALOGO
COLD

COLLECTION
2021/22

CLOTHING FOR
EXTRAORDINARY
WORKERS

www.industrialstarter.com



analisi barbecue

le cose cambiano velocemente, radical-
mente e senza preawiso alcuno. Certa-
mente questi lunghi mesi di restrizioni
sono serviti per accelerare il processo
di digitalizzazione, non cosi nelle corde
dell'italiano. Le lezioni in Dad, le vendite
online, lo smart working, le fiere digitali
hanno dato il via a un cambiamento che,
probabilmente, ci ritroveremo anche nei
prossimi anni. Sicuramente ci sara un
assestamento, si tornera a prediligere
I'incontro, la scuola in presenza, la riu-
nione in azienda, ma restera comunque
viva I'opportunita di usare i canali smart,
qualora le situazioni lo richiedessero. Gli
acquisti online continueranno a fare nu-
meri importanti, sebbene il contatto di-
retto e la professionalita del negoziante
verranno ricercate da una certa fascia di
pubblico. Quindi si: si manterranno dei
cambiamenti, ci saranno degli strascichi,
ma troveremo un nuovo equilibrio”.
“Pvg ha fornito un supporto importante
per il canale online e, in sinergia con i
propri rivenditori, attraverso il servizio
di dropshipping - spiegano dall'ufficio
marketing di Pvg -. Una esperienza po-
sitiva, seppur nata in un contesto diffi-
cile, che & nostra intenzione mantene-
re, poiché ci ha permesso di rafforzare
ancora di piu le nostre collaborazioni.
Riteniamo che tale scenario impattera
anche in futuro nel comportamento dei
consumatori e il fatto di essere pronti e
flessibili al cambiamento & sicuramente
un vantaggio che caratterizza il nostro
team”.

“Questi due anni di emergenza sanitaria
cambieranno molto il modo futuro di
acquistare i prodotti da parte del consu-
matore - spiega Davide Apollonio di
Ferraboli -. Il mondo del web, gia da
sempre in fortissima crescita, continue-
ra a farlo in modo sempre forte poiché
e ormai divenuto uno spazio di vita e
azione al quale abbiamo imparato ad
abituardi, affidandoci con fiducia e sicu-
rezza per i suoi innumerevoli vantaggi.
Nuovi sistemi sempre pil ricercati da
parte di tutte le categorie di consuma-
tori, a prescindere dall'eta e dal luogo
di residenza”.

“La digitalizzazione & un processo tal-
mente ampio che starne fuori sarebbe
praticamente impossibile, nonché con-
troproducente - concordano dall'ufficio
marketing di Campingaz Italia -. Le-
mergenza sanitaria probabilmente ha
dato una spinta al meccanismo, ma era
inevitabile che, per stare al passo, anche
queste realtd si digitalizzassero. E certo
che lo shopping tradizionale non verra
totalmente soppiantato dall'online, ma
cio non implica che gli acquisti via web
subiranno battute d'arresto in futuro,
anche finita I'emergenza. Cosi come le
realta concrete si sono avvicinate a quel-
le virtuali, si potrebbe verificare anche
il passaggio inverso. | servizi di e-shop-
ping potrebbero evolvere a tal punto da
consentire agli utenti di avere un’espe-
rienza di acquisto sempre pili simile a
quella fisica: si pensi a come possono
migliorare le nuove tecnologie gia esi-

QUANDO SI VENDONO | BARBECUE

(vendite 2020 per periodo)
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| CANALI DEL BARBECUE

(vendite 2020 per canale di distribuzione)
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Altri: internet,

vpc, ecc. Fonte: Greenline

stenti come i visori 3D. Probabilmente
non si avra la sensazione dell'acciaio del
barbecue sotto le dita, ma si potra inte-
ragire ugualmente con le sue funzionali-
ta anche dal divano di casa”.

“La lezione che dovremmo imparare
da questo periodo - affermano dall'uf-
ficio marketing di Palazzetti - & che,
sia che si effettui una vendita online sia
che si torni alla vendita tradizionale, &
fondamentale offrire all'utente una con-
sulenza professionale e specializzata,
fornendo tutte le informazioni necessa-
rie affinché il cliente compia I'acquisto
migliore per soddisfare i suoi bisogni.
Offrire questo servizio fa la differenza
e rassicura I'utente; cosi come fa la dif-
ferenza un servizio post-vendita qualifi-
cato e sempre a disposizione. Il barbe-
cue e la cucina outdoor sono, per loro
natura, prodotti associati a momenti di
spensieratezza in famiglia e con gli ami-
ci. Chi li acquista, quindi, deve sapere
di poter contare non solo sulla qualita e
durabilita del prodotto, ma anche sulla
solidita di un servizio professionale e
snello. Noi siamo pronti anche al ritorno
alla normalita: abbiamo infatti forma-
to i nostri rivenditori affinché possano
offrire una consulenza a tutto tondo e
proporre - grazie ai nostri prodotti - una
cucina outdoor personalizzata per ogni
esigenza”. o
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NPT

SIGILL Operazione Podio

falento nel fai da te2 Ora & fempo di prendersi
dawvero il primo posto. Con “"Operazione Po-
dio” di SIGILL, da oggi fino a oftobre 2021, potrai
dare forma alla tua idea di vetrina, costruendo un

podio dedicato ai prodotti SIGILL.

f ; ei un rivenditore? Vuoi mettere alla prova il tuo

"l'idea & quella di lanciare un progetto dedicato ai
rivenditori con lo scopo di rafforzarne il rapporto”
dichiara Paolo Corvo, diretfore commerciale ltalia
di NPT, “il mezzo & la collaborazione con Juliana
Moreira, testimonial di un importante lancio pubbli-
citario televisivo del prodotto Ultra Grip, che con la
sua simpatia, ha permesso di comunicare in modo
molto spiritoso, coinvolgendo fuffi i canali nazionali
per futto il mese di novembre 2020".

DU EFFETTO VENTE

| TERUTA DN

AR PSRN

ULTRA GRIP

ULTRA GRIP della gamma Sigill & un prodotto distri-
buito in esclusiva dallo sforico marchio bolognese
Pigal da poco incorporato per fusione alla conso-
ciata NPT. Adatto a un'ampia varietd di materiali
(pietre, metalli, piastrelle, vetri, specchi, mattoni, le-
gno, polistirolo, plastiche, infonaco ecc.) e di setfto-
ri all'inferno dei quali spiccano soprattutio edilizia,
decorazione, cartongesso, settore eleftrico, arredo
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bagno e fai da te in generale. Il prodotto & versa-
file a 360° per tutti gli usi, per tutti i materiali, per
futti i giorni, insomma, per futti..

E uno degli ultimi nati nei propri laboratori di ricer
ca e sviluppo, adatto per interno ed esterno & esen-
fe da solventi, quindi inodore e allo sfesso tempo
resistente all'acqua e ai raggi UV, ha una presa
immediata notevole 300kg,/m? (effetto ventosal.
La tenuta finale rimane di tutfo rispetto, 32Kg,/cm?,
anche il packaging ¢ sfato studiato nei minimi det
tagli, cartuccia e tubetto neri con dettagli cromati,
logo,/personaggio ULTRA GRIP che rappresenta la
forza grazie ad una vistosa muscolatura.

OPERAZIONE PODIO

| clienti per partecipare dovranno realizzare una
vefrina creativa dedicata a SIGILL Ulra Grip e
inviarci una foto: pensiamo di portare sul podio le
fre vetrine (Nord, Centro, Sud) che riceveranno pit
like. Questa sard un'offima occasione di visibilite
per i clienfi, dovendo aftivarsi per ricevere like e
farsi votare.

Il progetto verra raccontato fase dopo fase sui ca-
nali Social di SIGILL. Inseriremo sempre un richio-
mo all'iniziativa nel piano editoriale di ogni mese
e pubblicheremo confenuti «extra».

Liniziativa avra durata di 6 mesi: da Maggio ad

Ottobre 2021

OPERAZIONE

PODIO
SIGILL

DAI FORMA ALLE IDEE

Porta le tue idee
sul podio, con SIGILL.

Zoom

PER PARTECIPARE

Il primo passo sara quello di comunicare la pro-
posta tramite gli Agenti di zona, in modo da
diffondere la voce fra i rivenditori e spiegare al
meglio l'iniziativa attraverso il supporto degli ar-
ficoli/riviste dedicati e materiale esplicativo.

Per partecipare, i rivenditori dovranno in-
viare la propria richiesta all'indirizzo email:
operazionepodio@nptsrl.com, che avra una
pagina dedicata all'operazione e un apposito
form da compilare, SIGILL invierd tutte le infor-
mazioni e il materiale necessario (KIT) ai parte-
cipanti.

Il rivenditore dovrd ideare una vetrina dedicata
a SIGILL Ulira Grip e fotografarla dando vita al
payoff “Dai forma alle idee”.

Una volta ricevute le fotografie (sia in formato
orizzontale che verticale), pubblicate sui Social
taggando le rispettive pagine, 'azienda creerd
un album Facebook dedicato dove i clienti rice-
veranno i Like di clienti e amici.

A fine periodo (ottobre) le tre vefrine da podio
che avranno ricevuto piu Like, saranno oggetto
di redazionali dedicati, richiami sui Social ma
sopraftutto saranno citati nelle stories dell’Ulira
Testimonial Juliana Moreira. Ora & tempo di
prendersi davvero il podio, dando spazio alla
propria creativita.

OPERAZIONE

PODIO
SIGILL

DAI FORMA ALLE IDEE

TI PIACE QUESTA VETRINA?
VAI SU @SIGILL.OFFICIAL
E METTI UN LIKE ALLA NOSTRA FOTO!

©f #OPERAZIONEPODIO
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TAVOLA

prodotti Orphea nascono da un'attenta ricerca
sugli ingredl?enti e i principi attivi di origine ve-
getale che garantiscono protezione dagli insetti
e non danneggiano la pelle. Efficaci e sicure sulla
pelle, ideali ovunque e adatte a tutte le esigenze
di protezione, le formulazioni degli inseftorepellenti
Orphea utilizzano il Citriodiol®, a eccezione della
linea inodore formulata con learidina.
I Citriodiol®, principio attivo di derivazione vege-
tale ad azione insettorepellente, & oftenuto dalle
foglie dell'Eucalipto citriodora. la sua efficacia
multi-insetto contro zanzare, zecche e altri insetti
fasfidiosi garantisce una profezione eccellente nel
rispetto della pelle umana e dell'ambiente perché
prodotto in modo sostenibile.
Ulcaridina & un principio attivo sintetico di recente
sviluppo. E poco aggressivo sulla pelle, non unge,
& inodore e assicura una profezione invisibile ed
efficace anche in aree infestate.
Quattro linee di insefforepellenti e dopopuntura per
soddisfare le esigenze di profezione di adulti e
bambini.
« Family: la protezione per tutta la famiglia, ideale
ovunque
Insetto repellenti e dopopuniura pratici ed
efficaci per le esigenze di protezione di
tutta la famiglia, sia adulfi sio
bambini. Le formule con Aloe

e

\}- Vera donano un effetto rinfre-
scante e profeggono effica-

ORPHEA pMy . cemente dalle punture di
ldre zanzare e zanzare figre.
BAVBIN! i ORPHEA . qu.blnlz la protezio-
sic et ne delicata ed efficace
m‘ig:etjl:: A Formulazioni  delicate
= vggé;[“?- per proteggere e idra-

tare la pelle delicata
dei bambini dalle pun-
ture di zanzare, inclusa
la zanzara figre. Con
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estratti vegetali di Camomilla, Aloe Vera,
Malva e Mentolo e attivi come il Panteno-
lo per donare un piacevole effetto lenitivo
e addolcente.

» Safari Formula: per sport all’aperto, am-
bienti infestati e viaggi in zone tropicali
Formulazioni particolarmente performanti
per una profezione multi-inseffo ideale in
ambienti infesfati, per viaggi in aree fro-
picali, awenture e sport all'aperfo. Effico-
ce confro gli insefti pib ostinati e molesti:
zanzare, zanzare figre, fafani e zecche.
Cli spray possono essere applicati anche
sugli abiti.

* Inodore: la protezione efficace che non
si senfe

Una linea di prodotti impercettibili sulla
pelle e all'olfatio per allontanare gli insetti
in modo invisibile. Una profezione amica

che solo tu, le zanzare e gli insetti riuscirete a distin-
guere. Efficace anche contro la zanzara fropicale

e le zecche.

 Meduse

Un nuovo dopopuntura studiato per dona-
re sollievo alla pelle dopo il contatto con
le meduse grozie all'azione combinata di
estratti di acqua di mare ed estratti vegetali
dalle proprieta lenitive e disarrossanti. For-
mula senza ammoniaca né alcol, ideale
per adulti e bambini.

Nel caso in cui le zanzare ci pungano &
possibile attenuare ['irritazione e il prurito
con i dopopuntura Orphea, formulafi con
I'aggiunta di estratti naturali e arricchiti con
provitamine e attivi astringenti, leniscono e
rinfrescano la pelle dalle punture di zanza-
re e inseffi.

Codetevi l'estate all'aperto senza zanzare con

Orpheal

> www.orphea.it

Orphea protezione
persona: rispetta |'am
e la pelle aella tamig
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CON VOI
: ABBIAMO FATTO
MOLTA STRADA.

DAL 1971
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AL VOSTRO

FIANCO.

1971-2021

NNI

DI ECCELLENZA

IL PRIMO GRUPPO ITALIANO DI GROSSISTI DELLA FERRAMENTA

Corradini Luigi spa | Eurogross si | Fabrizio Ovidio Ferramenta spa | Franzinelli Vigilio st | Malfatti & Tacchini st | Perrone & C. sic | Raffaele spa | Viglietta Guido & C. sos | Viridex st

9 grossisti associafi
210 milioni di € di fatturato sviluppato
140.000 mgq. di strutture coperte -
60.000 referenze gesfite gruppo grossisfi ferramenta
220 agenti di vendita

20.000 clienti dettaglianti sul territorio nazionale www.gruppogieffe.com



BB LINE

BBline: esempio d
sviluppo sostenibile

Bline da piv 50 anni produce accessori per il
fendaggio e, spinfi dall'opportunita di contribu-

ire concrefamente a salvaguardare I'ambiente,
conferendo ai prodotffi un valore aggiunto con con-
seguente riforno di immagine e fidelizzazione dei
clienti, gid negli anni Novanta abbiamo iniziato un
percorso di sviluppo sostenibile con I'ideazione, in
seguito brevettata, di un sisfema di vericiatura eco-
logico a base d'acqua per i prodotti in legno.
I passo successivo & stato rappresentato dall'ot-
tenimento della certificazione FSC®, a garanzia
della tracciabilita del legno utilizzato, seguito nel
2010 dalla decisione di concentrare |'attenzione
sui packaging utilizzati per il confezionamento, con
'obieftivo di renderli ecosostenibili.
la vera sfida, in questo percorso di trasformazio-
ne del packaging in offica green, si & manifestato
durante la riprogettazione dei nuovi macchinari,
dal momento che per soddisfare le richieste della
GDO abbiamo dovuto obbligatoriamente mante-
nere un'alta automazione dei processi di imballo.
Non abbiamo riscontrato problemi di resistenza o
di ingombro degli Eco Packaging, anzi quest'ult-
mo & stato addirittura ridotto, offenendo notevoli
vantaggi sia in termini logistici sia espositivi. In par-
ficolare, i nostri clienti hanno fin da subito apprez-
zato questo aspetto, che ci permette di trasportare,
in media, il doppio della merce in un bancale e di
esporre il 30% in pit di referenze.
La fortuna di operare nella GDO ci ha permesso fin
da subito di mettere in mostra principi ed esempi
di sviluppo sostenibile, consentendoci cosi di divul-
gare i risultati raggiunti. A sostegno di questo nuo-  particolarmente sensibili alle tematiche ambientali.
vo approccio sono arrivate collaborazioni e Durante |'evento annuale “Green Day” organizzato
prestigiosi riconoscimenti da parfe da Leroy Merlin, 'insegna ci ha premiati per fre vol-
di clienti e organizzazioni te come "Fornitore Green dell’Anno”, mentre CO-
N NAI ci ha conferito per ben sei vo|fe il premio
: legato al “Bando Prevenzione”, |'ultimo ofte-
nuto nel 2020. Di fatto, oggi, la ricerca
di nuove quote di mercato awiene anche
tramite la sensibilizzazione del cliente alle
problematiche legate all'impatto  ambien-
tale causate dai propri prodotti, soprattutto dal
packaging.

> www.bbline.it
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SENZA LA RUOTA!

UNA PASSIONE DI FAMIGLIA, DA 80 ANNI.

AVO - Aldo Valsecchi S.p.A. rappresenta uno dei marchi storici nella produzione di ruote e supporti “made in Italy”. | suoi valori
fondamentali sono da sempre qualita, tecnologia e grande attenzione alle esigenze del cliente, per il quale sa trovare le soluzioni pil
adatte e innovative. Ma il vero fattore vincente & la passione con cui i membri della famiglia Valsecchi guidano I'impresa, un mix di
tradizione e di innovazione che |'ha portata a diventare leader del settore in Italia e in Europa.

@P»

ALDO VALSECCHI S.p.A. Ruote e Supporti | www.avo.it made in italy since 1943



FERRO BULLONI

Cancelli pedonali

predisposti per la posa
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cancelli residenziali pedonali e carrai, prodotti
che oggi riscontrano sempre pil successo, sono
fabbricati da Ferro Bulloni in un assortimento com-
pleto e adatto a tutte le tipologie di recinzioni.
l'aspetto piv inferessante su cui vogliamo focalizza-
re la vostra attenzione, & la novitd di quest'anno:
i nosfri cancelli pedonali sono forniti adesso gia
predisposti per la posa in opera. Per installare il
cancello & infafti suficiente posizionarlo nel terreno
e gettare il cemento oppure fissarlo al murefto con
"utilizzo degli appositi supporti metallici nel caso di
posa su muretto preesistente. A questo punto non re-
sta che rimuovere la pellicola protettiva e installare
gli accessori rigorosamente inox.

la nostra gamma & composta dai cancelli Garden
con maglia 50x50 mm, che vengono proposti a
completamento delle tradizionali recinzioni con
refi mefalliche, e dai cancelli Lario con maglia do
50x200 mm, che vengono offerfi a corredo del
le cancellate in pannelli eletirosaldati. | cancelli
Garden e lario sono prodotti anche nella versione
carraio a due anfe con larghezza da 3 e 4 me-
fri. Inolire, il cancello Lario & proposto anche nella
colorazione antracite metallizzato con effefto “ferro
antichizzato” che si armonizza perfettomente al pa-
esaggio ed & molto richiesto per le recinzioni nei
centri storici e nei parchi pubblici, olire che per le
zone commerciali.

| cancelletti Garden, Lario e Sport sono il modo pit
semplice ed economico per realizzare un punfo di

accesso in un'area delimitata con una recinzione
realizzata con pali e rete metallica o cancellata.
Infatti, Ferro Bulloni fornisce i suoi cancelli complefi
di tutti gli accessori confezionati in un prafico bli-
ster contenente cerniere regolabili e bullonerie in
acciaio inox, maniglia doppia, serratura, 3 chiavi
e relative istruzioni di montaggio, che rendono sem-
plice e veloce I'assemblaggio e la posa.

Un'altra importante caratteristica & che i nostri can-
celli sono reversibili e dunque installabili in entram-
bi i sensi di apertura secondo le proprie esigenze.
la peculiarita dei nostri cancelli, che li contraddi-
stingue rispeffo alla maggior parte di quelli tradi-
zionalmente proposti sul mercato, & data dal fatto
che sono realizzati con pali di sostegno in tubolare
quadro da 60x60 mm. Questo permette alla serra-
tura di funzionare nel modo correffo e quindi di non
poter aprire il cancello con troppa facilits, come
invece succede con i cancelli realizzati con pali di
sostegno in tubolare tondo.

Il processo produttivo e la selezione delle materie
prime sono curati nei minimi dettagli per poter assi-
curare la massima qualit e durata nel tempo. Infat-
fi, la rete mefallica ufilizzata per la produzione dei
cancelli & realizzata con filo di acciaio zincato e la
struttura del telaio & in tubolare quadro con zinca-
tura Sendzimir 275 gr/m?. Una volta assemblati, i
cancelli sono poi traftati con nanotecnologie e infi-
ne ricoperti con un forte strafo di poliestere puro nel

rispetto della Normativa REACH.

> www.ferrobulloni.com
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AMBRO-SOL

zoom

il

:

.o lubrificazione
sSpray targata Ambro-So

mercato quella realizzata e distribuita dalla

factory italiana dell'aerosol Ambro-Sol. | suoi
prodotti spray sono studiati per ridurre I'attrito e
I'usura fra superfici, creando un softile strato di
separazione fra le parti in movimento di qualsiasi
meccanismo, dai motori delle automobili alle cer-
niere delle porte. Le innovative formulazioni della
linea, consultabili su ambro-sol.it, rispondono alle
esigenze del comparto industriale, auto e moto,
movimento terra, agricolo e delle applicazioni
domestiche.
Dal suo stabilimento nella bresciana Cigole, tra le
strutture piv all’avanguardia del comparto in Euro-
pa, I'azienda lavora da sempre sullo sviluppo del
know-how per garantire i prodotti chimici e aero-
sol piU avanzati sul mercato nazionale e inferna-
zionale, con il miglior rapporto qualitd-prezzo e
un'assistenza professionale. la costante crescita
le ha permesso di divenire simbolo del made in
ltaly nel mondo, con I'apertura di 4 filiali di pro-
prietd in Polonia, Francia, Spagna e Usa, olire a
distribuire in ben 50 Paesi 170 prodotti con piv
di 1200 formulazioni.
Tra le soluzioni proposte dal marchio il lubrificante
alimentare, studiato per agevolare la scivolosita
nei movimenti di precisione delle attrezzature pre-

E|o pit vasta gamma di lubrificanti e oli sul

OLi0 oA TAGLID

senti, ad esempio, nelle linee di imbottigliamento,
d'imballaggio e confezionamento e nei trasporti.
Il lubrificante al PTFE impedisce, invece, corto
circuiti e malfunzionamenti provocati dall’'umidita
nei conduttori di elettricita, prevenendo il conge-
lamento di elementi in gomma e la loro corrosione
causata dall'acqua salata. Il silicone spray & una
soluzione con proprietd antiadesive distaccanti su
numerosi materiali, dal potere protettivo su parti
plastiche e guarnizioni di cui incrementa tenuta e
durata, mentre |'olio da taglio & ideale per appli-
cazioni specifiche nella lavorazione e nel taglio
di metalli.

> www.ambro-sol.it
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Made in taly &S -

\/ Piu di 500 viti e accessori Tecfi per il fissaggio di coperture
/ Pit di 20.000 combinazioni certificate m
/Acciaio. Acciaio Inox, Alluminio, Rame

Made in ltaly

NUOVO
FISSAGGIO PER POLICARBONATO GRECATO

ED - Speciale cappellotto GRECA 25 con guarizione di espanso
Ideale per utilizzo con le viti Tecfi CERTIFICATE ETA-CE

N Speciale GEOMETRIA v/ Speciali “RisvoLT”
garantisce una perfetta aderenza del studiati per evitare tagli

cappellotto alla greca, evitandone lo alla lastra
"schiacciamento”

®

[ ]
I eCfl ceerrtezze S W TecfiS.p.A. | S.S. Appia km.193
L& P AR www.tecfi.it | 81050 - Pastorano (CE) - ITALY

Sistemi di Fissaggio ph. (+39) 0823 88 33 38 | info@tecfi.it

180 9001 — 180 14001 A fax (+39) 0823 88 32 60 | sales@tecfi.it




IPIERRE SYSTEM

Da 50 anni
Ipierre: la qualita
che ha fatto epoca

| 2021 & un anno importante nella storia di Ipier-
re: |'azienda compie 50 anni di attivitd. Un fro-

AN N \ :: S\ v
Ail) jl‘il},?_'}ﬁ!{ guardo raggiunto grazie all'impegno del suo ge-
niale fondatore, I'ingegner Pietro Rossi, e a futti
N —_ coloro che sono rimasti fedeli alla sua piv grande

intuizione: far si che la qualita applicata ai prodotti
per il giardino e l'irrigazione diventasse il marchio
i s di fqbbrico di un'azienda Made in |To|y..L}n vero
[ - r J r JT capifale da far crescere nel fempo e condividere a
. r' I—' ogni livello, con tutti i collaboratori, la refe vendita
1 . e, sopraffutfo, con i clienti che confinuano a dare
fiducia all'azienda veronese proprio perché rico-
noscono, ancora oggi, la qualita dei suoi articoli
come valore indiscusso.
Una tappa chiave della storia recente dell'azien-
da & il 2013, quando Ipierre viene acquisita da
un'altra imporfante realtd italiana: Ferrari Group.
Crazie alla nuova proprietd, Ipierre inizia un nuo-
Mve.percorso che segna una ripresa e una crescita
. dell'azienda. Infatti, il suo cammino prosegue con
un nuovo impulso, cogliendo le nuove esigenze del
mercafo e realizzando una crescita di fatturato del
45% nel periodo 2013-2020.
Ancora oggi, Ipierre & una storia futta italiana che
siiléga al territorio d'origine. Ne & testimonianza la
llsteho della nuova proprietd di mantenere |'azienda
alle'porte di Verona, ma con una nuova sede inau-
- gurata ad aprile 2016, pit ampia e funzionale alle
_ sfide del futuro.
- Scegliere un prodotto Ipierre significa, oggi come
agliiinizi, fare una scelta virtuosa. Ne & un esempio
____il.Raccordo rapido, prodotto simbolo dell'azienda,
ﬁvo’ro nel 2015 e realizzato con meticolosa
cura dei particolari, selezionando le migliori ma-
terie prime e con il controllo costante dei processi
produttivi per arrivare all'eccellenza del prodotto
finale. Una garanzia di qualita nel segno di una
storia lunga 5 decadi, pensata per il fai da te, ma
realizzata con la professionalita di una prestigiosa
realta industriale italiana.

E

> www.ipierre.eu
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Malfatti
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| ferramenta dal 1908

GERCASI AGENTE

IN OCCASIONE DELLAMPLIAMENTO DELLA NOSTRA RETE VENDITA
RIGERCHIAMO SU TUTTO IL TERRITORIO NAZIONALE
AGENTI DI COMMERCIO
CON ESPERIENZA NEL SETTORE DELLA
SICUREZZA, FERRAMENTA E VIDEOSORVEGLIANZA

MANDA UN CURRICULUM A: MALFATTITACCHINI@TACCHINLINFO




EBAY

eby

Quanto conta
I’e-commerce

Quanto influisce I’e-commerce sulle nostre vite e quanto ha modificato
le nostre abitudini d’acquisto? Ecco qualche dato relativo agli ultimi
mesi e una riflessione a riguardo di Federico Sama, e-commerce
Manager e Senior Account Manager per i marketplace di Brico Bravo.

opo aver supporfato |'economia di molte
Doziende durante il 2020, 'e-commerce con-

tinua la sua crescita anche nel 2021. Se-
condo i dati dell'Osservatorio ecommerce B2C
del Politecnico, infatti, si stima che il valore delle
fransazioni aumenterd del 18%, portando i prodotii
a raggiungere i 30,6 miliardi di euro di fransato.
eBay, uno dei principali marketplace al mondo,
rivela che 'Home&Garden & uno dei settori che
ha beneficialo maggiormente delle potenzialitd
dell'e-commerce. Nel 2020 sono stafi infatti ven-
duti oltre 2 milioni di prodotti relativi al giardi-
naggio e all'arredamento outdoor, segnando un
+75% rispetto all'anno precedente.
Federico Sama, e-commerce Manager e Senior
Account Manager per i marketplace di Brico Bra-
vo, azienda di Roma specializzata nel fai da te
e bricolage che da anni rappresenta un punto di
riferimento nel setfore, conferma di aver vissuto in
prima persona questo trend. Pariner di eBay da
quasi 20 anni, nel 2020 Brico Bravo ha registrato
un aumento delle vendite online sopratiutio nelle
categorie delle sdraio e dei leftini. Con le perso-
ne costrefte a rimanere a casa per il lockdown e
complice la bella stagione e le calde giomnate del-
lo scorso anno, in molti hanno deciso di comprare
arredamenti outdoor e prodotti che permettessero
di godere comunque degli spazi esterni, dai lefti-
ni, alle piscine, ai barbecue.
Un trend positivo che sta proseguendo anche nel
2021 il nuovo modo di vivere la casa ha portato
molti nuovi utenti ad affacciarsi al mercato online
per la prima volta. 'eccommerce permette infatti
agli acquirenti di trovare il prodotto che stanno cer-
cando potendo scegliere da un inventario che sul
marketplace eBay conta oggi olre 1.7 miliardi di
inserzioni. L'ecommerce € uno strumento sempre piv

FEDERICO SAMA, E-COMMERCE MANAGER E SENIOR ACCOUNT
MANAGER DI BRICO Bravo

imporfante anche per le imprese. Come sottolinea
Federico, “l'ecommerce & un passo fondamentale
per qualsiasi attivitd. Nel mondo di oggi, senza
la presenza online si rischia veramente di sparire,
anche perché quasi tutte le ricerche per I'acquisto
di prodotti passano comunque per |'online”.

Brico Bravo ha aperto il suo account eBay nel
2004, focalizzandosi da subito sul servizio da
offrire ai consumatori e puntando sulla qualita dei
prodotti da spedire. £ proprio questo il consiglio
che Federico vuole dare a chiunque decida di
aprire un canale e-commerce, focus sul cliente e
sul servizio offerto, perché “un cliente soddisfatto
& un cliente che ricomprerd sicuramente”.
Abbiomo infine chiesto a Federico cosa rappre-
senfa eBay per Brico Bravo: “eBay per noi rap-
presenta un partner ed & |'unico nel settore che
non consideriamo un competitor. Di eBay amiamo
quel rapporto umano che si instaura con chi vende
affraverso il marketplace. Il suo punto di forza &
permettere a futti di avere un’occasione”.
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Sonepar Italia firma intesa con Pittarello
per il potenziamento dei rispettivi piani logistici @

E stata firmata I'intesa tra Pittarello e Sonepar Italia per realizzare, entro 'anno, un
progetto comune di sviluppo e potenziamento dei rispettivi piani logistici.
Pittarello € azienda attiva da pit di 20 anni nella zona industriale di Padova, dove hanno
sede sia il principale polo logistico sia 'area amministrativa.

Sonepar Italia, parte del gruppo francese Sonepar, leader nella distribuzione di materiale
elettrico in 44 Paesi al mondo inclusa I'ltalia, ha la sua sede a Padova e nello stesso stabile & presente il suo centro di
distribuzione principale.

A fronte della necessita di gestione dei rispettivi piani di crescita, le due aziende hanno trovato punti di interesse comune
e hanno siglato un accordo che prevede I'acquisto, da parte di Pittarello, del magazzino di proprieta di
Elettroveneta - societa di Sonepar Italia - nella zona industriale di Tribano (PD), mentre Sonepar Italia a sua volta
acquistera il magazzino logistico di proprieta di Pittarello, in via Austria - le sedi delle due aziende sono confinanti,
entrambi in zona industriale a Padova.

“Siamo fieri - afferma Sergio Novello, Presidente di Sonepar Italia - e soddisfatti di esser riusciti a trovare un accordo
che portera vantaggi a entrambi. Per noi questo e un progetto strategico che stavamo studiando da anni e che oggi ha
trovato una sua perfetta collocazione. Questa operazione consentira una evoluzione del nostro sistema logistico. Poter
concentrare le nostre attivita in un unico polo, che diverra uno dei piti grandi e avanzati del nostro settore, e non solo

in ltalia, & un vantaggio competitivo che ci permettera di migliorare ulteriormente il livello di servizio offerto ai clienti e
rappresenta un‘opportunita per i nostri fornitori che certamente non passera inosservata. Elettroveneta, oggi servita dal
centro di distribuzione di Tribano, continuera a operare secondo il suo attuale modello di business che ci sta dando grandi

soddisfazioni, con stock e assortimenti dedicati”.

sonepar

Nel 2020 boom di vendite di barbecue in negozio e online

In un'annata in cui la vendita di barbecue ha rappresentato una delle voci piu brillanti nel mercato tradizionale (ferramenta e
garden center) e specializzato (GD), anche I'e-commerce conferma questo trend: secondo i dati di eBay, infatti, nel 2020
sono stati quasi 60.000 gli articoli per il barbecue venduti sul marketplace, dato in crescita del 97% rispetto
all'anno precedente.

In testa alla classifica troviamo barbecue e griglie: oltre 48.000 quelli venduti su eBay I'anno scorso, +96% rispetto al

2019. Seguono gli accessori, oltre 6.500, e le coperture, oltre 2.000. In quarta posizione i ricambi, oltre 1.700, e legna e
carbone, che lo scorso anno su eBay hanno registrato un aumento delle vendite del 115%.

| barbecue lovers pit accaniti d'ltalia vivono in Lombardia, secondo i dati di eBay: oltre 8.000 gli articoli per il BBQ venduti
nella regione rispetto all'anno precedente. Seguono Veneto, oltre 5.500, ed Emilia-Romagna, oltre 4.000.

eBay: la casa “online” delle ferramenta

Il marketplace pit famoso al mondo ospita sulla propria piattaforma, tra i best seller, tanti negozi di ferramenta che hanno
affiancato la vendita online a quella fisica in negozio. Ricordiamo che nel 2020, da gennaio a settembre, le vendite del settore
ferramenta hanno fatto registrare un +38% sullo stesso periodo del 2019, e in particolare la merceologia elettroutensili (che
rappresenta una delle pitt importanti dell'intero comparto) un +20% sui
primi nove mesi dell'anno precedente.

“Ci piace ricordare che ogni 13 secondi viene venduto su eBay un
prodotto relativo a merceologie brico-garden” ha dichiarato lo
scorso novembre nel corso della presentazione dei dati di eBay Giorgio
Zonca (H&G account manager), il quale ha anche indicato i prodotti

pit venduti dell'anno nel comparto home&garden: utensili elettrici,
piscine, elettrodomestici, climatizzatori. All'interno poi del piu
specifico comparto “ferramenta”, i best seller del 2020 sono stati i
generatori, vernici/idropitture, saldatori e trapani a batteria.
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DeWalt Official Supplier
del team Monster Energy
Yamaha MotoGP

DeWalt rinnova anche per il 2021 la partnership con
Yamaha Motor Racing, la divisione sportiva dell'azienda
motociclistica Yamaha Motor Yamaha Motor Co., Ltd,
impegnata nella MotoGP.

In veste di Official Supplier della squadra Monster
Energy Yamaha MotoGP, DeWalt si occupa di
nuovo di fornire al team di meccanici gli elettroutensili
necessari per la preparazione delle moto impegnate
nel circuito del motomondiale, come avvitatori,
pistole termiche, aspiratori e lampade e altri
utensili della gamma Perform&Protect.

Cli elettroutensili cordless DeWalt, infatti
garantiscono ai tecnici prestazioni e sicurezza, con la
massima liberta di movimento e autonomia grazie
alla potente batteria compatibile e intercambiabile con
tutta la gamma XR 18V e XR 54V FLEXVOLT.

> www.dewalt.it

Malfatti&Tacchini cerca agenti

Malfatti&Tacchini cerca agenti su tutto il
territorio nazionale. Il grossista milanese,
specializzato in sicurezza, ha pubblicato il seguente
annuncio: CERCASI AGENTE “In occasione
dell'ampliamento della nostra rete vendita ricerchiamo
su tutto il territorio nazionale AGENTI DI COMMERCIO
con esperienza nel settore della SICUREZZA,
FERRAMENTA e VIDEOSORVEGLIANZA".

Manda un curriculum a:
malfattitacchini@tacchini.info

> www.malfattitacchinigroup.it

La piu ampia gamma di accessori auto e camion
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Leroy Merlin rinnova il progetto “La Casa Ideale”

Leroy Merlin ha aperto il nuovo bando de “La Casa Ideale”, il progetto di business
@ sociale improntato sul modello del premio Nobel per la Pace M. Yunus e promosso in
‘\ & collaborazione con Yunus Social Business Centre University di Firenze.
Q. Q{ Liniziativa, lanciata per la prima volta nel 2015, rafforza I'impegno di Leroy Merlin verso
Q /b le organizzazioni no-profit impegnate nel contrasto alla poverta abitativa e in progetti
di cittadinanza attiva, per favorire uno sviluppo inclusivo delle persone in condizioni di
%ﬂhﬂ ol Farg,cﬂ&. svantaggio sociale e la valorizzazione dei beni comuni.
Il progetto & rivolto a enti del terzo settore (organizzazioni di volontariato,
associazioni di promozione sociale, onlus, |mprese e cooperative sociali), che potranno
candidare progetti pensati per migliorare la gestione delle proprie strutture e rendere gli spazi piu
accoglienti e abitabili (https://csr.leroymerlin.it/sociale/la-casa-ideale/). Le organizzazioni ammesse
all'iniziativa potranno acquistare nei punti vendita Leroy Merlin materiali e utensili per realizzare opere di manutenzione,
ristrutturazione e decorazione con un prezzo scontato del 25%: |'azienda, infatti, rinuncera al proprio margine di
profitto, consentendo quindi alle organizzazioni di destinare questo risparmio al finanziamento delle proprie iniziative in
favore della comunita e dell'accoglienza di persone vulnerabili. Lo sconto sara disponibile alle organizzazioni che avranno
ricevuto feedback positivo sui progettl presentati grazie alla carta IDEAPIU PREMIUM, il programma di fedelta Leroy
Merlin che nel contesto del progetto “La Casa Ideale” potra essere sottoscritto gratuitamente per la durata di tre anni.

> www.leroymerlin.it

I video di Mapei per sigillare, incollare, fissare e riempire

Con l'obiettivo di aiutare I'installatore nella scelta del prodotto piti

appropriato per sigillare, incollare, fissare e riempire, Mapei ha MAPESIL
pubblicato sul proprio sito 13 video dedicati alle sue principali AC

soluzioni: Mapesil, Mapeflex e Ultrabond, Mapefix e Mapepur.

| video, presentati in prima persona dal responsabile della linea PURO SILICONE
Fabio Guerrini, illustrano in modo chiaro come utilizare al meglio i ACETICO SENZA

prodotti Mapei nei differenti contesti d'uso, per trarne tutti i vantaggi LA LR

applicativi e prestazionali.

Corredati di testi di approfondimento sui maggiori plus di prodotto,

i tutorial permettono di comprendere con immediatezza e facilita i
benefici che ogni utilizzatore finale, dall'hobbista al professionista pit
esperto, potra ottenere dall'uso dei prodotti Mapei.

Attraverso esempi di applicazione e dimostrazioni pratiche ¢ facile intuire il valore aggiunto dei prodotti Mapei, dato dalla
ricerca dell'eccellenza, dallo sviluppo di soluzioni performanti, dall'utilizzo di polimeri d'alta qualita e dall'attenzione ai
bisogni e alle esigenze applicative ed estetiche di tutti gli utilizzatori.

Il progetto risponde pienamente alla missione di Mapei di portare innovazione al mondo dell'edilizia anche attraverso la
condivisione delle proprie competenze con tutti i professionisti, per una sempre maggiore diffusione di una cultura della
qualita. Una scelta ponderata e una corretta esecuzione dei dettagli costruttivi sono, infatti, alla base di un qualsiasi intervento
ben progettato e di ogni opera fatta per durare. Contribuiscono, inoltre, a garantire un migliore comfort abitativo ed estetico
nella realizzazione di una nuova costruzione cosi come nella riqualificazione di una esistente.

| tutorial si aggiungono e ampliano la collezione di video tecnici di approfondimento disponibili sul sito Mapei,
nella sezione Mapei Academy, I'area dedicata alla formazione on site e online del Gruppo rivolta a professionisti e privati

interessati ad approfondire tematiche legate al mondo dell'edilizia.

ACADEMY
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Mollo Noleggio finalista agli European Rental Awards

Mollo Noleggio é tra le aziende finaliste all'edizione 2021

del premio internazionale “European Rental Awards”, nella
categoria Best Digital Innovation.

Dopo essersi aggiudicata gia 1o scorso anno il primo premio in
qualita di “Large Rental Company of the Year" - conferito per la
prima volta a una realta italiana - I'azienda guidata dai fratelli Mauro
e Roberto Mollo torna in finale, questa volta con un progetto di
innovazione digitale. Unica societa italiana da che ¢ stato istituito il
premio finalista nella categoria Best Digital Innovation.

Il premio, organizzato da Era (European Rental Association) -
associazione che raduna ben 4.600 noleggiatori provenienti da tutta
la comunita europea - e dalla rivista IRN (International Rental News),
e rivolto alle societa operanti in tutta Europa nel settore del noleggio.
Si tratta di uno dei piul autorevoli e prestigiosi riconoscimenti
attribuiti ai migliori noleggiatori su scala internazionale.

Per I'edizione 2021, i giudici chiamati a definire le shortlist delle diverse categorie hanno valutato oltre 74 candidature pervenute.
l'annuncio dei vincitori e la cerimonia di premiazione si svolgeranno il 29-30 settembre, in occasione della ERA Convention.
Il progetto di innovazione tecnologica con cui Mollo Noleggio ¢ arrivato in finale & nello
specifico quello della firma digitale dei contratti di nolo.

“l'idea di implementare la firma digitale & scaturita nel 2018. Tutto & partito dal feedback
di piur clienti, che avevano segnalato tempi troppo lunghi nella fase di sottoscrizione del
contratto di noleggio” - racconta Mauro Mollo, presidente di Mollo Noleggio - “Abbiamo
cosi deciso di sviluppare una soluzione di firma elettronica che permettesse ai clienti di
sottoscrivere un contratto con un semplice click”.

La firma digitale con archiviazione elettronica dei contratti di noleggio & operativa in Mollo
Noleggio dall'inizio del 2020, dopo oltre un anno di sviluppo da parte dell'ICT aziendale.
Chi noleggia un mezzo ora puo sottoscrivere il contratto in modo semplice e veloce: il cliente
puo infatti firmare il documento in qualsiasi momento e ovunque si trovi, anche in cantiere
con un clic dal proprio smartphone. E sufficiente avere un dispositivo con connessione web. Addio ai contratti cartacei, ora
tutto € online, facilmente tracciabile, con garanzia di sicurezza e inalterabilita del documento. La firma digitale consente cosi di
semplificare i processi e di ridurre notevolmente i tempi necessari per ritirare e riconsegnare le macchine noleggiate: una vera e
propria rivoluzione per un'azienda come Mollo Noleggio, che sottoscrive circa 65.000 contratti all'anno.

> www.mollofratelli.com

Un nuovo polo logistico per DAB

Il nuovo Main Distribution Center (DC) di Dab Pumps, I'azienda
specializzata nel campo delle tecnologie per la movimentazione
e la gestione dell'acqua, accelera la strategia di crescita del
Gruppo fornendo soluzioni logistiche personalizzate e Best in
Class. Questo nuovo polo logistico con sede a Monselice, in
provincia di Padova, a regime sara in grado di gestire 85 mila
spedizioni all'anno (+30% rispetto al 2019) e di movimentare
2,25 milioni di pezzi nella nuova area di 10 mila metri quadrati, estendibile fino a 13 mila in relazione alle prospettive di
crescita. Nel 2022, nell'ottica di efficienza e sostenibilita ambientale che caratterizza il piano strategico di Dab Pumps, il DAB
Main Distribution Center sara a emissioni zero di CO2, in quanto verranno utilizzate solo fonti di energia rinnovabili.
Per DAB Pumps il nuovo MAIN DC rappresenta il nodo principale da cui i prodotti possono essere spediti in Europa e
ovunque nel mondo in modo rapido, efficiente e flessibile. Il magazzino & gestito da DHL supply chain ltaly e prevede una

integrazione completa dei flussi e la trasmissione dei dati automatica.
> www.dabpumps.com/it
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Il nuovo AD di Risparmio Casa e Fabio Tomassini

Fabio Tomassini ¢ stato nominato nuovo Amministratore Delegato di Risparmio Casa, la
catena italiana con oltre 120 punti vendita dedicata ai prodotti per la cura della casa e della persona.
Motivato da una grande passione per l'innovazione, il nuovo AD fara leva sulle competenze
distintive della societa e ne valorizzera le potenzialita, focalizzando la sua attivita sulle tre seguenti
direttrici principali.

Formalizzare la strategia ideata dai due imprenditori, lavorando al loro fianco per la definizione di
un Piano Industriale Pluriennale; Costruire un’organizzazione di eccellenza, valorizzando le persone
di Risparmio Casa. Consolidare la posizione di mercato dell'azienda, rendendola una realta leader
nel mercato italiano.

“Diamo un caloroso benvenuto a Fabio Tomassini come Amministratore Delegato di Risparmio Casa, il suo mandato & quello
di rafforzare la struttura manageriale in modo che sia in grado di portare a termine, con il successo sperato, il percorso previsto
di crescita e sviluppo del Gruppo - hanno dichiarato Fabio e Stefano Battistelli, Fondatori di Risparmio Casa - Abbiamo
fortemente voluto Fabio per la sua visione e lo stile di leadership e siamo fiduciosi che sara in grado di valorizzare al meglio le
competenze e la storia della nostra azienda.”

> www.risparmiocasa.com

ManoMano e ICE a sostegno del Made in Italy

ManoMano - I'e-commerce leader europeo del fai da te, giardinaggio e arredo casa — ha annunciato I'accordo con ICE
Parigi, organismo per la promozione all'estero e I'internazionalizzazione delle imprese italiane.
II progetto, che ha ottenuto il parere positivo dell’Ambasciata, prevede lo sviluppo di una vetrina di sole aziende Made in
Italy sulla piattaforma francese (ManoMano.fr), all'interno della
quale saranno inserite 130 imprese italiane dei settori Home Design,
Ir]FA Idraulica e riscaldamento, Giardino, Utensileria e Materiale elettrico.
La partecipazione al progetto é gratuita e prevede il finanziamento dei
T S ManoMano cos’g di onblz)ardlng, la rle)alligzamonefil una campagna pubblicitaria (banner,
newsletter, strumenti di trade marketing dedicati), un credito virtuale per
sponsorizzare i propri prodotti all'interno della piattaforma, il finanziamento ICE dell'abbonamento al servizio di logistica
offerto da ManoMano (Mano Fulfillment) e del servizio di traduzione dei messaggi ai clienti in lingua francese predisposto da
ManoMano. Inoltre, alle aziende che parteciperanno al progetto, verranno fornite analisi di competitivita settimanali, saranno
riservate agevolazioni sul servizio di assistenza dlienti in francese e offerto un ciclo di formazione online con gli analisti

di ICE-Agenzia e ManoMano.

Myplant & Garden, appuntamento dal 23 al 25 febbraio 2022

Ufficializzate le date della piti importante manifestazione professionale italiana del

florovivaismo, del garden e del paesaggio: la VI edizione di Myplant & Garden si ‘(

svolgera dal 23 al 25 febbraio 2022 nel quartiere fieristico di Fiera Milano-Rho. MYPL ANT
Myplant & Garden presentera a febbraio 2022 il meglio delle produzioni, delle proposte,

delle tecnologie, delle innovazioni agli operatori delle filiere del verde vivo e costruito. &GARDEN
Un evento nel quale si nutrono grandi aspettative e che & diventato patrimonio di tutto il International Green Expo
settore. Un ritorno per migliaia di aziende e professionisti che in questi anni hanno condiviso
un fenomeno fieristico fatto di esperienze, affari e relazioni unico nel panorama internazionale, rendendolo col proprio

lavoro sempre pitl grande e completo.
> www.myplantgarden.com
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Best Friend rinnova il marchio e I'assortimento

Rinaldo Franco lavora da sempre per valorizzare i canali di vendita del libero servizio

dando risalto e riconoscibilita ai prodotti del settore PetCare. In quest'ottica rientra il

progetto di re-branding del marchio Best Friend, con la creazione di una nuova

brand identity pit in linea con le attuali tendenze di mercato e i gusti dei clienti.

Lo studio da parte dell'ufficio Marketing & Communication dell'azienda ha portato B ——

alla presentazione di una grafica che si differenzia dagli attuali player del settore, : . =
arantendo un forte impatto visivo sui banchi della GDO.

i livello grafico & stata atlt,uata una modernizzazione del marchio, mantenendo EEE%&EE&%@E%&EE%&E&@EE

inalterato il naming, nell'ottica di rendere il logo Best Friend duraturo nel tempo. In

linea con la mission aziendale legata alla cura degli animali da compagnia, il lettering

e stato disegnato senza raffigurare in modo esplicito un animale, ma creando

una maggiore dinamicita con la lettera finale “d” che diventa una coda.

| colori sono stati rivisitati con 'inserimento del tiffany e un richiamo al fucsia per dare

un tocco di femminilita al brand. Il layout é studiato per creare una macchia cromatica

organica sui nuovi pack e una marcata identificazione sugli scaffali.

Il re-branding di Best Friend - il terzo dalla nascita del marchio per le insegne della GDO italiana ed estera di Rinaldo Franco

S.pA. - non si e limitato al rinnovo della veste grafica ma rappresenta un‘occasione per rilanciare il suo posizionamento

sul mercato grazie a un‘azione integrata di interventi strategici a livello di revisione assortimentale e di comunicazione.

> www.best-friend.it

Mobil Plastic sponsor della vincente Ferrari 488

Mobil Plastic, azienda lombarda di stampaggio materie plastiche, rafforza nel 2021 il suo sodalizio con il mondo dei motori.
l'azienda pavese ha infatti rinnovato la collaborazione con il team Easy Race, protagonista del Campionato Italiano
Gran Turismo, diventando uno degli sponsor ufficiali della Ferrari 488 che, per questo 2021, sara nelle mani dei
: : piloti Matteo Greco e Fabrizio Crestani.

84 || Campionato ltaliano Gran Turismo € una competizione

. istituita nel 2003 da ACI (Automobile Club d'ltalia) che
prevede una serie Endurance (una gara per weekend
della durata di tre ore con equipaggi di due o tre piloti)
e una serie Sprint (due gare per weekend della durata di
cinguanta minuti piti un giro ciascuna e un equipaggio di
due piloti). E proprio in questa serie che ha dominato il
duo Greco (classe '98) e Crestani (classe '87).
| due piloti, al volante della Ferrari 488 Evo, hanno
conquistato la vittoria sul circuito di Monza imponendosi
per somma di tempi in una incredibile gara sospesa al
quarto giro, nella giornata del 1° maggio, per condizioni
meteorologiche proibitive e ripresa, poi, il giorno
successivo, su un tracciato umido che li ha visti, perd, concludere con un vantaggio di oltre 21 secondi sui secondi classificati.
“Vedere il logo Mobil Plastic campeggiare su un'auto cosi importante, come la Ferrari, € un onore - commenta Alberto
Ruggerone, titolare insieme al fratello Pierangelo dell'azienda pavese — ma vederlo tagliare il traguardo & dawvero un’emozione;
ogni volta come fosse la prima. In qualita di sponsor, e di appassionati, vogliamo far arrivare le nostre congratulazioni al
team Easy Race e ai piloti Greco e Crestani, augurando loro tanti altri successi, che siamo certi arriveranno”.

> www.mobilplastic.it
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Arexons GO GREEN: I'azienda punta alla sostenibilita

Il cammino verso la sostenibilita necessita dell'impegno congiunto di ciascuno di noi: &

con questa consapevolezza che Arexons, azienda italiana da quasi 100 anni tra i leader . @
nei prodotti per il fai da te, la cura e la manutenzione dell'auto e I'industria, lancia la ar(e)xo?sé e&n
campagna Arexons GO GREEN - The Green Care Company. Mot

Alla base del progetto vi & una roadmap ambiziosa che punta a un traguardo altrettanto Care Eompary

significativo e gia ben definito: arrivare al 2025, anno in cui cade il centenario della

fondazione dell’azienda, con risultati e ritorni concreti in termini di sostenibilita.

Arexons ha gia concretamente awviato il proprio cammino verso una produzione pit “green”: la sfida & prendersi cura non
solo degli oggetti, come gia da decenni I'azienda fa attraverso i propri prodotti, ma anche delle persone e dell'ambiente. |
traguardi raggiunti e gli obiettivi prefissati per il 2025 possono essere raccolti in quattro principali macroaree.

Energia Green. | e attivita dell'azienda sono gia oggi interamente alimentate da energia sostenibile. Lobiettivo per il futuro &
migliorare ulteriormente le prestazioni.

Componenti piii sostenibili. L e formulazioni di Arexons vengono continuamente aggiornate e rinnovate, con il giusto mix
di tradizione e ricerca, con attenzione sempre maggiore alla sostenibilita

Nuovi materiali per il packaging. Gia a partire dal 2021, 'azienda ha in programma la conversione di una parte degli
imballi monouso, con 'obiettivo di sostituire la plastica con materiali piti sostenibili.

Sensibilizzazione di clienti e dipendenti. A livello interno, € stato awviato il programma “Go Green”, che coinvolge
tutti i dipendenti ed e finalizzato a raccogliere e stimolare tutte quelle iniziative volte al miglioramento del profilo di
sostenibilita dell'azienda. Guardando invece all’esterno, Arexons puntera nel corso dell'anno a coinvolgere attivamente

il proprio pubblico nel cammino verso la sostenibilita attraverso iniziative mirate alla tutela ambientale sul territorio

nazionale.
> www.arexons.it/it
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PowerFlow™ 215 Cartridge = CBM 25/94 AirFlow™ 3 Compact Combi
Pistola a Stelo Pistola BI-Mixer CBM 25/94 Pistola A.C. Combi

9030 10076 10081/3

Modello a stelo in alluminio, leggera. Asta  Pistola manuale BI-MIXER per mini Pistola ad A.C. polivalente per cartucce
di spinta esagonale con altissime carat- cartucce a due componenti ml. 25+25. ml. 280/310 e sacchetti ml. 310/400/600.
teristiche meccaniche. Rapporto di miscelazione 1:1. Leggera, con impugnatura e grilletto
Semi professionale idonea per imprese, Rapporto Spinta-Avanzamento 11:1 ergonomici in polimero. Valvola di scarico
lattonieri, serramentisti, idraulici, utensile- istantanea, silenziatore e sistema con

rie e ferramenta. valvola deflusso dell’aria. Completa di

serie 5 beccucci.

La scelta dei professionisti

Visitando il nostro sito potrete scegliere tra una vasta gamma
di pistole per schiuma poliuretanica.

www.eurochimica.eu di GALIMBERTI PIERLUIGI e PAOLO

ELIROCHIMICH
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Export della meccanica italiana in calo nel 2020 (-11,4%)

La pandemia del 2020 non poteva che generare una forte battuta d'arresto per le esportazioni della meccanica italiana
rappresentata da Anima Confindustria. | dati dell’Ufficio Studi Anima rilevano una perdita totale di -11,4%, con
esportazioni in tutto il mondo per un valore di 27,15 miliardi di euro. Nel 2019 la meccanica italiana aveva superato

1 30 miliardi di esportazioni.

“L'export rappresenta oltre il 50% del fatturato delle nostre aziende — commenta il presidente di Anima Confindustria,
Marco Nocivelli - la situazione che si & venuta a creare nel 2020 ha fortemente limitato i viaggi e gli scambi commerciali,
con un impatto negativo su tutta la meccanica italiana. Considerato il lockdown particolarmente rigido dell'ltalia, che per
due mesi ha costretto praticamente tutte le aziende del comparto a bloccare la produzione, la meccanica italiana ha tenuto
bene, la perdita di quote verso I'estero poteva essere maggiore. Abbiamo dimostrato di essere un settore solido e resiliente,
che produce tecnologie di qualita apprezzate in tutto il mondo”.

Tra le destinazioni principali, il crollo maggiore si & avvertito verso gli Stati Uniti, che nel 2020 registrano 2,64 miliardi di
importazioni dall'ltalia con un calo di -17,9%, scivolando cosi al secondo posto tra le mete preferite dei prodotti italiani.

Al primo posto si piazza la Germania, dove I'export italiano registra un valore di 2,69 miliardi (-8,4% rispetto al 2019).

In calo anche Francia (-8,1%) e Regno Unito (-11,4%), I'unico paese che ha fatto registrare il segno piti per i prodotti
italiani & stata la Cina: 1,22 miliardi di euro e +11,3% rispetto al 2019. Scende sotto il miliardo di euro I'export verso la
Spagna (-20,5%), tengono bene Russia (809 milioni, -1,6%) ed Emirati Arabi Uniti (-0,5%). Crolla I'export in Corea
del Sud di oltre -40%, con un valore delle esportazioni che si attesta intorno ai 298 milioni di euro nel 2020.

Forte rimbalzo nel primo trimestre 2021 per le tecnologie per il legno

Non ci poteva essere modo migliore
diiniziare il nuovo anno. | dati
elaborati dal nostro Ufficio studi
confermano quella che da tempo
era una “forte sensazione”: il 2021 /
e iniziato sotto i migliori auspici, “ / NN

con una domanda di tecnologie
per I'industria del mobile e il
legno in forte crescita”. Luigi
De Vito, presidente di Acimall -

Macchine e tecnologie per il legno: indice degli ordini
(2008 = 100, prezzi corenti)

I'associazione che riunisce i costruttori @

italiani del comparto, le tecnologie, ’"

gli utensili le attrezzature per la S asaliasaliasafiasalizsafiasaliasajsasesasals asals s34t 2s4]s
lavorazione del legno e dei suoi o Lo o ] o e | ] e e ] ] e ]
derivati — commenta cosi I'eclatante —ordini deflazionati ~——ordini non deflazionati

dato dei primi novanta giorni di Fonte dati: Acimall Uficio Studi

quest'anno, che vede gli ordini
crescere del 58% rispetto al primo trimestre 2020. Molto positivo 'andamento degli ordini dai mercati esteri, aumentati del
52%; addirittura eclatante la domanda interna, cresciuta dell'87,8%.

“Indubbiamente il confronto e con un periodo - il gennaio-marzo dello scorso anno - fortemente segnato dalle chiusure
imposte dalla emergenza sanitaria mondiale, ma cio non toglie che il imbalzo sia di una portata superiore alle nostre aspettative,
peraltro sostenute dai segnali positivi che erano gia giunti dall'ultimo trimestre 2020", ha aggiunto De Vito.

In termini assoluti I'ottimo andamento degli ordini di inizio 2021 riporta I'industria italiana delle tecnologie per il legno ai massimi
livelli, registrati nel 2018, segnando un aumento congiunturale sul trimestre precedente di un ulteriore 17,6%.

Dalla indagine previsionale emerge che per il 55% degli intervistati 'andamento delle esportazioni si assestera sui valori attuali,
mentre il 45% & convinto che le cose non potranno che andare meglio. Nessuno - dato decisamente significativo della fiducia
verso il futuro - ritiene che possa attenderci un peggioramento. Prendendo in considerazione il solo mercato interno i dati si
invertono: il 55% del campione si pronuncia per una ulteriore crescita, il 40% vede stabilita, il 5% pensa ci sara una flessione.

> www.acimall.com
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Con Palletways consegne garantite tutta |'estate.

Palletways e il Network di trasporto espresso di merce pallettizzata che grazie alla sua capillarita sul territorio con una copertura
in 20 Nazioni e I'utilizzo delle pit moderne tecnologie, offre la giusta soluzione per ogni tipo di esigenza, assicurando un
servizio di consegna rapido, sicuro ed affidabile, e favorendo lo sviluppo commerciale del tuo business in tutta Italia ed Europa.
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Trova il tuo Concessionario di zonasu
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BigMat: costruiamo per lo sport

Anche nel 2021 BigMat rinnova il suo sostegno allo sport amatoriale, con la 22 edizione del progetto di
responsabilita sociale promosso a livello internazionale dal Gruppo. In Italia quest'anno sono protagonisti gli aquilotti
e gli esordienti di oltre 130 squadre di basket.

Rispetto, solidarieta, impegno, spirito di squadra sono i valori
cardine alla base di ogni sport di squadra, in cui gli interessi del
singolo individuo lasciano il posto alla forza di gruppo. Una visione
che contraddistingue anche BigMat, Gruppo internazionale leader

in Italia e in Europa nella distribuzione di materiali per costruire,
ristrutturare e rinnovare, che anche nel 2021 ha rinnovato il suo
impegno a sostegno dello sport dilettantistico con il progetto
“Costruiamo per lo Sport”.

Con questa iniziativa di responsabilita sociale BigMat rafforza il suo
ruolo di partner di prossimita profondamente impegnato nel tessuto
economico e sociale in cui opera attraverso un‘azione di sostegno

CosTruiamo Per Lo oport concreto alle attivita sportive locali, puntando I'attenzione, in ogni
Paese europeo in cui il Gruppo € presente, sugli sport meno praticati

FIERI DI ESSERE SPONSOR e spesso alla ricerca di risorse: il calcio in Slovacchia, in Repubblica
DL UL NS LR e V2L LS Ceca e in Belgio; la pallamano in Francia; il basket in Italia, Spagna e
Portogallo.
Anche quest'anno in ltalia sono stati protagonisti oltre 130 club delle categorie aquilotti (under 10) ed esordienti
(under 11) a cui BigMat fornira gratuitamente per la stagione 2021/2022 le divise complete di magliette,

pantaloncini e calzettoni firmati dal brand Hummel, che verranno indossate da oltre 3.300 tesserati.

“Manifesto del Colore”, on air lo spot San Marco

La casa parla di noi e gli ambienti si trasformano e prendono vita grazie al
colore portando energia ed emozioni. Questo & il concept creativo su cui &
costruito il “Manifesto del Colore”, nuovo spot di San Marco, marchio tra i
leader in Italia nel settore delle pitture e vernici per I'edilizia professionale, on air
fino a settembre sulle principali emittenti TV nazionali.

Firmato dall'agenzia Red Cell, il video ruota intorno alle emozioni quotidiane.
Accompagnate da un motivo brioso e ritmato, le immagini raccontano le
storie di quattro protagonisti in vari momenti della loro vita: il colore &
il mezzo principale con cui un bambino libera creativita e fantasia, ma & anche
lo strumento attraverso cui una giovane ragazza esprime se stessa e si muove
nel mondo. Sperimentando diverse nuance, una coppia & invece alle prese

con la scelta del colore perfetto per la prima casa; il motociclista, infine, fa di
un’unica tonalita, il verde, il colore delle sue giornate.

“Ridipingere le pareti di una stanza, ma anche un mobile o una finestra &
gesto pitl immediato e autentico per sottolineare i nostri cambiamenti nelle
diverse fasi della vita - commenta Roberta Vecci, International Marketing
Director San Marco Group -. Torniamo in TV con una nuova campagna, un inno
al colore e alla sua presenza gioiosa nella vita di tutti i giorni.”

£ i)

> https://san-marco.com
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» m Ricci Srl, societa tra le piu affermate nel setto-
re automarket, sia nel settore della pulizia professionale
nell'autolavaggio, sia nel campo dell'accessoristica auto,
con referenze auto d'uso e affermati prodotti chimici di
pulizia, panni, profumatori e deodoranti, ricerca COLLA-
BORATORI per il settore della vendita a libero servizio,
presso centri bricolage, GDS, operatori commerciali e in-
grosso ferramenta. | candidati interessati, possono visua-
lizzare la gamma dei prodotti digitando: www.riccisrl.com/
catalogo. Saranno presi in considerazione i candidati che
invieranno il proprio curriculum personale e le proprie
precedenti esperienze professionali all'indirizzo e-
mail: commerciale@riccisrl.com (Riferimento PAB).

= La Ferramenta Srl affermato ingrosso, presente da oltre
50 anni nei rivenditori di ferramenta e magazzini edili, se-
leziona AGENTI MONO/PLURIMANDATARI con com-
provata esperienza nel settore, per le provincie di Arezzo,
Firenze, Lucca e Pistoia.

Si garantiscono condizioni economiche interessanti e
supporto commerciale di alto livello.

Per info contattare: andrea.zironi@laferramentasrl.it

®» Affermata agenzia di rappresentanze con impor-
tante introduzione nei settori Ferramenta /Forniture
Industriali/Edilizia/Garden nei canali Dettaglio / Grossisti /
GDO valuta PROPOSTE DI AGENZIA da aziende qualifi-
cate per la zona Abruzzo e Molise.

L'agenzia si awale di una efficace piattaforma organizzativa
con un rilevante portafoglio clienti selezionato e fidelizzato.
Per info e contatti: 3bagency@libero.it

® Eco Service & una dinamica azienda chimica italiana
facente parte di un gruppo imprenditoriale presente nel
mercato da oltre 60 anni. Produce Lubrificanti, Vernici,
Adesivi, Detergenti e Igienizzanti e distribuisce in tutto il
mondo attraverso i rivenditori di materiali per Ferramenta,
Colori, Forniture industriali, Utensilerie, Edilizia.
Nell'ambito di un progetto finalizzato al potenziamen-
to della propria rete commerciale nazionale ricerca
AGENTI PLURIMANDATARI per le seguenti zone:

01) Regione TRENTINO ALTO ADIGE

02) Le province LODI - PAVIA - MILANO

03) Le province MANTOVA - CREMONA - BRESCIA

04) La regione MOLISE

Si offre di lavorare in un ambiente stimolante, formazione
continua, prowvigioni e incentivi ai massimi livelli di mer-
cato con anticipi mensili, supporto tecnico-commerciale
costante, mandato in esclusiva.

I candidati interessati possono consultare il sito
www.eco-servicesrl.it e inviare il proprio curriculum vita e
professionale ad amministrazione @eco-servicesrl.it con I'auto-
rizzazione al trattamento dati personali (D.Lgs.196/2003).

Si assicura massima riservatezza.

®» Malfatti&Tacchini, distributore all'ingrosso specializza-
to nella ferramenta e nella sicurezza, cerca AGENTI DI
COMMERCIO PLURIMANDATARI nel settore tradizionale

cerco offro a n n u n ci

della ferramenta su tutto il territorio nazionale.

Di seguito i requisiti del candidato ricercato:

- 3-5 anni di esperienza nel settore della sicurezza (serra-
ture, cilindri, chiavi, radiocomandi, utensili, elettroutensili);

- buon utilizzo del pacchetto Office, posta elettronica e sof-
tware commerciali (ad es. programmi per invio ordini tra-
mite e-commerce);

- in possesso di un portafoglio clienti-dettaglianti di ferra-
menta;

- costanza e disponibilitd nei meeting aziendali sia fisici sia
in videoconferenza;

- ottime capacita relazionali e buona presentazione con il
cliente;

- partecipazione attiva nel condividere le informazioni e ag-
giornamenti all'azienda.

Le candidature idonee ricevute via e-mail a questo indi-

rizzo: malfattitacchini@tacchini.info verranno prese in

considerazione per programmare un colloquio conoscitivo

presso gli uffici dell'azienda.

Malfatti&Tacchini, presente da oltre un secolo in tutta Ita-

lia, con 30.000 referenze di magazzino sempre disponi-

bili, effettua consegne ai negozi di ferramenta tradizionali

in 24-48 ore in tutta ltalia. Lazienda ha come fondamento

imprenditoriale la distribuzione di articoli di grande qualita,

con particolare attenzione alle serrature, le chiavi, e tutte le

tecnologie legate al mondo della sicurezza.

®» Multinazionale, detentrice vari marchi lampade LED ed
accessori elettrici di alta rotazione, competitiva e nota in
Italia a livello grossistico, per sviluppo rete distributiva canali
ferramenta, fai da te, casalinghi, elettrico, ricerca e seleziona
in tutte le regioni: AGENTI ambosessi, dinamici, fortemente
orientati al risultato. Trattamento prowvigionale interessante.
Le candidature ritenute piti idonee verranno contattate a
stretto giro.

Inviare C.V. a: marketing@al-importagency.it

® Fratelli Vitale Srl, storica azienda di distribuzione all'ingros-
so di: Ferramenta/Edilizia, Giardinaggio/Arredo da esterno/
Zootecnica, Colori collanti, Casalinghi/Riscaldamento, Uten-
sileria manuale ed elettrica, Abbigliamento da lavoro, Mate-
riale elettrico, Idraulica, Prodotti siderurgici, ricerca AGENTI
ENASARCO su tutto il territorio italiano con esperienze ma-
turate in settori uguali o affini e con forte orientamento all'at-
tivita di sviluppo commerciale e alla relazione con il cliente.
Si garantiscono condizioni economiche interessanti e sup-
porto commerciale costante e innovativo.

Inviare candidature a: commerciale@fratellivitale.com

Vuoi pubblicare un annuncio?

Invia un testo breve completo di tutti i tuoi dati all'indirizzo:
ferramenta@netcollins.com

Linserimento degli annunci in queste pagine é gratuito ma non puo
contenere testi in forma anonima. E quindi obbligatorio specificare
almeno un dato riconoscibile (email aziendale, sito, telefono ecc.).
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Nuova linea di cutters e lame

Reit presenta
una nuova linea
di cutters e
lame ricambio
a marchio
REITOOL

in blister
appendibili.
Con la
disponibilita

di 12 nuovi
modelli con
corpo in metfallo e in ABS bimateriale, con lame da
@, 18, 25 mm e trapezoidali, il nuovo programma di
cutters REITOOL offre una vasta scelta di utensili per il
taglio di precisione su cartone, nastro adesivo, carto,
plastica, tessuti e materiali piv impegnativi come
gomma, pelle, tappezzeria, feltro, pvc ecc.
Attraverso il meccanismo di sicurezza autobloccante
della lama, i nuovi cutters REITOOL offrono maggiore
stabilita nel taglio ma soprattutto nofevole sicurezza
all'operatore Eurome lo svolgimento del lavoro.

le lame a settore spezzabili garantiscono affilature
sempre perfette anche durante le lavorazioni di taglio
pib impegnative.

| coltelli con lama trapezoidale a spessore 0,6 mm,
indicati per tagli profondi su materiali difficili e molto
resistenti, sono dotati di pulsante di sicurezza per il
rientro automatico della E}mo e sono disponibili nelle
versioni con corpo in metallo o in plastica.

Nuova gamma Rework

Century ltalia presenta nella gamma
Rework un'ampia scelfa di proiettori
portatili IP65 per cantieri e aree di
lavoro, dotati di corpo in alluminio pressofuso,
offica antiabbaglio, staffa regolabile, manopola
girevole e cavo da 1,5m con spina schuko.

Fino a 8000Im di flusso luminoso nella
versione da 1OOWV.

Il treppiedi & una coppia di proieftori da lavoro
IP65 montati su pratico supporto regolabile da
80cm a 160cm di altezza. | due fasci di luce
possono essere ulteriormente regolati grazie
alle manopole, dlla staffa di
regolazione e al cavo da
2,5m con spina schuko.
Disponibile in versione

2x30W e 2x50WV.

> www.century-italia.com
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> Sono disponibili altre vetrine sul portale www.mondopratico.it

Medal e la zanzariera detraibile

Si chiama Bazar Sun-Screen, e ancora una volta
& presenfata in anteprima da Medal, storico
roduttore che tanti brevetti, innovazioni e modelli
EO portato nel mondo delle zanzariere. Bazar,
la prima zanzariera che utilizza un sistema a
espansione per il fissaggio all'infisso che esclude
'utilizzo del trapano, viti e fasselli, sard ora
disponibile anche nella versione con rete certificata.
Bazar Sun-Screen garantisce un'adeguata
schermatura solare e protezione dall'iraggiomento
se correttamente abbinata a una vefrata di tipo C. |l
"G TOT" (fattore solare della combinazione vetro e
schermatura solare] della refe di questa zanzariera
& infafti di 0,32 certificato, inferiore quindi a
0,35 come richiesto dalla normativa. Pud quindi
beneficiare della detrazione fiscale prevista dal
piano Ecobonus 2021.
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> www.zanzarierabazar.it

Pompa a pressione Eros 360°

Crazie al suo speciale fubetto pescante,
la pompa a pressione Eros 360°
permette di spruzzare in qualsiasi
condizione e posizione, rendendo ogni
bersaglio facilissimo da raggiungere.
Eros 360° ha un serbatoio di 1,8 litri
utile, una grandezza perfetia per essere
ancora maneggevole e non froppo
pesante per la mano. Il suo pompante
& di una cilindrata tra le pit grandi nel mercato e
permette di raggiungere una pressione interna alta, con
pochi azionamenti. la monigﬁo di presa & ergonomica
e siudiata con una angolazione corretta per il polso,
per cui & difficile affaticarsi anche usandola per molio
tfempo. L'ugello pud essere regolato per avere una
posizione di spruzzo nebulizzata come a zampillo.
Inoltre le pompe Eros 360° sono robuste, costruite con
le migliori plastiche del mercato, provate prima della
vendita una a una e complefamente realizzate nello
stabilimento italiano dell'azienda.

> www.daldegan.it




Grasso adesivo spray filante per catene

Prestazioni strabilianti per le moto da corsa: il
Crasso Adesivo Spray Filante per Catene della
linea Alta Qualitar di Ambro-Sol garantisce alla
catena la miglior lubrificazione possibile e una
protezione duratura, olfre che
un’oftima resa. Ideale per moto
sia da strada che da fuoristrada,
il prodotto ad elevate prestazioni
assicura la lubrificazione per

eriodi di ufilizzo continuo
Enghi e gravosi.
Penetrando nelle maglie e
lubrificando i piolini consente resa e
precisione elevate nella trasmissione
del movimento con il massimo delle
prestazioni degli organi meccanici.
Proteggendo da acqua e polveri,
lo spray riduce |'usura della cafena,
della corona, del pignone e delle
parti meccaniche. Pud essere
erogafo con cannuccia inserita
nel tappo direttamente sulla catena, anche in
movimento, da una distanza di 15-25 cm. Tutti
i prodotti della factory made in ltaly dell'aerosol
sono consultabili su ambro-sol.it

> www.ambro-sol.it

Rastrello e colfello e raschietto per
lo cura delle piante

Il rastrello a ventaglio

Fiskars & perfefto per ;
raccogliere, foglie, erbacce ed
erba fagliata in piccole aivole e i

in punti difficili cf()} raggiungere.

la festa perfettamente rifinita in acciaio inossidabile

con 7 punte garantisce estrema precisione e controllo.

Il design del manico Softgrip™ permette alla mano
di assumere diverse posizioni e inolfre, essendo piv

lungo, assicura un perfetio equilibrio e una forza in piv

dove necessario (leva). Con pratico foro per riporlo
facilmente.

Il coltello e raschietto a doppia lama rimuove

le erbacce e il muschio tra le piastrelle delle
pavimentazioni e dei cortili.

le lame rifinite in acciaio inossidabile garantiscono
una perfetta performance e confrollo.

Il design del manico Softgrip™ permette alla mano
di assumere diverse posizioni e il manico piu lungo
assicura un perfetio equilibrio e una forza in piv
dove necessario (leva). Con pratico foro per riporlo
facilmente.

focus

Qlima WDH 229: il condizionatore
senza unita esterna

Il monoblocco Qlima ——
WDH 229 ¢ perfetio per —

offrire una soluzione a chi

cerca un condizionatore

ma non pud o non vuole
installare un’unita esterna.
Il modello WDH 229 &
composto dalla sola unita
inferna, che si insfalla
facilmente e non richiede
un fecnico professionista.
Olire a essere un
condizionatore d'aria

& dotato anche della
funzione di deumidificazione e di riscaldamento.

Il WiFi infegrato inoltre consente di gestire tutte

le funzioni in maniera pratica e veloce, framite
smartphone o tablet, attraverso I'app Tuya.

Dispone di 3 velocite di ventilozione, telecomando e
fimer di funzionamento. la sua pofenza & di

10000 Btu e si adatta ad ambienti fino a 85 m3.

la tecnologia Inverter, insieme alla classe A,
assicurano un ‘efficienza energetica particolarmente
elevata e il refrigerante naturale R290 garantisce un
basso impatto ambientale.

Panni Microfibre Colors XL

| panni multiuso Vileda Microfibre
Colors XL, 100% in microfibra,
permettono di offenere
eccezionali prestazioni pulenti.
Olire a essere molto resistenti,
sono ideali per pulire qualsiasi
fipo di superficie anche solo
con acqua, rimuovendo oltre il
Q9% dei batteri. La confezione
multipack & composta da
4 panni, dai colori diversi,
brillanti e accattivanti. per raccogliere ogni
fipo di sporco in modo rapido ed efficace.
Per una maggiore garanzia di igiene, e per
svolgere le diverse atfivitd domestiche, &
consigliabile utilizzare un colore differente
Eer ogni singola area della casa da pulire -
agno, cucina, mobili, vefri ecc. — evitando
cosl la contaminazione di batteri, germi e
virus degli ambienti. Lavabili in lavatrice.

Maxi formato: 34x36 cm.

> www.vileda.it
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Nuova elettropompa sommergibile
acque nere ESPT350NT

Valex ha potenziato la sua offerta di pompe
idrauliche, che comprende oltre 30 modell, tra
pompe a immersione per acque chiare, forbide e
nere, pompe aufoadescanti e motopompe. Strumenti
per qualsiasi esigenza di utilizzo. L'ultima arrivata
& |'eletiropompa sommergibile per acque
‘) N, nere ESP1350NT, una soluzione pensata
S \ per lo svuotamento di scavi di costruzione
IS O vasche biologiche. Questo speciale
= fipo di pompa & dofato infatti di un
dispositivo di taglio che consente di
movimentare liquidi con presenza di corpi
solidi e filamenti di grandi dimensioni
che necessitano di essere convogliati in
tubazioni di scarico anche piu piccole.
Ha una potenza di 1350 W e una
portata massima di 13500 I/h.
Strutturata per immersione massima fino
a /m, con una prevalenza massima
di 13 m riesce ad aspirare solidi con
diamefro massimo di 31 mm.

IFY
Box di disinfezione Philips UV-C

Signify amplia la gamma di prodotti UV-C desfinati

ai consumatori con il lancio della box di disinfezione

Philips UV-C per piccoli oggetti. Dotata di sorgenti

luminose UV-C Philips, la box consente di ridurre

la carica virale del SARS-CoV-2, virus responsabile

del Covid-19, — presente sulle superfici, fino a livelli

inferiori a quelli rilevabili, con un'efficienza di oltre

il 99%. Cosi facendo, questo innovativo prodotto

si rivela un oftimo alleato per disinfettare in modo

semplice ma efficace piccoli oggetti di uso quotidiano

come chiavi, telefoni cellulari,

giocattoli e articoli per la

casa.

E possibile inserire

nella box piv oggetti

contemporaneamente

ed & sufficiente

chiudere il coperchio

e attendere che

guesﬂ vengano
isinfettati.

Dimensioni: larghezza

e altezza 28 cm.

> www.signify.com

94 FERRAMENTA&CASALINGHI

NPT

Nastro autoagglomerante

Da NPT storica azienda
italiana di produzione
arrivano alcuni prodoti

per inferventi di ripristino

o di emergenza nel campo
elettrico, immancabili

nella cassetta degli aftrezzi
o sul furgone di imprese
istallatrici.

Il nastro autoagglomerante,
per esempio, & sempre
pronto all'uso per interventi d'isolomento
cavi e fasciatura cablaggi, agisce come un
bicomponente fondendo la guaina che si forma
awvolgendo: i cavi, prese volanti, cablaggi

anche prowvisori. Immancabile nelle emergenze.

KEL
Vape Antitarme Deo Gel 2in]

Vape propone Antitarme Deo Gel 2in1,
una pratica soluzione per una stagione di
profezione garantita
confro i danni causati
da questi insetti. La sua
doppia formulazione
Frofegge e profuma: il
iquido verde, grazie
al suo principio attivo
a base di sostanze
repellenti presenti nel
pomodoro selvatico e
nell'eucalipto, svolge
un'azione efficace
contro le tarme,

mentre il liquido viola rilascia un delicato e
gradevole profumo di lavanda.

la forma del prodotto, innovativa e pratica,
permette di appendere Antitarme Deo

Cel 2in1 direttamente al bastone
appendiabiti dell'armadio, per un
guardaroba protetto e profumato. In
alternativa, pud essere riposto nei cassetti.
Lla confezione contiene tre antitarme, della
durata di fre mesi ciascuno.

@ prza

> www.vape.com
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EMAK
Soffiatori Oleo-Mac BV 250

| nuovi soffiatori Oleo-Mac BV 250
professionali sono i piv leggeri della categoria:
pesano solo 4,1 kg (macchina completa di
tubo e coltello trituratore).

Il nuovo tubo telescopico consente il
rimessaggio della macchina in spazi ancora
piv ridofti, senza I'utilizzo di affrezzi.

Il motore a due tempi EURO 5 da 25,4 cm?
garantisce basse emissioni, mentre il pistone

a due segmenti, I'albero motore in 3 pezzi e
biella forgiata assicurano elevate perfarmonces

(1,3 HP) e rapida accelerazione anche
durante i lavori infensivi, sempre nel rispetto
dell'ambiente circostante.

A livello di comfort di utilizzo, I'impugnatura &
isolata dal motore tramite 3 molle anfivibranti
Capacitd sacco raccolta 36 L. ;

» ‘_,m-'gp \j\'m.

Fasteners ad alta resistenza

Tecnosix sono fasteners ad alta resistenza per

costfruzioni.

Caratterizzati da dimensionamento maggiore

dello standard e resistenza meccanica elevata, i

fasteners della gamma per costruzioni Tecnosix (by

Fast Trade) si adattano all'assemblaggio di strutture
in acciaio anche in
condizioni di impiego

particolarmente
impegnative. le
famiglie di prodotti HY,
HR e HRC offemperano
. ai requisiti della norma
EN 14399, mentre

la bulloneria per

cosfruzioni metalliche

SB non a serraggio

controllato risponde
alla EN 15048. A richiesta anche frattamenti di
rivestimento superficiale per aumentare la resistenza
alla corrosione.

> www.gruppofontana.it
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FIAM

La poltrona Spughem un mlto

dagli anni Sessanta

Spaghetti, la poltrona
relax da esterno
leggendaria quanto il
piaffo pit amato dagli
italiani, conserva

la memoria di anni

particolarmente
somdenh i mitici
anni ()O.

Spaghetti & regolabile
in 5 posizioni ed &
dotata di poggiapiedi
a scomparsa. La
cordonatura della
sedufa & infrecciata

a mano in lfalio

con il caratteristico tondino in PVC, il telaio &
disponibile in ferro o in alluminio.

| suoi vantaggi sono: pratica e leggera, minima
manutenzione; qualitd dei materiali; massimo
rispetto ambientale; facile da pu||re

Grembiuli protettivi antitaglio

Per quegli ambienti dove si maneggiano
velri o lamiere faglienti che talvolta capita
di appoggiare sulle cosce delle gambe,
I'azienda offre
dei grembiuli
con un alfo
grado di
protezione al
taglio in fibra
aramidica con
un rinforzo

exira per la
resistenza alla
abrasione. Sono
confortevoli,
leggeri e pratici
da indossare.
Della stressa
struttura ci sono
anche grembiuli antitaglio con pettorina e
corpetti per profezione del busto e delle
braccia.

> www.bolmax.net
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Multipresa a sei uscite

Tanti cavi da collegare? Dal catalogo di Mistral
c'é la multipresa (art. 131081) con 6 uscite
universali. E dofata di protezione sovraccarico,
cavo mm 3 x 1,5 m, interruttore e spina 16 A.
E ideale per spine salvaspazio, poiché la
Eossofo.

multipresa & ri

> www.mistraltools.it

Gelplus Legno finitura impregnante

MaxMeyer, un marchio di Cromology lalia,
presenta Gelplus legno, la nuova finitura
impregnante a cera all'acqua con formula gel.
La manutenzione di travi, softotetti, persiane,
cancelli e qualsiasi alira
superficie orizzontale

e verficale in legno
sard piv facile con
questo prodotto 2 in ]
(impregnante e finitura)
dall'applicazione facile
e veloce, grazie alla sua
innovativa formula gel.
la combinazione di
speciali cere, leganti

e resine confenute
all'inferno della sua formula ne garantiscono una
lunga durata nel fempo, con una profezione fino
a 6 anni.

Grazie agli specidli filtri UV, & in grado di
garantire un'eccellente protezione anche in
esterno. Inolire le cere contenute al suo inferno
ne assicurano |'oftima idrorepellenza e I'elevata
profezione dal maltempo.

E disponibile nei formati 0.75L e 2.5L, nei
seguenti colori: bianco, noce chiaro, noce scuro
e incolore.

IMPREGNANTE

4l aLi'acoun

oL CEL N

> www.cromology.it
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Rifugio per insetti

Gardena propone il Rifugio
per insetti ClickUp!, una
vera e propria casa per
proteggere gli insetti del
giardino e garantire loro
un riparo sicuro. Ha la
rofonditar di 11 cm, la
Ejrghezzo di 14,9 cm e l'altezza di 36,8cm.
Dotato di un particolare design, studiato per
ospitare diversi tipi di insetti, & composfo da:
2 stanze per api selvatiche, 1 stanza per farfalle
e 1 stanza per coccinelle. Il telaio & fatto in legno
resistente FSC® 100%, laccato biologicamente per
poterlo utilizzare durante tutto I'anno.
Il Rifugio per insefti va montato sull'asta di supporto
ClickUp! realizzata anch’essa in resistente legno
di larice certificato FSC®, alta 117 cm con un
diametro di 3,2 cm.

> www.gardena.com

Giacca in Soft Shell Space

La linea “Future”, la piv recente
collezione di indumenti da
lavoro firmati U-Power, si
arricchisce con la giacca
in Soft Shell Space che
grazie alla membrana
U-Tex, rende il tessuto
impermeabile, traspirante
e antivento; & calda

ma leggera, dofata di
tecnologia keep dry, &
pratica e confortevole,

in virty della vestibilite
strefch che permette di
muoversi agilmente.
Proprio per valorizzare
ulteriormente |’esfeﬂco,

e stata aggiunta una
nuova variante colore
asphalt grey green, che va od
aggiungersi a black carbon e a deep blue.

Oltre al giallo e all'arancione &, cosi, possibile
optare per la combinazione cromatica caratterizzata
dal verde, oftima per dare vita a fotaHook perfetti
con la calzatura iconica RedLlion Point.

E, inolire, disponibile la variante femminile Space
lady con i deftagli fucsia.

> www.u-power-it



APPENDIABITI

Ganci per cappotti, ganci mul-
tiuso, appendiabiti per scope,
ventose...

ACCESSORI PER PORTE
E FINESTRE

Fermaporta, paracolpi adesivo,

guarnizione anti spifferi ...

ACCESSORI PER MOBILI
Feltri adesivi, antiscivolo e
scorrevoli per mobili, tappi
terminali...

Rappresentanze

Italiane ed Estere

S molto funzion

ino

Appendiabiti WR

| ® parcelona (Spain]
i

Collezione con adesivo resistente all'ac-
wa. Complemento ideale per bagni,
ol ale, Made in Barcelona.

-+ ELEMENTI DI FISSAGGIO
PER CAVO ELETTRICO
Grondaia, Cablefix, coperture
per cavi...

NASTRI E ADESIVI

Nastri di fissaggio, nastri di

riparazione, nastri isolanti,
U nastri antiscivolo...

SICUREZZA BAMBINI
Per mobili, porte e finestre,
bagno ed elettricita.

PROTEZIONI PER IL

. PARCHEGGIO

Angoli, protettore di colonna
circolare, protettore anteriore...

ACCESSORI PER LA CASA
Griglie di ventilazione, filtri
dell'acqua, altri accessori...

export@inofix.com

www.inofix.com

Agente per ['ltalia
Tabellini Giampiero

335-5260402 i
mail: cgaprod@gmail.com

Coordinatore Assistente
Circasso Giorgio

349-6889492

mail: giorgiocircasso90@gmail.com
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Nuovo robot tosaerba Freelexo

Il robot tosaerba Freelexo si aggiunge dlla ormai
vastissima gamma di prodotti Power X-Chance di Einhell.
| modelli attualmente disponibili sono: Freelexo senza
display LCD e Freelexo+ con display LCD ed &
possibile scegliere gli accessori per I'installazione se si
& in possesso o meno della batteria Power X-Change
e deﬁrebfivo caricabatterie. |l kit di base contiene il
cavo perimefrale, i ganci di fissaggio, i morsetti di
collegamento e le lame di ricambio.

E libero di muoversi senza alcuna limitazione

e, una volta terminato il taglio del prato, riforna
automaticamente alla base per la ricarica.

La modalita di taglio multi-zona lo rende ideale

anche per giardini di forma irregolare. Si muove
rronquiﬁ)omen’re in terreni sconnessi superando le
pendenze fino ol 35%.
Crazie all’APP
dedicata si pud
programmare |l
lavoro tramite
Bluefooth.

Bond il multifunzizone

leatherman ha deciso di ampliare la propria gamma
di utensili, lanciando Bond.

Di dimensioni compatte, con un peso di poco piv di
100 g e una lunghezza di 10 cm, & il multifunzione
pensafo per il lavoro, il giardinaggio, il fai da fe che
combina 14 funzioni.
Inferamente realizzato

in acciaio inossidabile,

si presenfa come uno
strumento compatto

e robusto. Il design
comprende 14 strumenti
essenziali, fra cui pinze,
un'affilata lama in acciaio
420 HC e un sef di
cacciaviti standard. le
pratiche impugnature
garantiscono una presa particolarmente sicura e
confortevole.

Prodotto a Portland, Oregon, leatherman Bond &
coperto dalla garanzia di 25 anni.

E abbinato a un fodero in nylon o, in altfernativa,
pud essere agganciato grazie alla clip da tasca
rimovibile (venduta separatamente).

> www.leatherman.com/it_IT/home
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Nuova stufa Pad

Pad & una stufa a pellet hydro
dall'originale forma ellittica.
Offre prestazioni al fop per
efficienza ed emissioni, tanto
che ha offenuto la certificazione
ambientale 5 stelle, necessaria
per I'accesso a forme di
incentivo fiscale come Ecobonus
e Superbonus 110%.

Top e griglia sono in solida
ghisa, mentre la porta offre
un'ampia superficie in vetro che
riflette il chiarore della fiamma.

| fianchi sono dolcemente
arrofondati e disponibili in ceramica rigata (VWhite
o Bordeaux) oppure liscia (Black o White).

Due le potenze: 18 kW, per abitazioni inforno a
160 mq, e 24 kW, per 220 mq circa.

Il serbatoio particolarmente capiente (38 litri)
assicura olire 24 ore di funzionamento confinuo.

> www.mczgroup.it

FILA
Nuova linea DIY

Fila presenta la nuova linea di prodotti DIY
che garantiscano eccellenti risultati professionali
"fai da te”.

Sono prodotti facili e veloci da utilizzare,

non sono aggressivi, sono afossici e a base
acqua, VOC free e confezionati solo con
imballi riciclabili.

l'ampio catalogo comprende diverse tipologie.
Detfergenti concentrati per la pulizia quotidiana
e per rimuovere aloni dovuti alla presenza

di residui di posa o rimuovere sporchi piu
tenaci. Prodotti pronti all'uso per una pulizia
splendente. Sistemi specifici dedicati alla pulizia
e alla protezione defe fughe e antimuffa.

Eco Igienizzanti con formula anti odore.
Protettivi idro repellenti e antimacchia sia con
effefto naturale sia effetto bagnato.

Focus legno e Finitori.

> www.filasolutions.com




Dal 1986 la Idroblok s.r.l. si presenta come
professionista nei settori della

La produzione in sede assicura alti standard
qualitativi e il miglior rapporto qualita prezzo.
Elasticita, chiarezza e cortesia con la clientela
sono alcune delle caratteristiche distintive Idroblok

Affidati ai professionisti del settore

IDROBLOK

SEGNALETICA RESINATA
effetto 3D

Adesiva, con collante Super Tac

Garanzia per esterno
anni 7 antiingiallimento

3 &) 6 2 3

METALDROP poliestere Inox

Diametro mm 100
Altri formati diametro 80 mm e 50 mm
Su richiesta Formati e Grafica personalizzata

SECURDROP poliestere Bianco Perlato

Unico formato mm 100 x 100

(&)

D)
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PROMOVISION www.promovision.it

R Agente per I'ltalia Coordinatore ltalia
appresenta nze Tabellini Giampiero Circasso Giorgio
ltaliane ed Estere 335-5260402 349-6889492

mail: cgaprod@gmail.com mail: giorgiocircasso90@gmail.com
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Serie Force LH5, atfrezzature eletfriche
per il giardinaggio

La Serie Force LH5 di Cub Cadet presenta quattro nuove
affrezzature all'avanguardia, con funzionamento a
batteria da 60 Volt: in aggiunta ai decespugliatori (LH5
T60), ai tagliasiepi (LH5 HO0) e ai soffiatori per foglie
(LH5 B&O), Cub Cadet lancia per la prima volta su?
mercato una motosega (LH5 Co0).

Tutte e quattro le attrezzature funzionano con una batteria
agli ioni di litio sostituibile, che pud essere scelta a
seconda del prodotto e dell'autonomia desiderata. Sono
disponibili 2 batterie con capacita differenti da 2,5 Ah
0 5,0 Ah, con un tempo di ricarica da 75 o 150 minuti.
In foto, la motosega LH5 C60 che, con una lunghezza
della barra di 40 cm, consente di effettuare con una
sola carica della batteria fino a 140 togli da 10x10 cm
su legno di pino trattato. La livella a bolla integrata aiuta
a effeftuare tagli verticali precisi. E possibile eseguire il
cambio e il fensionamento della catena senza I'ausilio di
alcun attrezzo.

> www.eu.cubcadet.com/it/

Striscia led dimmerabile
Quasar Lled RGB di

Arteleta & la sfriscia
led in tensione direfta
di refe 230 V con
tecnologia RGB per il
cambio colore. Una striscia

lunga e continua fino a 50 metri senza interruzioni
di luminosita ma con la possibilita di sezionamento
e rialimentazione ogni 50 cm.

Quasar Led & un sistema di illuminazione
innovativo composto dalla striscia, il controller e il
telecomando.

E grazie al controller che Quasar led RGB &
dimmerabile ed utilizzabile anche per colori singoli:
rosso, verde e blu.

| 50 led SMD 5050 presenti su ogni metro
garantiscono un notevole flusso luminoso pari a ben
400 [rosso) — 1300 (verde) — 200 (blu) Im/m con
angolo di diffusione di 120°.

Quasar led RGB ¢ disponibile in due diverse

metrature, con bobine da 10 o 50 metri.

> www.arteleta.it

102 FERRAMENTA&CASALINGHI

Linea Disabituanti ad azione naturale

A base di una miscela di oli essenziali, la Linea
Disabituanti di Il Paese Verde & ideale per
proteggere e curare la propria casa. Studiata
speciﬁcofomenfe per sviluppare un'azione
olfattiva sgradevole, previene le infestazioni

di esterni (giardini, interno di vasi, cortili) o
adiacenti all'abitazione (come porte, finestre,
davanzali, balconi, terrazzi). Piccioni e formiche,
fopi e zanzare, fino ai reffili e agli animali
selvatici perderanno dunque |'abitudine di
frequentare e sporcare gli ambienti trattati.

In pratiche confezioni, se ufilizzati correttamente
agiscono in maniera naturale, non nociva per
animali domestici, persone e piante.

Tecnologia antimicrobica per maniglie

BioCote® & una fecnologia antimicrobica agli
ioni di argento che 'azienda di Renate ha
deciso di applicare a tutfe le sue maniglie
verniciate sia Valli&Valli sia Fusital.

Questo speciale additivo, che si aggiunge
alla vernice in fase di produzione, consente
la riduzione dei batteri sulla superficie fino al
99,5% in due ore.

BioCote® interagisce con i batteri in tre
modi: gli ioni d'argento favoriscono la
formazione di specie ossigeno-reattive che
ne danneggiano le cellule; sono in grado

di inibire la loro riproduzione; si combinano
con le profeine dei batteri inferrompendone le
funzioni vitali.

> www.vallievalli.com




CESOIE 2 MANI Y SEGHETTI E SVETTATOI
CON ASTE

TAGLIASIEPI

CESOIE 1 MANO

SEGGACI

SERIE BATTERIA

ALTUNA

Let’s prune

Fabbricazione di utensili da potatura
per uso professionale dal 1921

100 ANNI DI STORIA

URKO produttore di utensili manuali dal 1927
Presente nella distribuzione professionale in 40 paesi

Il nostro Nuovo Catalogo & a vostra disposizione, con novita da scoprire

Morsa di banco ¢
in acciaio forgiato
| Morsetto
a Cuscinetti

Agente per ['ltalia

Ra ppresentanze Tabellini Giampiero

Italiane ed Estere 335-5260402

mail: cgaprod@gmail.com

J P S—
Pressa " " Puntelli
Idraulica professionale

Coordinatore Italia
Circasso Giorgio

349-6889492 .
mail: giorgiocircasso90@gmail.com
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Nufrimento universale per pianfe

Adama Home&Garden propone diversi prodotti
per prendersi cura di ogni tipo di pianta.
K-Universale con Algaflor® & un nutrimento
universale di ultima generazione arricchito con
I'esclusivo biostimolante Algaflor®
che migliora la resistenza Se”e
piante e favorisce una lunga durata
dello speftacolo fiorito; & contenuta
nei formulafi utilizzabile per tutte le
piante in casa e all'aperto.
le alghe utilizzate in questa
formulazione sono ricche di
componenti organiche importanti
per lo sviluppo vegetativo, come
vitamine e polisaccaridi: favoriscono
la produzione di cellulosa vegetale,
migliorando cosi lo sviluppo.
L'effetto rinforzante e corroborante
favorisce I'aumento della resistenza
agli stress ambientali e incrementa
la forza di crescita.

> www.adamahomeandgarden.com

Cucce Palea, per un riposo 100% naturale

Palea & la nuova linea di cucce Gimborn a
marchio GimCat e GimDog, completamente
realizzata in materiali naturali. le cucce sono
realizzate a mano in paglia 100% naturale come
materiale principale.

Comfort mat (in foto) & un materassino reversibile,
in paglia e tessuto.

Comfort futon ha un cuscino e il fondo antiscivolo.

Comfort round tunnel & un tunnel rotondo e i

laccetti in dotazione permettono di chiudere un

lato per trasformarlo in una cuccetta.

Comfort bed & la classica cuccia reffangolare con
i bordi rialzafi.

Comfort sofa & un tappetino con

doppio cuscino o L e fondo

anfiscivolo.

> www.gimborn.it
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LEY
Nuovi cutfer con sistema spezzalama integrato

Stanley lancia I'innovativo
Cutter Stanley Fatmax 18mm
con sisfema spezzalama
infegrato, disponibile in
due versioni: con funzione
di bloccaggio a rofella,
per le applicazioni
dove & necessaria una
maggior accuratezza nella
regolazione della lama o
con il cursore autobloccante.
Crazie al design del meccanismo spezzalama
infegrato, I'azione pud essere eseguita facilmente
con una mano sola, in modo rapido e sicuro. Una
volta azionato il meccanismo, la lama si stacca
facilmente in modo netffo e un magnete traftiene il
segmento di lama spezzato, evitando il confato con
|'utilizzatore.
la sua barra portalama in acciaio inox di lunga
durafa & prodotta secondo i pit elevati standard di
ualita ed & molto robusta. In generale, la resistenza
ge| cutter & sfata accuratamente dimostrata con
il superamento di test di caduta fino a 2 m e per
10.000 cicli di spezzatura della lama.

Robot rasaerba: semplicita e funzionalita

Robomow, da pit di 25 anni, sviluppa robot
rasaerba. In cafalogo sono state infrodotte le serie
di prodotti Robomow RT [con i modelli RT300

e RT700) e Robomow RK (con i modelli

RK1000 e RK2000).
Durante la messa
in funzione e la
manutenzione, la
manovrabilitd dei
modelli della serie
RT si distingue per
la sua semplicita e,
grazie al sisema Mulch
Cleaner brevettato, il rasaerba si

pulisce automaticamente. Grazie all'ompiezza
di taglio di 18 cm, inolire, il robot & progettato
F)er giardini di media grandezza con superfici
ino a 700 mq.

I modelli RK includono anche molte funzionalita
extra. Per esempio, grazie all'innovativa modalita
"Edge”, sono in grado di fagliare I'erba anche
oltre le proprie ruofe. Ampiezza di taglio di 21
cm, altezza di taglio di 10 cm e un’autonomia
massima di 120 minuti sono gli aspetti chiave
della h)restozione e de||'offido%i|itd di questi

modelli progettati per prati fino a 2.000 mq.

> www.robomow.com/it-IT/
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Nuove force da testa

Per affrontare ogni awventura in sicurezza, Varta ha
presentato la gamma Outdoor Sports, due modelli
di force da festa: H10 Pro e H20 Pro.

Il modello Outdoor Sports H20 Pro & resisfente
all'acqua e alle cadute fino a 2 m di dltezza.
Caratterizzata dal colore rosso, & dotata di fre
modalita di luce
[spot, flood e
modalith combinata,
tutte dimmerabili),
che si possono
facilmente attivare
con la pressione di
un pulsante.

Ha 200 lumen di fascio luminoso, una capacitd
pari a 50 m e un’autonomia fino a 52 ore.

La torcia Outdoor Sports H10 Pro, grigia e
turchese, ha un design semplice, una capacita
luminosa che arriva ?ino a 100 lumen, un fascio
luminoso di 45 me e un'autonomia totale di 35 ore.

> www.varta-consumer.it

Life Savior, testato e certificato
per il galleggiomento del cane

Hurtta presenta la nuova versione ECO di Life
Savior, il salvagente che garantisce il massimo
livello di galleggiamento al cane. Realizzato con
fessuti e cinture ecologici e certificato Oeko-Tex,
Life Savior Eco Coral & disponibile in colore
corallo mimetico che risalta in acqua rendendo il
cane ben visibile.
Con il suo

peso ridotto

e il suo
particolare
design, life
Savior Eco
permetfe

al cane la
massima

libertar di
movimento
anche a terra.

Il fessuto & estremamente leggero, impermeabile
all'acqua, ma allo stesso tempo resistente.

Life Savior Eco & regolabile sul peto e sul forace
ed & dotato di una maniglia che permette di
guidare il cane in acqua e, al bisogno, anche di
sollevarlo in sicurezza.

m:-'..r"“ e R —
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Smalto Vernifer Base Acqua

Arexons presenta la nuova gamma ristretia Vernifer
Base Acqua, che va ad ampliare, con formulazioni
altamente performanti e piv sostenibili, la
consolidata famiglia di vemici antiruggine Vernifer.
le nuove formulazioni garantiscono le medesime
performance di durato, offrendo perd in aggiunta
un tempo di asciugatura ridotto ed eliminando il
poco gradevole odore di solvente.

Lo smalto acrilico Vernifer Base Acqua offre le
migliori proprietd anticorrosive ed & in grado

di difendere dalla corrosione
qualsiasi manufatto metallico.

E infatti destinato alla protezione
e allo finitura di supergijci in ferro,
anche arrugginite, nuove o gid
verniciate, e pud essere applicato,
con buoni risultati, anche su legno,
cemento e alluminio.

E disponibile nel formato Lattina
500 ml in @ colorazioni.

> www.arexons.it/it/

Lampada germicida

Vortice ha progettato e realizzato la nuova
UVLOGIKA SYSTEM un sistema di sanificazione
semplice e rispettoso dell'ambiente che sfrutta i
raggi UV-C, una componente della luce solare.

UVLOGIKA SYSTEM & una lompada germicida
da installazione, progettata per iradiare sulle
superfici luce ultravioletta UV-C alla lunghezza
d'onda costante di 254 nm, senza alcuna
emissione di ozono o di sostanze chimiche.

la sua radiazione neutralizza rapidamente fino
al 99% di batteri, virus e alfri microrganismi

in un fempo relativamente breve e le superfici
disinfeftate sono immediatamente utilizzabili dal
momento in cui la lampada viene spenta.

E installabile a soffitto o a parete, in posizione
orizzontale o verticale.
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. Caldaie a pellet

La linea PK (PRATIKA) di caldaie
a pellet la Nordica-Extraflame
comprende i modelli PR
15:15,0 kW, 427 m3- PR 20:
20,0 kW, 570 m®- PK 30:

30 kW*, 855 m?

(5% e Classe A+).

Cli efficaci sistemi automatici

di pulizia dello scambiatore di
cof;re a fascio tubiero e del
bruciafore consentono di ridurre
sensibilmente le operazioni di
manutenzione orcﬁnorio senza
rinunciare alle performance.

la presenza di serie delle

ruote per la movimentazione

e i comodi affacchi idraulici collocati direftamente
nella parte superiore facilitano molio anche le
operazioni di installazione; uscita fumi posteriore o
laterale sinistra. Nuovo display Black Mask con WiFi
infegrato per gestione da remoto con la nuova App
dedicata “Total Control 2.0".

> www.lanordica-extraflame.com

Soluzioni di apertura automatiche
sicure e senza confatto

Iseo propone “No Touch Opening Solutions”, una
linea di soluzioni che combinano prodotti, software
e app Iseo in grado di effeftuare in piena sicurezza
I'apertura e la chiusura di porte senza toccare
maniglie o chiavi.

Prodotto di punta di queste soluzioni & x1R Smart,
serratura motorizzata per porte blindate che

pud essere facilmente
programmata e comandata
tramite |'app Argo di lseo.
Lapertura puo avvenire con
il proprio smartphone fino
a 10 m di distanza, con
Apple Waich e card senza
toccare nulla, ma anche
con codici PIN o impronte
digifali.

La linea “No Touch
Opening Solutions”

puo essere integrata
dall'apriporta automatico IS2100. Questa
soluzione consente |'apertura e la chiusura
automatica della porta una volta che la serratura
viene sbloccata framite Argo app.

> www.iseo.com/it
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40MM, miscelatori da lavello

All'interno della collezione 40MM & possibile
frovare numerose proposte di miscelafori

per cucina da scegliere in base alle proprie
esigenze: dalla versione monocomando a
quella con doccino allungabile estraibile.
Disegnata dall'ufficio tecnico interno 40MM &
una collezione
confraddistinta da
un design semplice
e minimale,

molto versatile da
personalizzare
anche nelle finiture
colore.

La collezione
40MM in acciaio
di Rubinetterie
Treemme & infafti
disponibile in pvd.

> www.rubinetterie3m.it

Lampada germicida UVC/UVA per splif a parete

Per garantire una corretta sanificazione degli
ambienti, Idema presenta la nuova |ompoc?o
germicida SMUV-101, un accessorio adattabile a
tutte le linee di condizionatori Idema a parete (mono
e mulfi split) che aggiunge, dlla filirazione standard
del climatizzatore, un sistema per la disinfezione
dell'aria di casa.

Conforme a tutte le certificazioni europee per la
sterilizzazione dell'aria, la lampada UVC /UVA
Idema SMUV-101 sfrutta |'azione battericida e
antivirale della luce ultravioletta per sanificare
in profondita I'aria degli ambienti, prevenendo
efficacemente la diffusione di virus e microrganismi,
cosi come le patologie a essi connesse.

Si compone di due strisce LED, progettate per
I'alloggiamento all'interno della parfe superiore
del cﬁmotizzotore, e in grado di funzionare
regolarmente, a prescindere dalla modalite di
funzionamento del prodotffo impostata.

> www.idemaclima.com
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Supporto di cottura per pollo al bbg

E uno degli accessori che, una volta provati,
diventano subito indispensabili: il supporto per
pollo GBS di Weber & dofato di una sezione
cilindrica che aiufa a infondere nella came umidita
e aromi e di fori che consentono al calore di
enfrare e ai grassi di fuoriuscire.

La base si pud usare per arrostire verdure attorno
al pollo o addirittura il pane!

Freshkibs®: un nuovo concetto per il pet food

I Gruppo internazionale United Petfood ha svilup ofo
Freshkibs® un esclusivo concetto applicato al pet fo
secco e basato sull'uso di ingredienti freschi e di
alfissima qualitar nella ricefta, come carne fresca (fino
al 100%), frutta e verdura fresca.
Il processo di produzione
consente la realizzazione di
pet food senza I'utilizzo di
farine di carne preparate
e gli ingredienti freschi o
vengono sottoposti a uno ﬁ
zFeCI(ﬂe processo di coffura

elicato e flessibile.
| vantaggi sono moleplici: ? \‘3
alimenti alfamente appetibili ﬂ ;
ed estremamente digeribili A
ma anche una maggior { v
sostenibilitar e un minor impatto : % Wi
Attraverso |'innovativo
concetto Freshkibs®, United
e nel lancio di gamme di pef food
all'avanguardia e sosfenibili.

ambientale in tutte le fasi del ”
Petfood ltalia offre ai goropri Kw

processo produttivo.
clienti supporto nella formulazione

> www.unitedpetfood.eu/it
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Nuovo manico ZM 015

Crazie al suo speciale design, il nuovo manico
ZM 015 della gamma multi-star® MINI di WOLF-
Garten si adatta perfettamente alla forma delle
mani, permettendo di lavorare comodamente
anche in spazi limitati. Inolire, le speciali zone di
sicurezza situate all’estremita dell impugnatura,
combinate con il rivestimento centrale realizzato
in materiale anti-scivolo, offrono maggior
rofezione durante
E attivita di
iardinaggio.
I?suo design
compatto e leggero
lo rende ideale per
essere utilizzato
anche in aree ristrette, come lavori nelle aivole,
sul balcone e nei vasi. £ possibile utilizzare il
nuovo manico ergonomico in abbinamento a futfi
gli accessori della gamma “mini”, fissandoli con
un semplice “click”.

> www.wolf-garten.com/it

Scarponcino Rebel

Lo scarponcino Rebel della linea Active Pro"di
Grisport & uno degli ultimi modelli pensati per

il settore Safety e per garantire, a tutti coloro
che lo portano, il comfort di una calzatura
indossata per molte ore di fila. Il brevetto Active
Pro assicura al piede protezione ed extra
comfort grazie alla particolare costruzione della
suola, che prevede: una solefta ergonomica
con parti ammortizzanti per garantire maggiore
comoditd, un'altra realizzata in carbone atfivo
antiscivolo e per un'eccellente traspirabilita,

un inserto in materiale uliraleggero, antiurto e
riciclato al 100% e una lamina in materiale
composito anti-perforazione, dei
cuscinetti d'aria ammortizzanti,
un'intersuola in PU espanso con
micro-bolle d'aria per garantire
la leggerezza della calzatura
e una suola antistatica,
antiscivolo e resistente al
calore per confatfo.

> www.grisport.it
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~—Innovazione -~~~

di Martina Speciani

Navigando in internet e curiosando in giro

per le fiere, abbiamo “scovato” i
pIU innovativi. ..

Se siamo tutti d’accordo
sul fatto che ormai i nani da
giardino devono competere con
le decorazioni per le piante,
ecco un sef di 4 gatti che si
cimentano in varie posizioni
yoga, per vasi davvero
personalizzati.

Delicata ma molto
efficace, questa spazzola per la
pulizia delle foglie in vendita

su Dmail cattura polvere

e sporcizia dalle foglie delle
piante senza danneggiarle,
agendo contemporaneamente su
entrambi i lati.

Seeding Square, perfetto
per giardinieri alle prime armi

o anche per bambini, aiuta

a piantare i semi in una griglia
perfetta, alla giusta profondita e
con la adeguata quantita

di spazio per farli prosperare

al meglio.

Ideale per una grigliata
all'aperfo o una giornata in
spiaggia, questa borsa fermica
dal design tubolare mantiene
refrigerate fino a 6 lattine da
33 cl. Lo comoda tracolla
regolabile rende il frasporto
molto semplice.

Questa versatile casetta
per le farfalle fornisce una stazione
di alimentazione a inizio e fine
esfate, quando le fonti naturali di
nettare da piante possono essere
scarse, e un rifugio di
svernamento per le specie
non migrafrici.

prodotti

Grazie a una semplice
ventosa e al supporto in
metallo dallo stile minimalista,
Invisivase di Peleg Design

pud trasformare qualsiasi
tazza, ciotola o bicchiere in
un elegante vaso per ospitare
splendidi bouquet di fiori.

Grazie all’affilata testa
in acciaio inox a doppia
fempra e al suo design unico,
Skidger Xireme riesce a

| rimuovere le infestanti anche in
spazi ristretti e consente inolire
di creare solchi per piantare o
4 canalizzare I'acqua.

Il dinosauro gonfiabile
Dino Sprinkler, collegato al
tubo da giardino, & un perfetio
compagno di giochi durante
le calde giomate estive.
= Sono inclusi quattro
i picchetti da terra e un kit
“ di riparazione in vinile.

per cani di piccola e media
taglia, con un sistema di
assorbimento degli urti a sefte
punti in aftesa di brevetto, per
portare con sé i propri amici
animali durante i viaggi in
macchina in fuffa sicurezza.

La compostiera da casa
Ecovi & cosfitvita da una vasca

a chiusura ermetica in cui &
installato un filiro. Raccogliendovi
i rifiuti alimentari e aggiungendo
I'atfivatore, dopo circa 20 giorni
si offiene un fertilizzante liquido
casalingo.

112 FERRAMENTARCASALINGHI
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KIT MINNESOTA

kit da 24 occhiali, in 4 colori diversi,
con assortimento ottimale delle diottrie per la vendita.

KIT OHIO

kit da 24 occhiali, in 4 colori diversi,
con assortimento ottimale delle diottrie per la vendita.

Aste flessibili, cerniera

con meccanismo a molla

per una migliore adattabilita degli occhiali al viso!

Montatura nera

Montatura rossa, aste nere

Montatura blu, aste nere

Montatura nera

Montatura tartaruga

GLI OCCHIALI CLASSICI, UNISEX,
PER LE PERSONE ELEGANTI!

Montatura tartaruga, aste nere

PONTE IN METALLO, PREZIOSI PINS
INCASTONATI NEL FRONTALE DELLA MONTATURA

TUTTI GLI OCCHIALI INSERITI IN CONFEZIONI REGALO ED IN IMBALLI DA 4 0 DA 10 PER UNA COMODA GESTIONE
DEL MAGAZZINO! TEST CERTOTTICA PER CONFORMITA ALLE NORMATIVE INVIABILI SU RICHIESTA Al CLIENTI!

1.0.l. INDUSTRIE OTTICHE ITALIANE S.r.l.

M| www.elcharroocchiali.it - www.ioi.it - e-mail: info@ioi.it

C.so Fiume, 4 - 10133 Torino - Tel. +39 011/553.40.21 r.a. - Fax +39 011/660.88.85

SOCIO FONDATORE

Associazione Nazionale Fabbricant Occhiall Lattura

I VISITA IL SITO WWW.IOLIT, SCEGLI TRA LE OLTRE 5.000 REFERENZE SEMPRE DISPONIBILI, SCARICA | CATALOGHI LETTURA E SOLE DEI NOSTRI 22 DIVERSI MARCHI. I




